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Jméno studenta: KateFina Markova
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Hodnotitel — vedouci price: Ing. Dita Hommerova, Ph.D., MBA
Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cila prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zéklad prace (reSersni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcii)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Ptesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Préace se zahrani¢ni literaturou, Groven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cili prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou

0) Piistup autora k feSeni problematiky préce

P) Celkovy dojem z prace
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Do Portilu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi':

Posouzeno
Posouzeno - podezrela shoda

X

Navrhuji klasifikovat bakalafskou préci klasifikaénim stupném:2 vyborné

Struéné zdivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:’

Piedlozen4 bakalarska prace nejen svym rozsahem, ale zejména hloubkou a preciznosti prevy3uje
pozadavky kladené na BP. Studentka velice komplexné pfistoupila ke zpracovani prakticky
orientovaného tématu. Vysledek jeji prace byl ocenén rovnéz ve vybrané organizaci a vystupy budou
pravdépodobné z velké &asti aplikovany. Problematika science center v CR je nova, proto i
marketingové fizeni takovéto organizace ma sva specifika a je zadouci inspirovat se tedy zejména
zahrani¢nimi vzory, coz studentka velice rychle pochopila. V praci jsou naprosto trefné zminény i
nedostatky a piileZitosti skute¢nosti nepfimo souvisejicich s danym tématem.
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Otazky a pFipominky k bliz§imu vysvétleni p¥i obhajobé:*

1. Jednim z Vam navrzenych opatfeni v ramci komunika¢ni kampané je Plzeiisky pass (str. 41). Nasla
jste podobny produkt i v CR? Plati tedy, Ze drzitelem pasu mize byt jak dité, tak dospély a kazdému je
uctovana stejna snizena Castka za vstupné? Predstavila jste Vas navrh v TSC?
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V Plzni, dne 5.5.2014 Podpis hodnotitele

Metodické poznamky:

! Oznaite vysledek kontroly plagiatorstvi, ktery jste zadal/a do Portalu ZCU a odéivodnéte niZe pfi odiivodnéni
klasifika¢niho stupng.

2 Kliknutim na pole vyberte pozadovany kvalifikaéni stupei.

* Strugné zdiivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.

* Otazky a piipominky k bliz§imu vysvétleni pti obhajobé& — dvé az tfi otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalaFskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomicka ZCU — v piipadé plzefiské &asti fakulty: Husova 11 - Plzeit 306 14; v piipad& chebské ¢asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnoru¢nim podpisem modfe (pro rozeznani
origindlu).



