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A) Definovani cilt prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zéklad prace (reSer$ni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcii)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Ptesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Préce se zahrani¢ni literaturou, uroven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilt prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Pfistup autora k feSeni problematiky prace

0) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat diplomovou préci klasifika¢nim stupném:' velmi dobie

Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:*

Ptedkladana diplomova prace je velmi zajimavym dokumentem s redlnym potencidlem pro praktické
vyuziti. Autorka prokézala schopnost téma dobfe uchopit a postupovat pro dosaZeni formulovanych
cili systematicky. Vysledny marketingovy plan je zajimavy a kombinuje celou fadu konkrétnich
navrha.

Diplomova prace by si vSak zaslouzila dal$i prohloubeni — a to zejména ve formé alespon zakladnich
odhadd, jak se dany krok m4 podilet na dosazeni formulovanych cilt. Otdzkou k diskusi je odhad
finan¢nich nékladd spojenych s realizaci opatieni, kde je zejména angazma profesionalniho fundraisera
citeln€ podhodnoceno. Na nékterych mistech si autorka také ponékud protife¢i — naptiklad kdyz hovoii
o tom, Ze nadace de facto nemd Zadny produkt, nicméné dale v praci téma rozebird v ramci
marketingového mixu apod.
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Praci by vyznamné prospéla analyza rizik, kterd lze v souvislosti s ndvrhy ocekéavat a formulace
proaktivnich opatfeni, kterymi by se tato rizika dala oSetfit. Podobné€ by ¢tenaf uvital alespon dil¢i
doplnéni textu o vizudlni objekty — dal$i obrazky (organizatni schémata, diagramy, ukdzky webu
apod.).

Celkove praci hodnotim jako velmi dobrou.

OtazKky a pripominky k blizSimu vysvétleni p¥i obhajobé&:’

1. Je mozné pro danou neziskovou organizaci (i s pfihlédnutim k aktivitdm uspéSnych neziskovych
organizaci) néjakym vyuzit komunika¢ni kampan na socidlnich médiich (Facebook, YouTube, Twitter

aj.), a to pro rtzné skupiny piijemct (z fad domdcnosti, firem i médif)?

2. Na zékladé ramcové analyzy podminek na trhu prace (a) potvrd’te spravnost vySe odhadovanych
nakladl na zamé&stnani fundraisera (b) upravte odhadované néklady na jeho/jeji angazma.

M,

V Plzni, dne 19. 5. 2016 Podpis hodrotitele

Metodické poznamky:

! Kliknutim na pole vyberte pozadovany kvalifikaéni stupefi.

2 5ot 1) aegi oy ) . ’ @ . N
Struéné zdivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné€ zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.

? Otazky a pFipominky k bliz§imu vysvétleni pii obhajob& — dvé az ti otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalafskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomicka ZCU — v ptipadé plzeriské ¢asti fakulty: Husova 11 - Plzen 306 14; v pfipad€ chebské ¢asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatien vlastnoruénim podpisem mod¥e (pro rozeznani
originalu).
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