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A) Definovani cilt prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSer3ni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstaveil)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Préce se zahrani¢ni literaturou, uroven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cild prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou

0) Piistup autora k feSeni problematiky prace

P) Celkovy dojem z prace
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Do Portilu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagidtorstvi':

Posouzeno X
Posouzeno - podezield shoda ]
Navrhuji klasifikovat bakalaiskou praci klasifikaénim stupném:? vyborné

Struéné zduvodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupm'a:3

Autor se v praci zabyva analyzou aktivit firmy z oblasti prodeje a servisu nafadi a nastroji pro
femeslniky a kutily. Cilem préce je formulovat doporu¢eni pro marketingové aktivity firmy.
Teoreticky uvod prace je zpracovan odpovidajicim zpisobem pro bakalafskou praci a feSené téma.

V kap. 2 autor analyzuje marketingovy mix firmy, a zaroveii popisuje realizované dotaznikové Setieni.
Je zfejmé autor se dobte orientuje v feSené problematice, spolupracoval se subjektem.

Vystupy dotaznikového Setfeni jsou prezentovany priibéZzné v textu, mozna by bylo pfinosné ukazat i
dalsi jeho vystupy. Ale obecné je ziejmé, Ze vystupy ze Setfeni autor vyuzil pro formulaci svych
doporuéeni.
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V kap. 3.2 jsou oznacovany internetové stranky jako oblast distribuce, to je spiSe e-shop zminény
v kap. 3.3, v prezentovaném kontextu je to sou¢ast marketingové komunikace. Navrh v kap. 3.4.3 neni
podloZen relevantnim vyzkumem, spiSe domnénkami autora. Celkové navrhy a doporuceni povazuji za
vhodné, i kdyZ realizovany priuzkum pravdépodobné umozioval nalezeni daldich ndvrhii. Stejné tak
nejsou fedeny viechny realiza¢ni aspekty navrh.

PtedloZenou praci navrhuji hodnotit klasifika¢nim stupném vyborné.

Otizky a pFipominky k bliz§imu vysvétleni p¥i obhajobé:*

Co by znamenala navrZend zména ndzvu firmy z hlediska legislativniho? DokazZete odhadnout finan&ni
dopady této zmeény?

Ktery sektor zdkazniki je pro firmu pfinosnéjsi B2B nebo B2C? Které navrhy byste nevyuzil,
rozhodl-li by se majitel firmy pro orientaci pouze na B2B segment?
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V Plzni, dne 23. kvétna 2016 Pqdpis hodnotitele

Metodické poznamky:

! Oznatte vysledek kontroly plagiatorstvi, ktery jste zadal/a do Portalu ZCU a odiivodnéte nize pfi odtivodnén{
klasifika¢niho stupné.

? Kliknutim na pole vyberte poZadovany kvalifika¢ni stupei.

* Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné zpracujte v roZsahu 5 - 10 vét.

* Otazky a ptipominky k bliz§imu vysvétleni p¥i obhajob& — dv& aZ tfi otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalafskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomicka ZCU — v piipadé plzefiské &asti fakulty: Husova 11 - Plzefi 306 14; v pfipadé chebské ¢4sti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnoru¢nim podpisem modFe (pro rozeznéni
originalu).



