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1. ME DOSAVADNI DILO V KONTEXTU SPECIALIZACE

Mé dosavadni dilo v oblasti grafického designu se prozatim
pohybuje pfedevSim v ramci studijnich praci. JiZz na zakladni Skole
jsem se rozhodla, Ze graficky design je pro mé cesta, které se chci
ve svém Zzivoté vénovat. Z toho ddvodu jsem se rozhodla pro stiedni
soukromou umeéleckou Skolu, kde se tento obor zrovna oteviral. Po
uspésném absolvovani stfedni Skoly bylo mym velkym pranim
pokraCovat v tomto oboru i na vysoké Skole. UUD bylo pro mé
jedineCnou moznosti jak pokraCovat ve studiu oboru, ktery pokladam
za svou budouci pracovni napln. Celych Sest let jsem méla moznost
ucit se nahlizet na graficky design z riznych pohledu, pracovat na
rozmanitych zadanich, diky kterym jsem se mohla rozvijet.

V ramci ziskani praxe béhem studia jsem si zafidila nékolik
stazi, v jejichz pribéhu jsem mohla uplatnit a rozSifit své schopnosti
v . mém oboru. Nejdfive jsem nastoupila na tfimésiCni praxi ve
spolecnosti ARDEA. Spolecnost byla zaloZena v roce 1995 v Praze
jako grafické studio. Ve struCnosti Ize fici, ze se zabyva nabidkou
komplexniho feSeni predstav zakaznika. Kromé celkovych realizaci
nabizi samostatné i dilCi faze vyrobniho procesu - graficky design,
sazbu a zlom, skenovani, osvit a natisk, digitalni tisk,
velkoformatovy (vlf) tisk, tisk klasickymi technologiemi. BEhem mého
pusobeni jsem se podilela na jednotlivych grafickych zakazkach.
Zabyvala jsem se navrhy log, webovych stranek, polepy vyloh, aut,
potiskil na textil a propagacnich materiald pro znamé spole¢nosti
jako CSOB, Sazka atd.. Zaroveri jsem méla moznost sledovat
komplexni chod firmy a diky tomu jsem ziskala mnoho uziteCnych

zkuSenosti, které jsem mohla vyuzit ve svém dalSim studiu.



DalSi praxi, kde jsem mohla zuroCit mé studium grafického
designu, byla 3 mésicni staz v némecké firmé Openmatics v Plzni.
Je to vyvojové centrum, jenz zacina pracovat na platformé, ktera
muze pfispét k dalSimu rozvoji systému méstské hromadné dopravy
na celém svété. Bude moci ziskavat a vyhodnocovat aktualni
informace o pohybu vozidel a zpfijemni tak cestovani. Zaroven
pohlida i technicky stav vozu a tim snizi pravdépodobnost vzniku
nenadalych zavad. V této spoleCnosti jsem zastavala funkci grafika
v marketingovém oddéleni. Pracovala jsem na rliznych zakazkach
jako byla prezentace firmy na prestiznich veletrzich a zaroven jsem
se seznamila s jeji marketingovou strategii. Vytvarela jsem roll - upy,
newslettery, navrhy oball a plakaty. Dale jsem navrhovala jednotlivé
ikony pro nové aplikace, které firma vytvofila. Vytvarela jsem
veSkeré grafické prace, které centrum Openmatics potfebovalo a
v8echny moje navrhy byly firmou s uspéchem realizovany. Velkym
pfinosem pro mé bylo, Ze jsem se pfimo zuc€astnila chodu
spoleCnosti, ktera zacina rozsifovat své pole plsobnosti i na naSem
trhu. Zucastnila jsem se mnoha meetingu, které byly v anglickém
jazyce a pojednavaly o zlepSeni chodu firmy.

Moji dalSi uspésSnou zkuSenosti v oboru grafického designu
bylo zhotoveni fungujiciho loga pro plzefiskou jazykovou Skolu
Eufrat. Tato jazykova Skola patfi mezi jednu z nejvétSich Skol v
Plzefiském kraji a mize nabidnout své zkuSenosti s vyukou jak v
kurzech pro verejnost, tak i v pfednich spole€nostech a regionalnich
institucich. Nabizi také prfeklady a tlumocCeni, zahrani¢ni kurzy a
vede anglickou Skolku. Pro vSechny tyto aktivity Skola dfive
pouzivala jednotliva loga, ktera se rozhodla sjednotit pod zastitu
Eufrat Group. Logo se ujalo a je nadale pouzivano. Zaroven jsem

pro Eufrat spoluvytvarela komixové pfib&hy na jejich propagacni
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kampan, ktera kazdych ¢trnact dni vychazela v Plzeriském deniku.

Dale jsem také vytvofila grafickou podobu nékolika fungujicich
webovych stranek napf. pro materskou Skolku v Praze, plzenskou
Spanélskou restauraci El Cid v Plzni €i stranky pro vizazistku Evu
Batikovou.

V roce 2011 jsem vyhrala 2. misto v ¢esko-slovenském kole
soutéze Designem proti kozeSinam (Design Against Fur - DAF).
Tématem byly kozeSinové farmy a realita trpicich zvifat skryvajici se

za kozeSinovou modou.



2. TEMA A DUVOD JEHO VOLBY

Jako téma mé diplomové prace jsem si zvolila vizualni identitu
existujiciho subjektu (funkéni maketa grafického manualu). Zvolila
jsem si téma corporate identity z davodu, Ze pro mé byla vyzva
zpracovat obsahlejSi celek, ktery ma Siroké spektrum. V ramci
celkové prace je potreba graficky vytvofit nejen logo, ale i dalsi
doprovodné materialy a plakaty, které tvofi uceleny komplex.

Jiz od pocatku bylo mym zamérem zacilit se na néjakou
neziskovou organizaci. Nejdfive jsem zvazovala, ze bych si vybrala
neziskovou spoleCnost, ktera pomaha détem a jejich adopci v
zahranici, ale zjistila jsem, Ze tyto instituce maji jiZ dostateCny zajem
vefejnosti. Smérodatné pro mé bylo zvolit si téma, které mi bude co
nejblizSi. Mam velmi kladny vztah ke zvifatim a jelikoz pes je
nejlepsi pfitel Clovéka, zvolila jsem si pravé jeho. Po dlouhé uvaze a
probirani riznych moznosti jsem se rozhodla pro psi utulek v Plzni.
Vybrala jsem si tuto organizaci, abych upozornila na nedostatek
podpory tohoto utulku a zvysSila tak zajem verejnosti.

Jednim z impulst bylo také nové logo Prazské zoologické
zahrady, které si nechala vytvofit spolu s grafickym manualem od
newyorské grafické spoleCnosti. Prazska ZOO zaplatila ze dané
zpracovani nemalou ¢astku, kterou si ovSem mohla dovolit. Reakce
na logo byly rozporuplné. Zaroven bylo trochu zaraZzejici, ze si
zoologicka zahrada nevybrala radéji néjaké Ceské grafické studio.
Diky dnesnim informacnim moznostem na internetu jsem si udélala
mensi prizkum a zjistila jsem, ze témér vSechny Ceské zoologickeé i
botanické zahrady maji vice i méné zdafrile vypracovany corporate

identity. Co se vSak tyka utulkd pro zvifata, zdaleka tomu tak neni.



Je zarazejici v jakém stavu je jejich vizualni styl, ktery by mohl
pomoci organizacim byt blize vefejnosti a vice se dostat do jejiho
povédomi. Je zfejmeé, ze si neziskové spole€nosti z finan€nich
dldvodd nemohou dovolit oslovit profesionalniho grafika nebo
grafické studio. Pro utulek dokonce ani neni snadné ziskat
dlouhodobého sponzora. Tyto duvody byly dalSi impulsy, které mi
pomohly rozhodnout se pro danou organizaci.

Dalsim dulezitym aspektem bylo, Zze psi jsou ma oblibena
zvifata a sama jednoho vlastnim. Jsem pohorSena tim, jak néktefi
lidé dokazi zachazet s némou tvari. Proto bych chtéla vyzdvihnout,
jak moc tato uzasna stvoreni potfebuji nasi pomoc.

Abych se dozvédéla vice o tom jak psi utulky funguji a
pomahaji, vydala jsem se na exkurzi do plzenského utulku na
Borskych polich. Utulek je pod zastitou Ligy na ochranu zvifat.
Plzensky utulek dosud nema vypracovanou témér zadnou grafickou
identitu, pouze to, co sam pan feditel se svymi spolupracovniky
vytvofili svépomoci.

Myslim, Ze je velice dulezité, aby se jesté vice dostalo do
povédomi, ze takova organizace existuje a snazi se pomahat za
minimalni financni prostfedky. Jsem toho nazoru, ze kdyz se
plzerisky utulek pred par lety prestéhoval z Valchy na Borska pole,
vétSina lidi tento pfesun neméla moznost ani zaregistrovat.

Z téchto mnoha duvodu jsem se rozhodla, ze bych rada
pomohla psimu utulku ve mésté, kde jsem vyrostla. Jsem jeho

obyvatelem a Zivoty téchto zvifat mi rozhodné nejsou lhostejné.



3. CiL PRACE

Cilem mé diplomové prace bylo vytvofrit jednotny, jednoduchy
a osobity graficky styl. Chtéla jsem vytvofit silnou identitu, ktera by
byla vesela a hrava, ale zaroven jednoducha a lehce
zapamatovatelna pro danou organizaci a predevSim pro verejnost,
bez které by utulek nemohl zcela fungovat.

Chtéla jsem, aby se logo diky své jednoduchosti a originalité
dostalo rychle do povédomi lidi, ale nebylo vtiravé. Plzensky utulek
se nestara pouze o opusténé a tyrané psy, ale pomaha ve vice
oblastech, jako je napfiklad osvéta u malych déti, jak se starat o psa
a jak se zachovat pokud naleznete opusténého psa. Zaroven tato
instituce napomaha odchytavani ztracenych psu po silvestrovskych
oslavach, kdy ma utulek az o 30% veétSi narust psd. Kvuli vSem
témto Cinnostem je velmi dulezité, aby se tato organizace vice
zviditelnila a dostala do povédomi SirSi vefejnosti. Cilem bylo
reagovat na danou problematiku grafickym designem.

Zamérem bylo vytvofit silné stabilni logo, které by se dalo
snadno aplikovat v raznych tiskovych ¢i reklamnich materialech, od
tricek, misek pro psy, tasky, psich znamek az po sacky na psi
exkrementy.

Chtéla jsem, aby se Clovék, ktery spatfi plakat Ci letak,
billboard nebo jen dostane vizitku, pousmal a nejlépe i trochu
popfemyslel o dané problematice a fekl si, pro€ nepomoci a vic se
nezajimat. Zaobirala jsem se i cilovou skupinou lidi, na které by byla
moje graficka prace zamérfena. Po kratké uvaze jsem Zzjistila, Ze
cilovou skupinou muze byt kdokoliv. Myslim si, Zze zajem o pomoc
opusténym psim muze mit jak mlady Clovék, ¢lovék v didchodovém

véku a zaroven i rodiny s détmi.

10



Samoziejmé kazdy si z ruznych divodld nemuUze dovolit mit
psa doma, ale utulek nabizi mnoho moznosti jak pomoci. Muzete si
napfiklad puUj¢it psa jen na prochazku, nebo pfispét darem i
finanénim obnosem. Moznosti je mnoho, kdyz ¢lovék chce pomoci,

cestu si najde.
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4. PROCES PRIPRAVY

Soucasti pripravy pred celkovou realizaci mé diplomové prace
bylo nejdfive vybrani vhodné neziskové spolecnosti, pro kterou bych
redesign mohla vytvofit. Po rozhodnuti se pro plzerisky utulek jsem
si hned sjednala schlizku s jeho Feditelem, panem Kunou. Pan Kuna
mi vysvétlil ¢im vSim se utulek zabyva, jak funguje jeho kazdodenni
chod a provedl mé mezi jednotlivymi kotci se psy. Zjistila jsem, ze
vétSina psu, které se v Utulku nachazi jsou bud pouli¢ni psi, ktefi se
narodili na ulici nebo psi, ktefi byli nevhodnym darkem. V
neposledni fadé se zde nachazi ti, o které se jejich majitelé jiz
nemohli dale starat.

V ramci zajmu o plzerisky utulek jsem si zjiStovala informace o
samotném chodu organizace. Utulek Plzen vznikl v roce 1990 jako
neziskové obCanské sdruzeni Spolek pro ochranu zvirat. Nejdfive
Clenové Spolku chovali nalezené psy ve svych domovech. Dulezity
zlom nastal roku 1992, kdy se koneCné nalezlo vhodné misto pro
krokem zadala anabaze plzefiského Utulku. Utulek se budoval
dlouha léta s obrovskou trpélivosti a prfedevsim nadSenim. Kazdy
rok byl dalsim krokem k novym vylepSenim. Do dneSnich dnu
utulkem proslo vice nez 10.000 pst. Kazdy mésic utulek pfijme
kolem 60 az 70 psu.

Dale jsem si sepsala jednotlivé body, co takovy utulek
potfebuje z hlediska inovace grafické podoby. Samoziejmé hlavni je
stabilni logo, od kterého se odviji vétSina dalSich zalezitosti. Poté
jsem zjistovala, co by mohlo pracovnikim zjednodusit a zefektivnit
jejich praci. Proto jsem vypracovala jednotlivé Kkarticky, které

pomahaji zaméstnancim pfi komunikaci se zakazniky, napfiklad pfi
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ztraté psa, pfi adopci a podobné. Ve spolupraci s panem Kunou
jsme vytvorili seznam sedmi nejCastéjSich potfeb a vytvorili
jednotlivé malé karticky.

Mym hlavnim zamérem bylo, aby utulek mohl prodavat rizné
reklamni pfedméty. Diky tomu by mohl zlepSit svou finan¢ni situaci a
zaroven by se zviditelnil. Proto jsem se rozhodla navrhnout potisk na
tricka, ktera by nosili jak zaméstnanci utulku, tak lidé, kterym téma
opusténych psu neni Ihostejné a snazi se pomoci. Uz jen noSenim
tohoto tricka mohou upoutat pozornost ve svém okoli a Sifit ideu o
pomoci zvifatum. Dale jsem se rozhodla navrhovat pfedméty jako
jsou psi misky, tasky a nebo také sacky na psi exkrementy. Tyto
pfedméty by si zajemci mohli koupit nejen pfimo v utulku, ale i na
jinych prodejnich mistech, jako je napfiklad infocentrum, nebo
prostfednictvim internetu. Cilem bylo pfiblizit psi utulek obyvatelim
Plzné. Lidé, ktefi si kupuji psa, by si méli uvédomit, Ze v utulcich je
spousta psu, ktefi nemaji stastny zivot a zaslouzi si nasi pozornost
a lasku.

Zaroven jsem se rozhodla vytvofit sérii plakatud, které by mohly
byt umisténé jak v rdznych interiérech i exteriérech mésta Plzné, tak
i v blizkém okoli.

Byla jsem vnitfné presvédcena, Ze by cela koncepce méla mit
pozitivni raz, protoze Clovék by mél myslet vzdy pozitivné a diky
tomu se mohou dit pozitivni véci. Nechtéla jsem, aby cely koncept
pusobil smutné a depresivné. Nechtéla jsem pouzit fotky smutnych
psu v klecich, ktefi svyma smutnyma ocima hledaji pomoc. Kolem
nas se déje mnoho Spatnych véci a lidé jsou tim unaveni. Proto
jsem nechtéla, jako dalSi z mnoha, zahrnovat vefejnost né&jakou
depresivni formou prezentace psiho utulku. Zaroven jsem

presvédCena, ze psi, ktefi se ocitnou v plzenském utulku, ziskavaji
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druhou Sanci na lepSi Zivot. Nejen Zze v samotném utulku je o né
pecovano s laskou, ale je i Sance, Zze se dostanou do dobrych rukou

Ve

a proziji Stastny a plnohodnotny zivot.
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5. PROCES TVORBY

Jako prvni jsem zacCala vytvaret logo. Nejdfive jsem
premyslela o motivu, ktery by logo mél znazornovat. Jako témér
pokazdé, kdyz zacCinam novou praci, zaCala jsem stuzkou a
papirem a skicovala jsem rizné naméty, které by byly vhodné pro
dané téma. Chvili jsem si pohravala s mysSlenkou psi stopy nebo
boudy, ale po jisté uvaze jsem zjistila, Zze nechci, aby logo bylo
otfepané, nudné a prvoplanové. Pracovala jsem s mysSlenkou
vytvofit takovy motiv, ktery by byl co nejvice vystizny a srozumitelny
a zaroven i pro vefejnost pratelsky. Proto jsem po nékolika navrzich
zvolila graficky upraveny cumak mé nejoblibengjSi rasy psa, ktery
jsem rozdélila do ¢tyf barevnych ploch. Tim jsem chtéla poukazat
na rozmanitost jednotlivych Ccinnosti, kterymi se utulek zabyva.
Barevnost jsem si zvolila modrou, ruzovou, hnédou a svétle
zelenou.

Po vytvofeni jsem si hrala s moznosti rozkladu tohoto
symbolu. ZkousSela jsem jak zafunguje symbol, kdyz pouziji pouze
polovinu motivu hlavy a nebo jen jeji Cast jako je Cumak, ktery bych
mohla aplikovat na jednotlivé vizitky, bloCky, obalky a dopisni papiry.
Dle mého pocitu logo funguje az pfekvapivé pusobivé. Je zajimavé
a hravé, stejné jako kazdy pes a zaroven stale srozumitelné.
Neublizuje celkové koncepci.

Dale jsem postupné zpracovala klasické casti, které jsou
zahrnuty do grafického manualu. Zacala jsem od vizitek a dopisnich

papirl pfes obalky az po plakaty a dalSi reklamni materialy.
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6. TECHNOLOGICKA SPECIFIKA

Svoji praci jsem navrhovala a tvofila v komerénim grafickém
vektorovém programu Adobe lllustrator CS5 od spolecnosti Adobe
Systems. Na upravy fotek jsem pouzivala Adobe Photoshop CS5.

Tento bitmapovy graficky editor pro tvorbu a upravu bitmapovée

grafiky, ktery je rovnéz vytvoreny firmou Adobe Systems.

Vychozim pro mé byla tvorba v barevném systému CMYK.
Tento barevny systém, pouzivany pro ukladani barev v nékterych
grafickych formatech, vhodny zejména pro interpretaci tiskovych
barev, ktery je zalozeny na subtraktivnim michani barev (michanim
od sebe barvy odcCitame, tedy omezujeme barevné spektrum, které

se odrazi od povrchu). CMYK obsahuje Ctyfi zakladni barvy:
azurovou (Cyan)

purpurovou (Magenta)

Zlutou (Yellow)

Zernou (Key)'
VSechny mé grafické prace byly tiSténé digitalnim tiskem.

Jako digitalni tisk oznacujeme tiskové zpusoby, které umoznuji
bez dalSiho mezikroku vytvofit tiskoviny pfimo z pocitace, a to jiz od
jednoho kusu. Digitalni tisk v soucasné dobé nahrazuje tisk ofsetovy
pro publikace v malych nakladech. Digitalni tisk je ve vétSiné

pfipadd provadén na bazi laserového tisku suchymi tonery.?

'Http://cs.wikipedia.org/wiki/CMYK
? Http://cs.wikipedia.org/wiki/Digitil%C3%AD _tisk
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7. POPIS DILA

7.1. Logo je vytvofeno z grafické zkratky podoby psi rasy
buldoka a je rozdéleno do 4 dild. Dily jsou od sebe barevné odlisené
riZzovou, modrou, hnédou a zelenou barvou. Font je z rodiny Futura
a pro fez pisma je zvolen typ bold, ktery je jednoduchy, velice Citelny

a vzajemneé se k sobé hodi.

7.2. Vizitky jsou graficky feSené oboustranné. Na titulni strané
je umisténé logo psiho utulku, pod kterym jsou stézejni informace,
mezi néz patfi telefonni Cislo, adresa, webové stranky a emailova
adresa. Na zadni strané je pouzita barevna polovina loga. Na kazdé
vizitce je jedna pulka, takZze kdyZz polozZite dvé vedle sebe, vznikne z

jejich Casti kompletni logo. Velikost je standartni 90x50 mm.

7.3. Obalky jsou vytvoreny ve dvou variantach. U prvniho typu
obalky je logo pouzito oboustranné, z kazdé strany je vidét pouze

Cast loga. U druhé varianty je logotyp zarovnan v levém hornim rohu

vigviiwv s

7.4. Dopisni papir je rovnéz ve dvou variantach. Na prvnim je
logo umisténo v levém hornim rohu a informace o utulku jsou
umistény na spodni strané papiru. JelikozZ jsou tyto informace i na
obalce, zvolila jsem Sedivou barevnost. U druhé varianty je pouzit
zvétSeny segment loga opét v levé horni Casti a veSkeré informace

jsou po jeho praveé strané. Format je klasicky A4.

7.5. Pohlednice jsou opét ve vice variacich. Pracovala jsem

vzdy s fotkou jednotlivého psa, kterou jsem graficky zpracovavala a
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upravovala v pfislusnych programech. Na titulni strané je pokazdeé
Cernobila graficka zkratka jednotlivé rasy psa, pfes kterého je opét
umisténé jedno ze Ctyf hesel. ,Najdéte si lasku na prvni pohled”,
,Najdi si nového kamarada”, ,Nedélej na mé svoje smutné oci’ a
,Najdi svoji spfiznénou dusi’. Barevnost hesla je ruzova, &imz
slogan najednou vystupuje do popredi diky kontrastim. Na vnitini
strané je umisténé logo a Cislo bankovniho uc¢tu, kam lidé mohou

posilat finan¢ni dary pro utulek.

7.6. Kancelarské karticky které neslouzi jako vizity, ale jako
informacni prostfedek. Na kartickach, které maiji stejny rozmér jako
vizitky, je stézejni informaci Cislo bankovniho uctu a pro vice
informaci o utulku je pouzit pouze webovy odkaz. Aby kartiCky byly
lichotivé oku a zaujmuly, je na pfedni strané pouzit opét jeden ze

Ctyr sloganu, které provazeji vétsinu grafickych materiald.

7.7. Karty k adopci psu slouzi k informaci o novych psech
umisténych do utulku, ktefi hledaji nového majitele a domov. Na
bilém DL formatu je vzdy fotka psa se jménem a jednotliva
charakteristika, napf. jak je pes stary, plemeno, povaha, vhodné
umisténi, aby byl pro pfipadného uchazece o psa popis co mozna
nejspecifictéjSi. Pfes fotku psa je opét pouzit slogan. Informace o
utulku, kam se zadatelé o psa mohou obratit, je v horni Casti
formatu. Logo je v Cernobilé varianté a je umisténé v pravém

spodnim rohu.

7.8. Letak je potiStén oboustranné a je skladaci. Z predni
strany, kde se letak otevira, je pouze logo, které je pokazdé

vytisténé na konci oteviraci Casti letaku. Ve vnitini strané letak
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informuje o tom, jak by lidé mohli utulku pomoc. V levém kfidle jsou
vypsani vsSichni dosavadni nejstédrejSi darci, ktefi pfispéli utulku

finan¢ni podporou. Barevnost je zachovana riZovo - bila.

7.9. Série plakatu A3 ve které jsem navrhla sérii sedmi
plakatl, u kterych jsou stéZzejnim bodem C&tyfi hesla, ktera by méla
upoutat a zaujmout verejnost. Jsou to: ,Najdéte si lasku na prvni
pohled”, ,Najdi si nového kamarada”, ,Nedélej na mé svoje smutné
oCi” a ,Najdi svoji spfiznénou dusSi”. Pro zpracovani plakatu jsem
zvolila jednoduchou koncepci. Kompozice je tvofena tak, aby
vysledna forma korespondovala s hlavni mysSlenkou, a tou jest
propagace psiho utulku. Na bilém pozadi je vzdy umisténa barevna
fotka psa, pres kterou vycCniva vzdy jedno ze zvolenych mott.
Vychozim fontem pro vS8echna motta je Tahoma Bold v riZoveé
barvé, které je vzdy v mirné naklonéné formé. Logo je umisténo do
spodniho pravého rohu plakatu. Fotky psu jsou pouzité za pfispéni a
schvaleni fotografky Veroniky Kofanové. Na jednotlivych plakatech
tak muUzeme vidét sedm riznych ras psld, od S$panélského
kokrSpanéla, po ¢€ivavu. Format A3 je zvolen z divodu mensi

finan¢ni naro€nosti tisku a samoziejmé i kvalité fotografii.

7.10. Plakaty B1 jsem chtéla vytvofit trochu odliSnym
zpusobem neZ ostatni tiskové materidly, ale zaroven tak, aby
zapadaly do celkového kontextu. Rozhodla jsem se, ze budu plakaty
fesit typograficky, pfi pouziti dvou sloganu, které jsem si zvolila z
divodu, Ze mi pfipadaly nejvice trefné ve spojeni se psy. Jedna se o
citat: ,Cim vice poznavam lidi, tim vice miluji psi“ (Bedfich Veliky,

prusky kral) a pofekadlo: ,Kazdy pes, jina ves”. U prvniho plakatu je
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cely text umistény ve stfedové kompozici ve sloupci pod sebou, kde
kazdé slovo ma jinou barvu a jinou velikost. Komplexné plakat
pusobi velice pratelsky. Druhy plakat, kde jsem zvolila pofekadlo:
.Kazdy pes, jina ves” jsem zpracovala opét typograficky, ale do
kompozice jsem zaroven zapojila logo. Z toho duvodu jsem opét
pouzila jen Cast loga, pfes které je dany text, ktery je zarovnany na
stfedu, ale slova ,pes” a ,ves” jsou nazvétSované. Loga jsou

pokazdé umisténa na pravé spodni strané.

7.11. Pytliky na psi exkrementy je produkt, ktery se velice
hodi k psimu utulku. Zde jsou tfi rizné barevné varianty. Logo je
vzdy zobrazeno na sacky stejnym zpusobem, a to v levém spodnim
rohu a pouze jen €ast loga. Pod logem je umistén text: ,Uklidte si po
svem milackovi”. Je to vlastné spojeni laskavého pobidnuti k ukonu,

ktery neni zrovna oblibeny.

7.12. Papirové tasky maji 4 rizné motivy, velikosti a tvary.
Tasky jsou vzdy Cisté bilé s barevnym potiskem loga a bilym
uchytem. V prvni varianté je na stfedu tasky umistény prvek
cumaku, ktery vychazi z loga. Velikost je pouzita 16x8x25 cm.

V druhé varianté je logo zarovnano na stfedovou kompozici. Velikost
je 22x10x27,5 cm. Ve tfeti varianté je zopakovano namnozeni loga v
pasech a sloupcich v ¢ernobilé Skale odstinl a pouze u nékterych je
intenzita Sedivé zvysSena. Jedno logo je v plné barvé o velikosti
38x13x31cm. Ctvrtd varianta je opét oboustranna, kde je logo
natisknuto opét z bocni strany tasky. Velikost je 32x13x40cm.
Papirové tasky maji 4 ruzné motivy, velikosti a tvary. Tadky jsou
vzdy Cisté bilé s barevnym potiskem loga a bilym uchytem. V prvni

varianté je na stfedu tasky umistény prvek cumaku, ktery vychazi z
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loga. Velikost je pouzita 16x8x25 cm. V druhé varianté je logo
zarovnano na stfedovou kompozici. Velikost je 22x10x27,5 cm. Ve
treti varianté je zopakovano namnozeni loga v pasech a sloupcich v
cernobilé Skale odstini a pouze u nékterych je intenzita Sedivé
zvysena. Jedno logo je v plné barvé o velikosti 38x13x31cm. Ctvrta
varianta je opét oboustranna, kde je logo natisknuto opét z bocni

strany tasky. Velikost je 32x13x40cm.

7.13. Tricka jsou samoziejmé pro pany i pro damy. Panska
triCka jsou Cisté bila s kratkym rukavem. Vytvofila jsem vice variant,
aby si kazdy mohl vybrat, které se mu vice libi. U prvniho typu je
logo pouzité na boku z obou stran, jak je tomu napfiklad u obalek.
Napis je umistény v zadni Casti tricka, pod limeCkem. V druhé
varianté je motiv loga umistén ¢elné na hrudniku. U posledniho typu
je pouzito Cernobilé zmnoZeni loga, zarovnané ve sloupcich a
pasech, do tvaru obdélniku. Z toho je pouze jedno vyobrazeno
barevné. Zamérem zde bylo upozornit na pfeplnénost utulku.

Damska tricka jsou s dlouhym rukavem a jsou take Cisté bila s
barevnym potiskem. Motivy jsou vesmeés stejné jako na panskych
trickach, ale navic jsou doplnény o dvé varianty. V prvni varianté je
logo zmnozené dvakrat a je umisténé v oblasti nader. A ve druhé je
pouzit pouze vyfez Cumaku z loga, ktery je umistén cCelné na
hrudniku. Kvuli vysokym nakladim na realizaci triCek v takto malém
poCtu jsem zhotovila pouze dvé varianty. Zbyvajici jsou umistény v

grafickém manualu loga.

7.14. Psi misky na krmivo dalSi reklamni predmét, ktery souvisi se
psy, je samoziejmé miska na krmivo Ci na vodu. Vytvofila jsem ffi

varianty, ale pro naro¢nost a nakladnost tisku v malém mnozstvi, je
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zrealizovana pouze jedna varianta, kde je logo umisténo do stfedu
misky. DalSi dvé varianty jsou barevné odliSené, bud v ruzové nebo

modré barvé, kde po obvodu misky jsou namnozena v pasech pod
sebou zmensena loga.
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8. PRINOS PRACE PRO DANY OBOR

Dalo by se fici, Zze prace byla pfinosem prfedevSim pro mé
samotnou. Poprvé jsem si zkusila, jaké je to pracovat pro
neziskovou organizaci, ktera musi obracet kazdou korunu.
NemdUzete si pfili§ pohravat s riznymi grafickymi prvky jako jsou
zajimavé vyfezy, rizné druhy papiru atd., ale stale musite myslet na
co nejjednodussi a nejlevnéjsi zpusob zpracovani. To samoziejmé
neznamena, Ze se zpracovani dotkne kvality prace. Je treba
neustale myslet na to, Ze realizace mého projektu musi byt co
nejméné ekonomicky narocna. Diky své praci jsem se dozvédéla
vice o problematice psiho utulku a o celém jeho chodu. Navrhla
jsem soubor tiskovin, ktery byl nejobsahlejSim jaky jsem kdy
vytvofila. V prdbéhu realizace, jsem se musela potykat s
jednotlivymi tiskovymi problémy.

Za prinos povazuji také to, ze mnou zpracované téma je v
oblasti grafického designu malo cCasté. Jak jsem jiz zminovala,
maloktery psi utulek ma propracovanou grafickou identitu.
Domnivam se, Zze dané téma je dosud ,tabula rasa”. Z toho davodu
Svou praci povazuji za prinos jak pro graficky design, ktery se
tomuto tématu vyhyba, tak pro neziskovou organizaci jako je dany
psi utulek. Tomu bych rada pomohla pomoci grafického designu
zlepsit jak komunikaci s vefejnosti, tak kazdodenni chod organizace.

VSe se sice zatim pohybuje pouze v oblasti mého prani, ale

nechci a nehodlam se své myslenky vzdat.
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9. SILNE STRANKY

Myslim si, ze jsem vytvofila logo, které je funkcni, kreativni,
svézi a mlze reprezentovat neziskovou organizaci. Zaroven, podle
meého nazoru, zaujme Sirokou verejnost. Vnitfné vérim, ze mé logo
je pouzitelné ve vSech svych formach, jak ve své plné barevnosti,
tak i v Cernobilé nebo v negativni verzi. Zvolené pismo vhodné
koresponduje s grafickym motivem a dohromady tvofi zdafily
logotyp.

Nasledné musim vyzdvihnout variabilitu loga. Jelikoz jsem
logo rozlozila na urcité fragmenty, které aplikuji na rizné reklamni a
propagacni materialy, prace pusobi velice kreativné a svéze. Mezi
dalSi silné stranky bych mohla zafadit sérii plakatd formatu A3, které
jsem tvofrila tak, aby zaujaly velikou Cast verejnosti. Série celkové
pusobi svéze, jednoduse, ale zaroven spliuje ucel, pro ktery byla

tvofena, coz je propagace jednotlivych psu.

Pracovala jsem na vSech grafickych ukonech, které jsou
obsazené v grafickém manualu loga. Za kladny pfinos povazuiji
jednotlivé karti¢ky, které pomahaji pracovnikim v utulku v jejich
kaZzdodenni praci. Diky nim muze graficky design usnadnit praci v

praxi.
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10. SLABE STRANKY

Na své diplomové praci jsem pracovala svédomité a s
maximalnim nasazenim. Snazila jsem se vytvofit nejlepsi firemni
identitu pro plzefisky utulek, jak jsem jen dokazala. Za slabinu v mé
praci povazuji, Zze jsem si zvolila za motiv ur€itou rasu psa, ktera
danou organizaci zastupuje, misto neurcCitého plemena. Na mou
obranu chci ovSem fici, ze utulek ma ve svych kotcich nejen ofisky,
ale i Cistokrevna plemena.

Dale negativné hodnotim, Ze si dana organizace nemuze
osvojit moji nové vytvorenou firemni identitu, i kdyby ji zaujala. Svoiji
praci jsem utulku nabidla samoziejmé zdarma, ale z ddvodu
finan€ni naroCnosti novych pretiski v8ech materiald, od vizitek po
cedule az reklamnim materialim, by si to nemohl dovolit. Radéji
dany obnos vénuji na potfebnéjsi véci, jako jsou napfiklad deky na
zimu ¢&i nakup granuli. Jednim z divodd muze byt také to, Ze
plzerisky utulek spada pod zastitu Ligy na ochranu zvirat, se kterou
utulek musi feSit veSkeré zalezitosti, které se tykaji, jak samotného
provozu, tak i zmén celého grafického manualu. Podle mého nazoru
je vSe jen o pristupu vedeni. Myslim si, Ze cela zména a jednotné
grafické wuceleni by organizaci velice pomohlo dostat se do
podvédomi SirSi verejnosti. Véfim, Ze mnoho lidi by jisté rado
pomohlo, kdyby védéli, ze je to za potrfebi a méli vice informaci. To
by se mohlo stat diky propagaci plzenského utulku.

Nad timto tématem a praci jsem stravila mnoho Casu a je
trochu smutné, ze nenajde své uplatnéni. Mozna v budoucnu utulek
nasetfi nebo ziska néjaky sponzorsky dar i grand a bude mou
praci, pokud se jim bude libit, zrealizovat.

Jinych slabych stranek si nejsem védoma a véfim, ze vSe je
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navrzeno takovym zpusobem, ktery by mohl fungovat, kdyby byl

zrealizovan.
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12. RESUME

The thesis focuses on Visual identity of an existing subject
(Functional model graphic manual).

After serious thought | have decided for dog shelter in Pilsen. |
have choosen this organization in order to warn about a lack of
support and to increase public interest. | would like to help the dog
shelter in Pilsen because | have been living in this town since my
birth and | really care about lives of animal, dog in particular.

The objective of my thesis is to create a simple, original and
integral graphic style. The aim is to form a strong identity which is at
once cheerful, playful and simple, and else easy to remember for
this organization and above all for the public without which the dog
shelter could not run completely.

| believe | have created an excellent, interesting and clever
corporate identity for this dog shelter. The graphic manual contains
mercantile products such as: business card, envelopes, writing
paper, etc. The next part of the manual includes posters and
promotional material closely connected with the dog shelter e.g. dog
feeders, dog tags, T- shirt, etc.

Work on my thesis has been very creative and interesting.

| hope u will like it.
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1. Pfiloha
Logotyp, pozitivni - negativni verze

l'ltulekvlg

Plzen

Cernobild — pozitivni verze

Otulel Py

Plzen

Cernobild — negativni verze

l:ll'ulek%Ly

Plzen

(Vlastni tvorba)
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2. Priloha
Vizitky,dopisni papir, dopisni obalky

Utulek Plzen

Utulek pro zvitata
Plzef - Borsk
Daimlerova 1219
Email: utulekpnC
Tel: 724 317 314

(ltulek*;g

Plzen

Utulek pro zvifata v nouzi

Plzeri - Borska pole,

Daimlerova 1219

Email: utulekpn@seznam.cz

Tel: 724 317 314, 377 828 350
724 550 333 (feditel tulku)

OtulelP
Plzen

Utulek pro zvifata v nouzi
Plzefi - Borska pole,
Daimlerova 1219

Email: utulekpn@seznam.cz
Tel: 724 317 314, 377 828 350

(Vlastni tvorba)



3. Priloha
Pohlednice

l'liulek‘LY
Plzen

Konto vefejné sbirky na pomoc opu
2770000: 0800.

zen

e | DO OO0 1

ice na www.utulekplzen.cz

(Vlastni tvorba)
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4. Priloha
Karty k adopci psU

Psi k adopci

{tulek pro zviFata v nouzi
Pizefi - Borska pole,
Daimlerova 1219

Email: utulekpn@seznam.cz
Tel: 724 317 314, 377 828 350

Orfeus

Cislo: 13172

Pohlavi: pes
Priblizny vék: stfedni cca Slet
Plemeno: labrador, véha 3,5kg

Zvistni znameni: ze $patnych Zivotnich
podminek

Povaha: Po ziskani divéry pratelsky,
mily k lidem. Rad se nechavé chovat
v néruti. Nemé rad zimu.

Vhodné umisténi: Nejlépe do klidn&j-

siho prostfedi bytu s teplym pelidkem.

Pro hodného Elovéka, ktery se o pejska
dobfe postaré a nabidne mu pohodovy Zivot.

umuel&’f
Plzen

Psi k adopci
Utulek pro zvifata v nouzi
Plzefi - Borska pole,
Daimlerova 1219

Email: utulekpn@seznam.cz
Tel: 724 317 314, 377 828 350

Bob

Cislo: 13209

Pohlavi: pes (kastrovany)
PFiblizny vék: starsi cca 7-8let
Plemeno: kfizenec pince, vaha 12kg

Zvidstni znameni: ze $patnych Zivotnich
podminek

Povaha: stale vitélni, mily a pratelsky
k lidem

Vhodné umisténi: Nejlépe do bytu nebo
rodinného domecku se zahradou, oviem

s trvalym pfistupem dovnitf. Pro hodného
Elovéka, ktery pejskovi nabidne pohodovy
domov a uz ho nikdy nezklame.

Utul IekvLY
Plzen

(Vlastni tvorba)

Psi k adopci
Utulek pro zvifata v nouzi
Plzef - Borska pole,
Daimierova 1218

am.cz

@sezn

Tel: 724 317 314, 377 828 350

Drago
Cislo: 13275

Pohlavi: pes

Piblizny vék: Sténéci do 6 mésich

Plemeno: kfizenec , vaha 16kg

Zvi43tni znameni: Pes ze patnych Zivotnich
podminek

a% zivelny, pratelsky rostak.

Vhodné umisténi: Nejlépe k rodinnému
domku se zahradou, oviem s nocovanim
uvnitf. Pro Elovéka, ktery ma trpélivost,
¢as i energii se pejskovi intenzivng
vénovat.

OtolelPY
Plzen
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5. Pfiloha
Kancelarské karticky

Nabidka .
Psa - Feny - Sténété
Orulel®
datum zapsal Plzen
Nalezen
plemeno Pes - Fena - Sténé
vek velikost
vzhled plemeno
chovani/povaha popis
plivod dom byt zahrada  bouda  kotec vek dat.nélezu
v g v misto nalezu

ockovan ano ne odCerven a0 e
Jine nalezce
N . adresa
jméno

telefon
telefon

i M dat.oznameni

ulice ps¢
obec revize

zapsal
vysledek

Ululekvxy
Plzen
Zajem o .
Psa - Fenu - Sténé
datum zapsal Rezervace
Psa - Feny - Sténéte

plemeno
vék velikost zapsal datum
vzhled L 0

jméno psa ¢islo psa
misto chovu I

zarazeni
za (celem
poznamka jméno zajemce

adresa
Jmeno telefon
telefon
ulice ps¢ rezervace do
onbec vysledek
vysledek

(Vlastni tvorba)




6. Pfiloha
Zapisniky

NNNMNMA MM MMM MMM MM AN NSNSNUUNSUNNUNNUNSNNGN

¥

(Vlastni tvorba)
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7. Priloha
Série plakatu A3

onieF Grotek ¥

(Vlastni tvorba)
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8. Priloha
Tricka

N7

LA A

(Vlastni tvorba)

N/
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9. Priloha
Pytliky na psi exkrementy

Na dklid po vasem milackovi

AU

Na aklid po vasem milackovi ‘ ‘ Na aklid po vasem milackovi

(Vlastni tvorba)
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10. PFiloha
Papirové tasky, odznacky

(Vlastni tvorba)
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11. Priloha
Plakat B1

- €im
ViIGE
poznavam,
lid
tim

vigce

PSY.

l'ltulekvly

Plzen

(Vlastni tvorba)
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12. Priloha
Plakat B1

13. Priloha

(Vlastni tvorba)
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Psi misky na krmivo

(Vlastni tvorba)
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