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Anotace

Zvelmi rozmanité Skaly oboru vytvarné vychovy jsem si zvolila pro svoji
diplomovou praci odvétvi grafického designu, konkrétné jsem se zaméfila na jednotny
vizualni styl firmy/organizace. Zvolila jsem oblast, kterd je v Plzeriském kraji méné
propagovand a podporovdna, a to oblast produktového, primyslového, fashion,
interiérového a grafického designu. Mnou navriena neziskova organizace DESIGNSIGNAL
by pravé méla podporovat a propagovat oblast designu v Zapadoceském kraji.

V této diplomové praci jsem vteoretické Casti predstavila graficky design a
predevsim tedy odvétvi zabyvajici se jednotnym vizualnim stylem, jeho pravidly, normami,
formami a vSim co se tohoto tyka. V praktické ¢asti se vénuji jednotnému vizualnimu stylu
v praxi a predstavuji svou tvorbu na vizudlnim stylu neziskové organizace DESIGNSIGNAL,
kde se snazim uplatnit pravidla a normy zmifilované v teoretické ¢asti. V didaktické ¢asti se
zabyvam vyucujicimi jednotkami, které se vazi ke grafickému designu, konkrétné se jedna
o hodiny, které by mély slouzZit jako procvi¢ovaci oblast pro tvorbu loga. Zminuji oblast

tvorivosti, jeji déleni a zaroven na ni poukazuji v navrzenych vyukovych jednotkach.

Klicova slova
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graficky design



Anotation

From the wide range of the topics from art | chose for my dissertation the theme
of graphic design where | concentrated myself on unified visual style of the company. |
focused myself on product, industry, fashion, graphic design and design of interior. |
selected a sphere that is according to me less promoted and supported in the Pilsen
region. | projected a nonprofit organization called DESIGNSIGNAL that should promote
and support design in the Western Bohemia region.

| started the dissertation with the theoretical part where | presented graphic
design with the concentration on the unified visual style of the company, it’s rules,
standards, forms etc. In the practical part | focused on the unified visual style in practice, |
present unified visual style of my nonprofit organization DESIGNSIGNAL, which | created
according to the rules and standards mentioned in the theoretical part. In the last
didactical part | deal with lessons linked to the graphic design specifically to the topic of
the creation of the logo. In the connection with the proposed lessons | mention also the

topic of creativity and it’s division.
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1. Uvod

Z celé skaly grafického designu jsem se rozhodla zaméfit se na jednotny vizualni
styl firmy/organizace. V dnesnim svété, kde nds graficky design obklopuje ze vsech stran a
setkavdme se snim téméf denné, je nevyhnutelné tuto problematiku registrovat.
Internetova generace, ktera vladne dneSnimu svétu, se s timto fenoménem setkava pravé
velmi ¢asto i virtualné.

Zaroven se zabyvam i celym projektem, ktery se zaméfuje na rozvoj a propagaci
designu. Navrhuji vizudlni styl neziskové organizace DESIGNSIGNAL, kterd by méla
podporovat a propagovat graficky, produktovy, primyslovy, interiérovy i keramicky design,
prosté vSechny odvétvi designu.

V diplomové prdaci se zabyvam vizudlnim stylem nejdfive obecné v teoretické
roviné, kdy reSim pravidla a vSechny naleZitosti jednotného vizualniho stylu, zaméruji se
také na druhy log, pres merkantilni tiskoviny po propagacni prostiedky. V praktické ¢asti
rozebirdm mnou navrZeny jednotny vizualni styl neziskové organizace. V neposledni fadé
je soucasti mé prace ididakticka ¢ast, kde se snazim vytvofrit idealni vyukové jednotky,

které se zabyvaji pravé graficky designem.



2. Teoreticka cast

Velké mnoizstvi informaci, které v této praci uvadim a pracuji s nimi, jsem nasbirala
za mého odborného studia. Vytvarnému oboru jsem se zacala vénovat jiZ na stfedni Skole
v Plzni — Stfedni odborna skola obchodu, uzitého uméni a designu, kde jsem studovala
obor Propagacni vytvarnictvi. Své znalosti jsem dale prohlubovala na Univerzité Jana
Evangelisty Purkyné v Usti nad Labem, obor Design interiéru a v sou¢asné dobé se na
Zapadoceské univerzité, vénuji oboru Ucitelstvi vytvarné vychovy pro stifedni Skoly a

zadkladni umélecké skoly. Z tohoto dlvodu se v prdaci nevyskytuje tolik pfimych citaci.

2.1 Organizace DESIGNSIGNAL

V Plzni a jeho nejbliz§im okoli je mnoho kvalitnich a zajimavych organizaci, které se
zabyvaji uménim v celé jeho $ifi, a vSak Zadna z téchto organizaci se nevénuje Cisté pouze
designu. V nasem kraji je o uméni velky zdjem, ale design z(istdva stdle jesté malinko
v pozadi. Neziskova organizace DESIGNSIGNAL je zaméfena na podporu a prezentaci pravé
Poslanim firmy je nejen predstavovat hvézdy ¢eského a zahrani¢niho designu, ale také
predstavovat zatim jen hvézdicky, které se na poli designu snaZi ziskat své misto. Rada
prednasek, workshopl a soutézi je také nedilnou soucasti prace organizace. Instituce je
tzv. spojujicim ¢lankem mezi designem, designery, firmami a Sirokou verejnosti. Pozornost
je zamérena nejen na design primyslovy, produktovy, ale také na interiérovy nebo tfeba
graficky.

Prezentace, zverejnéni nebo upozornéni na tvorbu nejen studentl, je velmi
dllezitd. Tato neziskova organizace by to méla zprostfedkovat a umoznit. Neni jiné cesty,
jak na sebe a svou tvorbu upozornit, nez ji prezentovat a propagovat vSemi moznymi

prostredky.

2.2 Czechdesign, Vestredu, Plzen 2015

Inspiraci pro mnou navrZenou organizaci mi byla svou filozofii praziska neziskova

organizace CZECHDESIGN, ktera se touto problematikou zabyva na kvalitni drovni jiz
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nékolik let. Porada razné akce, kde se design stdva ustfednim tématem. ,Hlavnim
posldnim je podpora a propagace kvalitniho designu s cilem informovat laickou i odbornou

vefejnost.”

CZECHDESIGN

Béhem tvorby mé diplomové prace vznikla v Plzni galerie Vestfedu, kterd se svou
filozofii, propagovat mladé umélce, pfriblizuje mému projektu, avSak organizace se
zaméruje nejen na design, ale celkové na uméni, tim se od mého zdméru lisi. Tato galerie
v ndzvu propojuje stfedu jako den v tydnu, ale také stfed mésta, kde se tato galerie
nachazi, i samotné logo vyjadruje stfed. ,Vznikla za podpory Nadace Vodafone a Plzen

2015.

Plzen 2015 je projekt spojeny s tim, Ze Plzen ziskala prestizni titul Evropské hlavni
mésto kultury pro rok 2015. ,Otevienost a kreativita, trvald a udrZitelnd proména v
kulturni metropoli, prostor pro dialog kultur, etnik i ndrodd, uc¢ast obcan( na Zivoté svého
meésta - to jsou hlavni cile tohoto projektu. Klicovym ukolem spolecnosti Plzeri 2015, o.p.s.
je pripravit dlouhodobé udrZitelny program, ktery zachovd odkaz projektu Evropské hlavni
mésto kultury pro Plzen do budoucna.

Plzeri vyznamné investuje do kulturni infrastruktury. Vznikd nové divadio,

kulturni tovdarna Svétovar, novou tvar ziskdva rada verejnych prostor. Projekt Evropské

! CZECHDESIGN. Informace, Mise[online]. Dostupné:
https://www.facebook.com/CZECHDESIGN.CZ/info.[cit. 1. 2.2014]

2 VESTREDU. Informace, Popis[online]. Dostupné:
https://www.facebook.com/vestredu?fref=ts. [cit. 1. 2.2014]
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hlavni mésto kultury zdroveri inspiruje jak tradicni kulturni instituce, tak i nové hrdce
zrad neziskovych organizaci a oblanské spolecnosti. Rodi se nové prileZitosti
k mezindrodni spoluprdci a tvorbé novych vzrusujicich inscenaci, vystav, koncerti,

uméleckych intervenci. Hledaji se novd témata, navazuje komunikace a vztahy.”

201+ Plzen

Evropské hlavni mésto kultury

V rdmci projektu Plzern 2015 bych chtéla zrealizovat mnou navrzenou organizaci.
Byla bych rada, kdyby se projekt posunul od pouhého ideového ndvrhu k presné realizaci,
zakonlené uUspésnou integraci ve mésté i ve svété designu, pro ktery je projekt urcen.
Chtéla bych obohatit nejen mésto Plzen o dalsi zajimavy kulturni projekt, ale také jeho
obyvatele, ktefi by mohli byt soucdsti této organizace a mohli by hloubéji proniknout do

svéta designu.

2.3 Graficky design

Tato kapitola, tykajici se grafického designu, se opird nejen o znalosti nabyté
b&hem studia, ale také o knizini publikace ZARUBA, Alan. Cl. CZ 1990-2007. Praha 2008,
DABNER, David. Graficky design v praxi - zdsady, postupy, projekty. Praha 2004 a
THIMOTY, Simara. Graficky design - Zdkladni pravidla a zp(soby jejich porusovadni, 2008.

Graficky design je jedno z odvétvi uzitého umeéni. Jeden z prvnich pojmu, které toto
odvétvi definovalo, bylo komeréni uméni. Pod tento pojem spadd vSe, co je urcené
k vizualni komunikaci. Kvalitni graficky design podporuje, upozoriuje a propaguje. Graficky
design nas obklopuje a setkdvame se s nim kazdy den, at uz je to plechovka od piva, letaky

v trolejbuse nebo orientaéni systém v metru.

3 pLZEN 2015. 0 projektu, Idedly evropského hlavniho mésta kultury[online]. Dostupné:
http://www.plzen2015.cz/cs/o-projektu/idea-evropskeho-hlavniho-mesta-kultury. [cit. 1. 2.2014]
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Pro¢ je graficky design uZite¢ny?“ Usnadriuje a pomaha ndm v mnoha Zivotnich
situacich — orientacni systém, mezilidska komunikace. Plni-li urcité naleZitosti a tedy je
plné funkéni, ulehéi a zprehledni situaci. Naptiklad prehledné webové stranky usetfi nas
Cas i energii, organizovana plakatova sazba ndm umozni rychle zjistit potfebné informace.
S takovymi situacemi se urcité setkava kazdy s nds, proto je tfeba design tvofit kvalitné a
hlavné funkéné. Kvalitni design nejen Ze usnadnuje nas kontakt s nim, ale také vydélava.
Napfiklad kvalitni a funkéni obal prodava. Prednost grafického designu je, ze komunikuje
se zakaznikem nebo divdakem, pokud je cilova skupina zasaZzena a oslovena.

,Graficky design je jazyk. Je to jazyk linii, barev, textur, tvari a forem. Pokud volime
kruh misto Ctverce, roztfepenou linii misto uhlazené, néco tim vyjadrujeme. Kazdé grafické
vyjddreni néco znamend a graficky designer by mél védét co. Graficky designeri jsou
v soucasné dobé mocni a vlivni lidé.”

Kreativita, koncepéni mysleni, estetické citéni, smysl pro design, to je jen mala
ukazka vlastnosti, kterymi musi designer disponovat. Jiz vySe jsem zmifovala, Ze je
dllezité vytvaret kvalitni a funkéni design, to je samoziejmé spjato s kvalitou designera a
jeho estetickym citénim. Kvalitni vysledek zaruci, podle mého nazoru, vidy tymova
spoluprace, jak pravi zname porekadlo: ,Vic hlav, vic vi.. Proto také graficti designefi
pracuji minimalné ve dvou. Subjektivni ndzor ma kaidy CElovék, tudiz i designer, ovsem
kazdy designer musi akceptovat potreby a nazory divaku, spotrebitell nebo konzumentd,
coz vytvari pro designera urcité limity a mantinely, které nejde prehlizet, ba naopak se jimi

musi fidit, pokud tvofi pro lidi.

2.3.1 Barva a jeji pasobeni

Barva patti k nejvyraznéjSim prvkam pfi tvorbé nejen znacky a vizualniho stylu, ale
také v jakékoliv dalsi oblasti grafického designu. Barvu kazdy vnima a plsobi na ného
subjektivné, casto odlisné v prlbéhu let, ale i presto jsou dané zdkonitosti, které ve svété

barev funguji. Kazda barva ma rizné psychologické plsobeni.

4 Tippman, Jan. Vlastnosti dobrého loga [online]. Dostupné:
http://unie-grafickeho-designu.cz/vlastnosti-dobreho-loga-obsahly-clanek/#.UurVL mwaAl. [cit. 5. 2.2014]
> TWEMLOW, Alice. K cemu je graficky design?. \V Praze: Slovart, 2008. 62.ISBN 978-80-7391-027-3.
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Zakladni déleni barev je na studené a teplé, coz rozdélujeme podle lidského
vnimani, tudiz z psychologického hlediska. Teplé barvy jsou barvy v barevném spektru od
Zluté po cervenou spolu s jejich prechodovymi odstiny. Studené barvy naopak vymezuji
Skdlu od fialové, pres modrou k zelené. Barvy bila, ¢ernd a Seda jsou neutralni.

Je tfeba si uvédomovat, Ze barvy maji urcity symbolicky vyznam. Kazda barva ma
vliv na nadladu a atmosféru, kterou bude navrzena grafickd znacka pusobit. Napfiklad Zlutd
barva je nejjasnéjsi barva z celého spektra, je to barva slunce, svétla a pozitivni energie.
Zluta symbolizuje také zlato, mladi a jaro. Cervend barva je naopak barvou ohnég, krve ale i
lasky a sexu, tato barva je drazdiva, pouta pozornost a je velmi energickou barvou. Zelena
barva oproti ¢ervené vyjadiuje bezpedi, klid a jistotu. Je to symbol pfirody a podporuje
soustiedéni. Atmosféru klidu, ticha, pohody, Cistoty a svéZesti vyvolava barva modra, ktera
v Evropé symbolizuje viru. Také €as se odrazi v symbolice barev, naptiklad zelené barva
byla az do stfedovéku barvou lasky, nyni je to barva ¢ervend. Bila je barva miru a Cistoty, je
pozitivni a vyjadfuje klid a pohodu, avSak symbolika barev v kazdé kultufe vyjadfuje néco
jiného, napfiklad v Evropé je bila barva spojena se svatebnim obrfadem, kdezto v Japonsku
je to barva pouzivdna na pohibech. Cernda barva je barva smrti, plsobi negativné, tvrdé,
tézce a zdroven muzZe plsobit také elegantné. Kfizenim cerné a bilé vznikaji Sedé odstiny.
Sedd je neutralni barva, kterd v kombinaci s jakoukoliv barvou spektra ptisobi harmonicky.
Symbolika barev je vyraznym elementem, ktery ndm muze pomoci pfi tvorbé grafického i
jiného designu.

Harmonie barev je dllezita pfi kombinovani rliznych barev a jejich odstin(. Barvy
se musi dopliiovat, podporovat, ale kazdopadné ne tzv. prat. Jiz zminované neutralni barvy

tvofi harmonicky celek s kazdou barvou spektra.

2.3.2 Pismo

Pismo je systém linii, které se vyznacuji vzajemnymi vztahy. Existuji rizné druhy a
typy pisem a zdlezi na grafickém designérovi, které si zvoli, ovSem musi vzit na zretel
potieby a pozadavky, které dana situace vyzaduje. Pismo m{zZeme brat jako urcity vizudlni
znak, ktery zprostfedkovavd informace. Forma zprostfedkovani zavisi na okolnostech a

designérovi. Ve spojeni s barvou a grafikou vytvari pismo duleZity celek, ktery ovliviiuje
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uspésnost nejen znacky, ale i jinych grafickych celkd (plakat, vizitka, ...).

Nékterd pisma vypadaji uhlazené a jemné, jind naopak plsobi agresivné a tvrdé.
Pokud chceme, aby pismo odrazelo text, musime charakteristiku pisma sladit
s charakteristikou textu.

PFfi tvorbé firemni znacky je dobré vybirat pismo takové, které bude Citelné
v jakékoliv velikosti. Dnes je nepreberné mnoiZstvi pisem, kterd jsou volné dostupna a
zdlezi jen na estetickém citéni, které je graficky designer schopen propojit s filozofii a

ostatnimi aspekty spjatymi s firmou.

2.3.3 Jednotny vizualni styl - manual

Corporate identity neboli firemni styl zahrnuje tfi zakladni oblasti. Prvni oblast je
Corporate Design neboli jednotny firemni styl, kterym se ve své diplomové praci zabyvam.
Dalsi oblasti je Corporate Communication, coZ je oblast zabyvajici se firemni a
marketingovou komunikaci. Pomahda zlepSovat pozici firmy na trhu. Posledni slozku
nazyvame Corporate Culture, coZz chdpeme jako jednotnou firemni kulturu. Obsahuje a
zaroven shrnuje postoje a nadzory spolecnosti.

Jednotny vizualni styl je v porovnani s ostatnimi grafickymi oblastmi velmi mlada
disciplina, setkavame se s ni zhruba od 50. let 20. stoleti. Jednotny vizudlni styl je styl,
ktery pouziva firma/organizace/instituce a projevuje se na vSech prvcich tykajicich se dané
instituce. M(Ze se jednat napfiklad o logo, propisku, vizitku nebo firemni automobil.
Vsechny tyto prostfedky by ¢lovék mél na prvni pohled zaradit k prislusné organizaci/firmé
pravé diky jejich vizudlni pribuznosti prostfednictvim jednotného vizualniho stylu.
Jednotny vizudlni styl je urcita prezentace firmy a také velmi ucinny nastroj pro komunikaci
se zakazniky. Od pocatku 90. let je trh zaplavovan obrovskym mnozstvim reklamy a vseho,
co se ji tyCe, proto musi kazda firma vynalozit urcité Usili, aby zaujala a upoutala pozornost
zakaznika.

Definici jednotného vizualniho stylu uvadi a prezentuje manudl jednotného
vizudlniho stylu. Udava pravidla, formy a vSechny nalezZitosti tykajici se dané
firmy/organizace. Prvni dokumenty, které definovali jednotné vizudlni prvky, se zacaly

objevovat v padesatych letech minulého stoleti s rozvojem Corporate designu po druhé
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svétové valce. Bez manualu by aplikace nového vizualniho stylu byla velmi obtizna,
napomahd zavadét vizudlni styl do praxe. Aby manuadl plnil svou funkci co nejefektivnéji,

mél by mit pfehledny systém, aby se v ném kazdy dobre orientoval.

2.3.3.1 Logo

Logo se stava zakladni identifikaci firmy/organizace, je to grafické znazornéni
symbolu prezentujici firmu a zdkladni prvek Corporate designu, ktery prezentuje a
symbolizuje organizaci, pro kterou je uréen. Firmy jsou jako lidé, maji individudlni
charakter a to musi pravé logo zachytit a zprostredkovat spotrebiteli/divakovi. Znacka/logo
nas obklopuje vsude, at je to znacka restauraci, hotell nebo jinych instituci.

Neformdlné miZeme znacky rozdélit do nékolika skupin. Do prvni skupiny fadime
loga, které obsahuji pouze symbol a nejsou doplnény o typograficky prvek. Pfedstavitelem
této skupiny muze byt naptiklad logo firmy Nike, které je diky své jednoduchosti pro

zakazniky snadno zapamatovatelné jiz 50 let existence firmy.

-

Dalsi skupina zahrnuje naopak loga, ktera se skladaji jen z typografickych prvkd,
hra s pismeny a slovy se stavd dominantni. Perfektné zdafrilé typografické logo mizZeme
pozorovat u jedné z nejznaméjsich ceskych firem, obuvnického gigantu Bata. Jednoduchy
napis vyjadruje kvalitu a prestiz samotné formy, vyrazna barva dozajista také upoutd

pozornost.
PBata

Do treti skupiny fadime loga, kterd kombinuji dvé predeslé varianty, tudiz

propojeni symbolu a typografie. S touto variantou se vreklamnim svété setkdvame
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nejcastéji, vyuziva prednosti symbolu a zaroven typografie, coz umoznuje znacce predat

divakovi presnéjsi informace. Skupinu prezentuje napftiklad logo firmy Pepsi.

Znacku mulzeme tvofit s dlouhodobym ucelem, kdy slouzi firmé, instituci, méstu
nebo naptiklad statu. Dlouhodobd znacka by neméla podléhat mdédnim trendlm, aby
postupem casu nepusobila nevhodné. Perfektnim prikladem pro dlouhodobé logo je firma

CocaCola, jejiz logo vSichni dobfe zname.

Ceztoty

Naopak kratkodoba loga se vyuzivaji jen urcitou ¢asové omezenou dobu, napfiklad
pro prileZitost vystav, veletrh(, vyroci nebo tfeba koncertu. Kratkodobd znacka nemusi byt

tak nadcasov3, jelikoz jeji ucel je uréen jen pro predem dané ¢asové omezené obdobi.

Mezi dulezita kritéria znacky fadime originalitu. Klicové je, aby znacka zaujala ve
velké konkurenci, kterd je dnes na poli designu. Znacka musi byt také jasné
identifikovatelna a lehce rozpoznatelna. P¥FiliS velkd sloZitost vede ke Spatné

rozpoznatelnosti a naopak pfilis velka jednoduchost by mohla vést k ohrozeni originality.
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Znacka by méla byt zapamatovatelna, pokud je malo vyraznd, pfispiva to k tomu, zZe
nezaujme a lidé si ji nevryji do paméti. VSechny tyto vyse zminéné vlastnosti ovliviiuje
dobry napad a vtip. U nékterych znacek, které nejsou uréeny jen pro tuzemsky trh, je
neoddélitelny prvek nad¢asovosti a mezindrodnosti, kdy Ize znacku lehce prevést do jinych
jazyk( a ona si zachova svoji jasnost a srozumitelnost i pro cizi narodnosti. Znacka firem,
které se pohybuji, at uz v nékolika pribuznych a nebo Uplné odlisSnych oblastech, by méla

mit moznost se rozsirit.

W CESKA
il POJISTOVNA

o

dl CP ZDRAVI

2.3.3.2 Merkantilni tiskoviny

Merkantilnimi tiskovinami nazyvame firemni nebo také obchodni tiskoviny. Ty
vizudlné ladi s firemnim stylem a pomahaiji pfi propagaci firmy. K merkantilnim tiskovindm

fadime vizitky, hlavickovy papir nebo tfeba obalky a razitko.

2.3.3.2.1 Vizitka

Vizitka neboli ¢esky navstivenka je graficky zpracovana karticka, kterd obsahuje
kontaktni Udaje a slouZi prevainé v obchodnim svété. MiZe mit mnoho podob a forem.
Nejcastejsi je vSak vizitka o rozmérech 50 mm x 90 mm, ale neni to pravidlo. Tvarové
originalni vizitky by mohli v béZné praxi plsobit potiZze pri uloZzeni nebo manipulaci, ale i
tato varianta je moznd. Vizitka je také jednim z hlavnich prostfedk(l podporujici firemni
komunikaci.

Vizitky délime do dvou skupin. Prvni skupina zahrnuje vizitky osobni, které slouzi
k predani kontaktu na soukromou osobu. V druhé skupiné jsou vizitky firemni, které jsou
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uréené k propagaci firmy a jejich zastupca.

2.3.3.2.2 Hlavickovy papir

Hlavickovy papir je jedna ze zakladnich firemnich tiskovin, kterd se pouziva pro
oficialni tiskoviny. Tiskne se obvykle na papir 90 gram(, ktery je vhodny pro béiné psaci
potreby a dotisk na stolnich tiskarnach. Hlavickovy papir ma témér vidy standartni velikost
a to A4, aby se vesel do obdlky, kde je nezbytné ho prehnout, proto je nutné dbat na to,

aby se zadna dllezita informace nedostala do ohybu papiru.

2.3.3.2.3 Razitko

Razitko se pouziva k signaci administrativnich tiskovin. MGze mit r(zné tvary jako

tfeba obdélnik, ¢tverec nebo kruh, zalezi na potrebach firmy a samotném designérovi.

2.3.3.3 Propagacni prostiedky

Propagacni prostredky jsou vSechny prostfedky, které zprostfedkovavaji propagacni
sdéleni. Maji za ukol upoutat, presvédcCit a donutit k Zddoucimu jedndni. Podminka
Uspésnosti propagacnich prostfedkl je déna kvalitou jednotlivych propagacnich
prostfedk, at uz je to obsah nebo design.

Propagacni prostfedky mizZeme délit podle toho, na jaké lidské smysly pusobi.
Napriklad prostfedky pusobici jen na zrak nazyvame tisténé (plakat, letak, katalog, ...),
tiskové (inzerat) nebo treba svételné. Dalsi propagacni prostifedky plsobi jen na sluch, coz
jsou zvukové propagacni prostfedky (rozhlasova reklama). U audiovizudlnich prostredki
vyuzivame zrak i sluch (televizni reklama, ale mizeme jako propagacni prostiedek brat i
rozhovor s prodavacem). V neposledni fadé muizeme zminit hmat (propisky), ¢ich (viiné),
nebo tfeba chut (ochutnavky).

Propagacni prostfedky se dale rozlisuji podle mista pasobeni na vnéjsi (billboard,
plakat) a vnitfni propagacni prostiedky (obaly, tricka). S vnéjsi reklamou se setkavame na
ulicich, v méstské hromadné dopravé nebo tieba v televizi ¢i radiu. Naopak vnitini pasobi

na zakaznika pfimo v prodejné, firmé nebo organizaci.
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Efektivita propagacniho prostfedku neni dana jen velikosti investice, ovliviiuje to
hned nékolik faktord, jako napfiklad vhodné zvolend forma propagacniho prostredku,

vyrazny podil ma estetika a jiZ mnohokrat zmifiovana prace grafického designéra.

2.4 Grafické programy

Pravé pro tvorbu grafického designu slouzi grafické programy. Délime je na
vektorové a rastrové neboli bitmapové. Vektorové programy jsou uréeny pro praci s tvary,
liniemi, pfimkami a mnohouhelniky. Vyhoda vektorové grafiky je, Ze jde libovolné
zvétSovat, aniz by se zménila kvalita obrazu. Také oproti rastrové grafice zabird méné
pamétového mista. Rastrova grafika se sklada z jednotlivych bodl — pixeld, coZ jsou body
usporadané do mfizky.

Pro praci na grafickych materidlech muizeme vyuZzit hned nékolik programi
zamérenych na vektorovou grafiku. Nejdfive bych zminila firmu, kterd ma na trhu velké
postaveni a to Adobe, coZ je americka softwarova firma, ktera plsobi v riznych odvétvich.
Pro vektorovou grafiku je nejznaméjsi Adobe Illustrator a pro bitmapovou je to Adobe
Photoshop. Druhy nejuzivanéjsi program je také od americké firmy, a to Corel. Nejvice se
proslavil pravé vektorovym programem CorelDraw. Tyto dva typy jsou jedny

z nejpouzivanéjsich, ale samozrejmé existuje spousta dalSich programu.
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3. Prakticka cast

V této Casti se zabyvam popsanim a zdlivodnénim manualu jednotného vizualniho
stylu, ktery jsem vytvofila pro mnou navrienou organizaci DESIGNSIGNAL uréenou pro
podporu a propagaci visech oblasti designu v Zapadoceském kraji. Popisuji a zdGvodnuji

navrzené logo, merkantilni tiskoviny i propagacni prostredky.

3.1 Barva a jeji plisobeni

PFi tvorbé firemni znacky a celého manualu jsem peclivé fesila barevné provedeni.
Musela jsem brat v potaz vSechny moziné aspekty. Rozhodovani probihalo v odstinech
¢ervené barvy. Cervena barva, jak uZ jsem zmiriovala vy3e, je barva ohng, krve, ale i lasky a
erotiky. OvSem dalsi odstiny vidy posunou vyznam trochu jinym smérem, ale to, Ze
cervenda laka pozornost, je bez pochyb. Z velkého mnoiZstvi cervenych odstinl, které
prechdzi do rdzové, jsem si zvolila jako hlavni barvu tzv. lososovou (C:0 M:40 Y:60 K:0). Je
to barva, ktera upouta pozornost, ale zaroven neni tak drazdiva, jako syty odstin ervené.
Tuto barvu jsem zkombinovala s neutrdlnimi barvami, které tvofi harmonicky celek
s kazdou barvou barevného spektra. Zvolila jsem ¢ernou (C:0 M:0 Y:0K:100) a tmavsi
odstin Sedé (C:0 M:0 Y:0 K:60). Kombinaci téchto tfi barev jsem dosahla efektivniho

sladéni a myslim si, Ze tyto barvy upoutaji pozornost i oko divaka.

3.2 Pismo

»,Typografie je zplsob, jakym se napsané myslence proptjcuje vizudlni forma.
Typogrdfie je jednim z nejvyznamnéjsich prvkd, které tvori charakter a emocni vlastnosti
designu.” Pro tvorbu loga, tiskovin a viech ostatnich prospektd tykajicich se pisma, jsem
zvolila dva druhy pisma.

Prvni pismo se nazyva Lobster Two a je velmi specifické. Retro styl a drobné prvky
kaligrafie jsou zde velmi zfetelné. Pozornost pfitahuje tuénym vzhledem a podle mne i

svou zhusténosti. Pismo je pouzivano vlogu, v tiskovindch nebo v propagacnich

6 AMBROSE, Gavin a Paul HARRIS. Graficky design: Typografie. Vyd. 1. Brno: Computer Press, 2010.6. ISBN
978-80-251-2967-8.
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prosttedcich.

Druhé pismo nese nazev Calibri Light (kurziva), je velmi jednoduché a nekonfliktni
a vyborné koresponduje k pismu hlavnimu. Pfednost tohoto pisma je jeho snadna
dostupnost, coZz znamend, Ze je v nabidce vétSiny textovych editord a grafickych
programd. Je to pismo klasické kresby, kterd plsobi Cisté a elegantné pravé ve formé
kurzivy, kterou jsem vyuZivala. Toto dopliikové pismo je uréené pro veskerou
korespondenci a jiné tiskoviny administrativniho charakteru a zdrovern na doplrikové

informace u vizualné atraktivnich tiskovin.

3.3 Jednotny vizualni styl - manual

Mnou navrieny vizudlni styl instituce DESIGNSIGNAL je jednoduchy, zarover
dokdZe zaujmout jak symbolem, tak barevnou variaci, ktera se v logu odehrava. Vsechny
tiskoviny a ostatni prostifedky podporuji a prosazuji jednotny vizualni styl, ktery dokazuji
spole¢nymi prvky. Dalsi varianty a mozné zmény jsou, jako v kazdém dalSim projektu, jen
otazkou pohledu a nazoru na véc. Kazda vizualné prezentujici se véc obsahuje subjektivni
nazory a pohledy a s tim v oblasti designu musi kazdy tvirce pocitat.

Manual jednotného vizualniho stylu definuje veSkeré naleZitosti tykajici se grafiky a
propagace neziskové organizace DESIGNSIGNAL. Diky tomuto manudlu je usnadnénd
prace pro dal$i manipulaci napfiklad s logem, které je jasné definovano stejné jako zbytek

tiskovin a propagacnich prostredkd.

3.3.1 Logo

Pfi tvorbé a navrhovani loga jsem prosla znaénym vyvojem. V pocéatecéni fazi jsem
fesila vhodny nazev pro tuto neziskovou organizaci. Pfi obvyklé zakdzce tento problém
grafickému designérovi odpad3, jelikoz ma tyto udaje od zakaznika. Do nazvu jsem uz od
pocatku ve vétSiné navrhi komponovala slovo design, které jsem se vidy snazila propojit
s dalsSim slovem. Nejdfive jsem se rozhodovala, jestli slovo design spojit s anglickym
slovem nebo jestli uprednostnit ¢eStinu. Po delSim uvazovani jsem zvolila pocestélé
anglické slovo. KdyZ se tedy ohlédnu za rozdélenim loga, kterému jsem se vénovala
v teoretické ¢asti, tak ho mohu zafadit do skupiny, ktera kombinuje typografii a symbol,
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tudiz nej¢astéjsi varianta na trhu.

Organizaci jsem pojmenovala DESIGNSIGNAL. Slovo design vypovida o zaméfeni
organizace na veskeré odvétvi designu, které je v dnesni dobé velmi Siroké, od grafického,
pres prlmyslovy aZz k fashion designu. Slovo signdl jsme zvolila pro nadneseni metafory,
kdy tato organizace vyhledava a zaroven prijima design signal.

Vyvoj loga byl velmi progresivni. Nejen Ze jsem feSila ndzev organizace, ale také
jsem se vrhla do Siroké skdly moznosti, jak logo pojmout. Na pfispévku obrazové pfilohy je
mozné vidét vyvoj loga od pocatecnich navrhl aZz po jeho definitivni podobu. Objevuji se
rizné barvy — prevainé vsak odstiny cervené, rlizné tvary, symboly a varianty feseni.

Plynuly vyvoj zajistil vznik dle mého nazoru kvalitniho a vyrazného loga.

Pti navrhovani loga jsem uZ od pocatku pracovala s tvarem kruhu, ktery jsem rGizné
usporadavala, barvila a ladila s textem. Nékterymi navrhy jsem vybocdila od tvaru kruhu.
Snazila jsem se pracovat s textem, ktery jsem vzdy chtéla ucelit néjakym symbolem nebo
prvkem. V jednom bodé jsem se zabyvala i vyuzitim zkratek v ndzvu. Avsak v konecné fazi
kruh zlstal pouzit. Kruh nema zacatek ani konec, je to symbol, ktery lidstvo zna uz do
pradavna. VSe podstatné a veliké je ddno kruhem — slunce, mésic v Upliku, atd. Kruh
rozdéleny na casti se stal také symbolem casu. Je také povazovédn za dokonaly tvar a
symbolem vécénosti.

V daldi fazi jsem kombinovala kruh stextem DESIGNSIGNAL. Vyuzila jsem stejny
koren téchto slov a hréla si s prekryvanim casti sign. Naroény byl i vybér fontu, kde jsem
zkousela Sirokou $kalu moZinych variant. Vybér pisma byl od klasickych jednoduchych

pisem aZ po rGzné varianty kaligrafickych znak(. Kombinaci symbolu kruhu a pisma jsem
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vyzkousela mnoho variant a moznych fesSeni. Ve vysledku jsem si pohrala s kompozici
pisma zasazeného do kruhu.

Vyslednd podoba loga je skloubenim kruhu a typografie v jednotny celek, kdy se
jednotlivé prvky podporuji a dopliuji. Jednoduché prekryti a fazeni pisma neztraci na
Citelnosti ani vyraznosti, které podporuje i lososova barva doplnéna o dvé neutrdlni barvy
— ¢ernou a odstin Sedé.

V grafickém manudlu vénuji logu velkou pozornost. Musela jsem definovat jeho
zdkladni velikost, kterd je 50 mm x 50 mm. DalSim dulezitym bodem je rozkres loga, jez
definuje poméry jednotlivych prvkd. U loga také existuje tzv. ochranna zéna, kterd by se
pfi pouzivani znacky méla dodrzovat, nemély by do ni zasahovat zddné nezadouci prvky.
Pro logo je moZné téZ stanovit zakdzané varianty, jeZ by se pfi pouZivani znacky mély

respektovat.

3.3.2 Merkantilni tiskoviny

Tyto obchodni tiskoviny, které slouzi k administrativnim uceldm, jsem pro

organizaci navrhla v jednoduché podobé korespondujici s vizualnim stylem organizace.

3.3.2.1 Vizitka

U vizitek, jako u zbytku tiskovin, jsem se drZela jednotného vizualniho stylu. Zvolila
jsem klasicky format, ktery je nejpouzivanéjsi na trhu, a to 90 mm x 50 mm. Oboustranné
provedeni vizitky je samoziejmosti. Cerna podkladova barva perfektné ladi k samotnému
logu, doddva mu na intenzité a lakd oko divaka. Vytvorila jsem dvé varianty, klasické

barevné provedeni a ¢ernobilou variantu.

3.3.2.2 Hlavickovy papir

Tuto administrativni tiskovinu ur¢enou pro obchodni korespondenci jsem navrhla
do formatu A4, ktery jsem pojala velmi jednoduse. V horni ¢3asti jsem vytvotila listu, kde je
umisténo logo firmy a do spodni casti A4 jsem na stfed dala internetové stranky

organizace. DalSi nalezZitosti hlavickového papiru jsou cCisté formalni. Opét jsem vytvofila
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barevnou a ¢ernobilou variantu.

3.3.2.3 Razitko

Razitko je navrzeno ve dvou variantach. V prvni varianté jsem vytvofila kulaté
razitko samotného loga, které je urené pro kreativni pouZiti (PF, pozvanky,...), jako dalsi

pak razitko s logem a celym ndzvem organizace pro administrativni ucely.

3.3.3 Propagacni prostiedky

V oblasti propagacnich prostfedk( jsem zvolila klasické predméty. Od ekologické
papirové tasky, kde bych rdda upozornila na problém igelitovych tasek, kterymi je nas
narod ,posedly”, k balicimu papirovému obalu, uréenému pro reprezentativni ucely. Déle
jsem navrhla billboardy, které by byly uréeny pro propagaci ve mésté, ndkupnich centrech,
nebo napfiklad ndadraZich. Propisky, reklamni placky nebo treba klicenky jsou také
nedilnou soucasti mnou navrzenych propagacnich prostredk(. Na vétSiné z nich vyuzivam
hry s logem a doplikovou grafikou, kterda znazoriuje signalni viny. Vse se odehrava ve

firemnich barvach.

3.4 Pouzité grafické programy

Pfi tvorbé grafického manualu jsem pouzivala zmifnovany vektorovy program
CorelDraw. Ten jsem si osvojila jiz na stredni Skole a dodnes mi pfi tvorbé vektorové
grafiky pfijde idealni, je pfehledny a jednoduchy. Ve vét$iné mensich a stfednich studiich
vyuzivaji pravé tento program, jelikoZ je znatelné finanéné lépe dostupnéjsi nez treba
Adobe lllustrator. Tyto dva programy maji vesmés podobné funkce, jen se kazdy ovlada
trochu jinak. Ten kdo ale ovlada jeden program, ten se snadno pfizplisobi tomu druhému.
V praxi je pak jen otdzka Casu, nezZ si na jeden nebo druhy ¢lovék zvykne. Proto si myslim,

Ze neni podstatné, ktery program z téchto dvou se na Skole uci.
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4. Didakticka cast

V této Casti se zabyvam tvofrivosti a jejim rozdélenim do urcitych fazi. Na tvofivost
navazu ideou vyukovych jednotek, které jsou zamérené na logo, jez je hlavnim symbolem
mé prace. Jednotky jsou uréené jako tzv. procvi¢ovaci Ukoly pro mirné pokrocilé studenty

v grafickém designu, coz znamend druhému roc¢niku stfedni odborné Skoly.

4.1 Tvorivost

Jedinec zabyvajici se designem by mél byt alespon z urcitého pohledu tvofivy,
proto zde tvofivost zminuji. Tvofivost neboli kreativita ¢i inovace ma mnoho ndahledl a
podob, objevuje se v rliznych oborech a odvétvich, netykd se jen vytvarného umeéni a
designu, objevovat nové ndpady a postupy mizieme tieba v podnikdni, pfi sportu nebo
tfeba pfi vareni. Tvofivost je ¢lovéku pfirozena, ale je nutné s ni umét zachazet.

»Tvofivost neboli kreativita je zvldstni soubor schopnosti, které umozriuji
uméleckou, védeckou nebo jinou tvirdi ¢innost.”” Zakladni rozdéleni tvofivosti je na
umeéleckou a védecko-technickou, v nasem oboru pfevainé vyuzivdme tu uméleckou. Do
sloZek tvorivosti fadime fluenci (plynulost toku myslenek), flexibilitu (pruznost mysleni),
originalitu, senzibilitu (citlivost, schopnost si vS§imnout neobvyklych véci), redefinovani
(nova interpretace, nové vyuziti) a elaboraci (schopnost propracovani). VSechny vyse
zminované slozky také tvofi jadro testl tvofivosti, které nam testuji kreativni jedince a
urcuji miru kreativity. Designéri by si méli osvojit alespon ¢ast zmifnovanych vlastnosti, aby

jejich prace byla kvalitni.

4.2 Tvlirci proces, faze tvurciho procesu

Informace v této &asti prace jsou podporeny knihou HAZUKOVA, Helena. Didaktika
vytvarné vychovy VI.: tvorivost a vytvarnd vychova. Praha: Univerzita Karlova v Praze,
Pedagogicka fakulta, 2010. Tvofivy proces by mél obsahovat urcité body, které maji své
poradi. Je vidy realizovan v urcitych fazich. Kazda vytvarna tvorba ma rGzné faze tvaréiho

procesu, ja jsem se zaméfila pfedevsim na design a nize zminéné faze mi pro tento obor

" Wikipedia. Tvofivost [online]. Dostupné: http://cs.wikipedia.org/wiki/Tvo%C5%99ivost .[cit. 3. 3. 2014]
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pfipadaji nejvhodnéjsi. Existuje nékolik teoretiki vénujicich se problematice tvirciho

procesu, ktefi tyto faze rozdélili a popsali.

4.2.1 Graham Wallas

Jedno z prvnich rozdéleni navrhl anglicky pedagog Graham Wallas, ktery tento
proces roz€lenil do 4 fazi. Tyto faze vSak nejsou zavazné pfi praxi, kazdy ukol nebo tvorba
je specifickd a nejde presné rozfazovat. Jednad se o predlohu, jak by to mélo vypadat
v idedlnim pripadé. V praxi to vSak ne vidy nastane.

Prvni faze nese nazev Pfiprava. V této pocatecni fazi zacina jedinec shromazdovat
informace o daném problému. DulezZité bylo nejen ziskat informace, ale i si danou
problematiku osvojit, ziskat maximum materidl(. Autor poukazuje na problém pfilisné
obeznamenosti, kdy by tento fakt mohl odrazet originalni myslenku, avsak dle mého
nazoru musim védét, co na poli dané problematiky (designu) jiz existuje a tim najit nové
cesty pojeti.

Druhou fazi nazval Inkubace. Podle autora je potfeba se v této fazi odpoutat od
dané problematiky a nechat ji takzvané uzrat. Z predeslé faze mame nashromazidéné
informace, které musime nechat odpoclinout a zamérné nad problematikou tolik
nepremyslet. Tuto fazi vSak ne vzdy v praxi dokdzeme uplatnit diky ¢asové dotaci.

Dalsi faze je pojmenovana Osviceni. Jedinec je hluboce ponofen do problematiky a
hleda nejvhodnéjsi a originalni feSeni. Tato faze nastava v dobé, kdy jedinec objevuje novy
napad ideu, myslenku, cozZ je pro ni stézejni.

V posledni fazi jedinec zkousi a provéruje vhodnost svého feSeni, proto nazyvame
tuto posledni etapu Ovérovani. Schopnost rozpoznat jestli nami zvolné fesSeni je to

spravné, je v mnoha pripadech podstatnéjsi nez samotné reseni.

4.2.2 ). H. Poincare

Jesté pred zverejnénim Wallasovych ctyr fazi tviréiho procesu navrhl francouzsky
matematik a filozof J.H.Poincaré jiny model procesu tvorivého mysleni, ktery je také
rozdélen do Ctyr fazi. Pojeti obou teoretikld jsou v mnoha pfipadech shodné, jen Wallas

obohatil rozdéleni o psychologické body.
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Prvni faze Pfipravnd, kterd zkouma danou problematiku, shromazduje materialy a
ziskava potrebné informace. V této fazi se zachycuje stav napéti.

V druhé Inkubacni fazi hodnotime shromdazdéné informace a poznatky. Tato faze
vyvolava stav frustrace, coz ale nemusi byt podle mého nazoru pfipad kazdého jedince,
zalezi na konkrétni situaci a dané problematice, kterou pravé resi.

Vzhledova fdze zaznamenava intuitivni proces, kde vznikaji ndvrhy pribéiné i
konecné reseni. Jedinec se dostdva do faze uspokojeni a potfeby komunikovat.

Verifikacni faze nam ovéfuje vhodnost a sprdvnost vysledného feseni a jedinec by
v idedlnim pripadé mél byt nasycen a uspokojen svou vyslednou praci.

| psychické stavy jedince pfi praci jsou vzdy pfitomny, J. H. Poincare je sjednotil a
sepsal. V designu nastavaji rGzné situace a tudiz i rzné psychické stavy jedince. Dalsi
aspekt, ktery toto vSechno ovliviiuje, je individualita kazdého z nas, kterd nam umoziuje
rGzné proZivani stejnych situaci.

Pedagogové by podle mého nazoru méli vést studenty pfi praci tak, aby se tyto

faze objevovaly pfi jejich realizaci jednotlivych ukold.

4.3 Navrhy vyukovych jednotek

Jednotlivé vyukové jednotky bych rada rozdélila do tfech blokd. V kazdém bloku
bych se chtéla zabyvat uréitym tématem spjatym s grafickym designem, konkrétné
s logem, kterému jsem se vénovala ve své praktické diplomové praci. AvSak prace na
samotném logu je velmi zdlouhava a naroéna, zaméfila jsem se na kratké vyukové
jednotky, které by predchazely tvorbé loga a slouzily by jako tzv. cvi¢né ukoly.

Prvnim tématem je stylizace. Tato metoda zobrazeni je v grafickém designu hojné
vyuzivana, zaroven je to také hra s uréitym symbolem.

Dalsi vyukova jednotka se zabyva hrou stextem, kde studenti pracuji s
usporadanim a uskupenim pisma.

Treti vyukova jednotka se vénuje propojeni prvnich dvou, tudiZ se jedna o praci se

symbolem a textem, jejich spoleénou kombinaci a doplnéni jednoho prvku druhym.
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4.3.1 Prvni vyukova jednotka — Stylizace symbolu

PFi tvorbé loga je stylizace v mnohych ptipadech neoddélitelnou soucasti. Stejné
tak je to i v dalSich odvétvich grafického designu nebo designu viibec. Stylizaci mizeme
nazvat jako deformace, zjednodusSeni reality, skuteénosti. V nasem pripadé, kdy se
zabyvame grafickym designem, to znamend, redukovat pfedmét na jeho charakteristické
rysy. Stylizaci by mél ovladat kazdy designér.

Tato vyukova jednotka zamérend na stylizaci je urfena pro studenty druhého
ro¢niku Stfednich odbornych skol, kteti studuji design. Jedna se o kratkodoby ukol, jez ma
zajistit procviceni a osvojeni techniky stylizace. V teoretické ¢asti jsem zminflovala a
vyzdvihovala vyuku na skuteénych zakazkach, ale ne vidy mame takovou zakazku, ktera se
nam tématem nebo ¢asové hodi do vyuky. Proto je vhodné alespon zadat ukol tak, aby se

co nejvice pfiblizoval skute¢nym zakdzkdm v pracovnim svété.

4.3.1.1 Struktura projektu

Téma: Vytvarna linedrni stylizace zvifete do jednoduchého symbolu

Zadani: Fiktivni instituce — jednoduchym symbolem ze svéta zvifat vyjadrit moc a silu

Cil: Studenti si osvoji a procvici techniku linearni stylizace a zaroven si uvédomi, Ze se
stylizace skryva v mnoha odvétvich grafického designu a tudiz to bude zaroven cviceni pro
tvorbu dalSich oblasti grafického designu, at uz se bude jednat o logo, plakat nebo obalku
knihy.

Casova dotace: 4x 45 minut

Klicové kompetence: kompetence k uceni, kompetence k reseni problému, kompetence
komunikativni

Vyukové metody a organizacni formy: fizend diskuze, vyklad, ndzorné demonstracni
metoda, samostatna prace, konzultace, reflexe

Hodnoceni: pribéiné, zavérecné

Kritéria hodnoceni: odevzdani alespon tfi variant feSeni, vizudlni kvalita prace, volba
zvifete, uplatnéni moci a sily v symbolu

Pomticky: papir, tuzka, fixy, pocitac, scan

Technika: kresba, prace ve photoshopu
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Casovy harmonogram:
3 minuty
- Uvodni slovo pedagoga, sezndmeni s pribéhem ctyrhodinové vyuky
15 minut
- diskuze se zaky na téma stylizace, jak ji chapou jesté pfed odbornym vykladem
- vyklad — co je stylizace
- zadani prace
Vytvorte jednoduchy symbol, ve tfech variantach, pro spolecnost - firmu,
kterd chce vyjadfit svou moc a silu prostfednictvim néjakého zvifete, za
pomoci linedrni stylizace.”
- seznameni s kritérii hodnoceni
- ndzorné demonstracni ukdzka, jak postupovat pfi stylizaci (postupna stylizace ve
tfech fazich, od nejsloZitéjsi po nejjednodussi symbol — kdy postupné od redlné

predlohy ubirdme prvky az po nejjednodussi stylizaci se zakladnimi typickymi

Zde probiha podle vyse zminénych fazi tviréiho procesu faze Pripravna, kdy zak

prvky).

shromazduje a ujednocuje ziskané informace.

27 minut
- inspirace — knihy, internet
- vybirani zdkladniho symbolu
- prvni navrhy

- prvni konzultace (studen x ucitel)

V této Casti vyuCovaci jednotky se prechazi z Pripravné faze primo do faze Osviceni,
kdy je student plné pohlcen problematikou a hledd nejvhodnéjsi feseni a vysledek. Faze

Inkubacni se zde neobjevuje, jelikoZ je to kratkodoby procvicovaci ukol a nelze tuto fazi
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Casové propojit s vyucovaci jednotkou. Hledanim spravného vysledku se studenti zabyvaji i

v dalSich 2,5 vyucovacich hodinach.

45 minut
- realizace jednotlivych fazi, konzultace
45 minut
- realizace jednotlivych fazi, konzultace
20 minut
- realizace jednotlivych fazi, posledni konzultace
25 minut
- zavérectna reflexe (prezentace prace, vyzdvihnuti silnych stranek, poukazani na
slabé stranky, moznost vrstevnického porovndni a srovnani, zavérecné slovni

hodnoceni)

Posledni faze se nazyva Ovérovaci, kdy si provéfujeme vhodnost a spravnost reseni,

k ¢emuz nam vyborné poslouzi zavérecna spolecna reflexe.

4.3.2 Druha vyukova jednotka - Hra s pismem

Pri tvorbé loga je i hra s pismem velmi dllezitad a to predevsim u skupiny log, které
patfi do kategorie typografickych log, kde pismo hraje hlavni roli. Kazdé pismo ma svoji
hodnotu a charakteristiku, pfi vybéru musime zohlednit vSechny vlastnosti pisma a sladit
je s textem, ktery chceme poutzit. Vizualita textu také vyjadfuje urcité vlastnosti a nalady,
od néZnych romantickych pisem po tvrdé mohutné hranaté pismo. Zalezi tedy na tom, co
chceme pravé fici. Jednoduché cviceni, kdy zachovavame téma minulé vyucovaci jednotky,
coz byla moc a sila, ale tentokrat se bude realizovat v typografii.

Tato vyukova jednotka zamérend na typografii je uréena pro studenty Stfednich
odbornych skol, ktefi se specializuji na design a grafiku. Jedna se o kratkodoby ukol, ktery
ma zajistit procviceni a osvojeni typografie. Toto cvi¢eni se opét vaze k tématu logo, kde se
pomoci pisma snazime o osvojeni kompozice a uceleni si ndzoru na harmonii a estetické

citéni.
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4.3.2.1 Struktura projektu

Téma: Hra s pismem na téma moc a sila
Cil: Studenti si osvoji a procvici praci s pismem a zdroven si uvédomi, Ze s typografii se
mohou setkat v mnoha dalSich odvétvich designu a tudiz to bude zaroven cvi¢eni pro
celkovou prlipravu a zdokonaleni v oboru designu.
Klicové kompetence: kompetence k uceni, kompetence k feseni problém(, kompetence
komunikativni
Vyukové metody a organizacni formy: fizend diskuze, vyklad, ndzorné demonstracni
metoda, samostatna prace, konzultace, reflexe
Casova dotace: 4x 45 minut
Hodnoceni: pribéiné, zavérecné
Kritéria hodnoceni: vyjadreni sily a moci, vizudlni kvalita prace, kompozice pisma, volba
pisma
Pomucky: pocitac, papiry A4, tiskarna
Technika: prace na pocitaci v grafickych programech
Casovy harmonogram:
3 minuty
- Uvodni slovo pedagoga, seznameni s pribéhem ctyrhodinové vyuky
15 minut
- diskuze nad tématem
- vyklad na téma typografie, zakladni pravidla a ndleZitosti pfi praci s textem
- zadani prace
» Vymysli nazev firmy, ktera chce zdlraznit svou moc, silu a prosperitu. Tento nazev
poté typograficky zpracuj tak, aby typograficka kompozice vyjadiovala zmifiované
vlastnost, jedna se o prdci pouze s textem.”
- seznameni s kritérii hodnoceni
- nazorné demonstracni ukazka — ukdzka font(, jak vyjadfit rizné vlastnosti a nalady

za pomoci rliznych fontu

Znovu se zde objevuje prvni Pripravna faze tvorivého procesu, jako v predeslé
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vyucovaci jednotce. Student shromaZzduje a seskupuje vSechny ziskané informace.

27 minut
- inspirace —internet
- prvni navrhy

- prvni konzultace (student x ucitel)

Pfechod mezi fazemi a zaroven prelomovy bod se nachazi na konci této ¢asti, kdy

studenti prechazeji z Pfipravné do Osvicenecké faze, opét fazi Inkubacni vynechdvame.

45 minut
- realizace, konzultace
45 minut
- realizace, konzultace
25 minut
- realizace, konzultace
20 minut
- zavérecna reflexe (obhajoba kazdého studenta, ucitel - vyzdvihnuti silnych stranek,
poukdzani na slabé stranky, moznost vrstevnického porovnani a srovnani,

zavérecné hodnoceni)

Posledni faze se nazyva Ovérovaci, kdy si provéfujeme vhodnost a spravnost reseni,

k cemuz nam vyborné poslouzi zavérecna spolecna reflexe.

4.3.3 Treti vyukova jednotka - Prace se symbolem v kombinaci s textem

Pfi praci slogem, ke kterému jsou mnou navriené vyukové jednotky cvi¢enim,
mulzZeme spojit i symbol s typografii, coz je jeden z druhl log, se kterym se v praxi
setkdvame nejcastéji. Kombinace symbolu s pismem je vidy ndrond ve spravném
skloubeni téchto dvou priorit, které se musi navzdjem podporovat a tolerovat. Vhodnou a

spravnou variantu feSeni neni vzdy jednoduché ani teoreticky definovat, zalezi vidy na
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konkrétnim zaddani, symbolu, textu.

Vyukova jednotka zaméfena na kombinaci symbolu a typografie je uréena pro
studenty Stfednich odbornych skol, které jsou zamérené na design a grafiku. Jedna se o
kratkodoby ukol, ktery ma zajistit procvi¢eni a osvojeni této problematiky. Opét se jedna o
cviceni, které se vaze k tématu loga, snazime se o osvojeni kompozice typografie v souladu
se symbolem, uceleni si ndzoru na estetické citéni je samoziejmé soucdsti jako v kazdé
vytvarné discipliné.

V tomto ukolu se vratime k prvnim dvéma vyukovym jednotkam. Zpétny pohled na
jiz vzniklé dilo je dalSi zajimava situace, kterd muze nastat. Kazdy s odstupem c¢asu méni
pohled na véc a ani u designu tomu neni jinak. Cas maze odhalit a upozornit na véci, které
jsme predtim nevidéli, proto bude také moZnost pro pfipadné drobné upravy jiz
odevzdanych praci. Téma dvou predchozich jednotek bylo stejné, i kdyz vystup byl odlisny.
V prvni byl vystup stylizovany symbol, v dalii to pak byla typografickd kompozice. Ukoly
spojovalo téma vyjadrit silu a moc. Zde se student bude snazit o dvé véci, které by si méli
byt svou filozofii blizké, ale zarovert mlzou byt tak vzdalené. S timto problémem se budou

muset studenti vyporadat a propojit symbol s typografickym prvkem v jednotny celek.

4.3.3.1 Struktura projektu

Téma: Propojeni symbolu s typografii

Cil: Studenti si osvoji a procvici kombinaci pismen a symbol(, prace s odstupem ¢asu na jiz
hotovém dile — novy pohled, nové poznatky, novy pfistup

Klicové kompetence: kompetence k feSeni problému, kompetence komunikativni
Vyukové metody a organizacni formy: vyklad, ndzorné demonstra¢ni metoda, samostatna
prace, konzultace, reflexe

Hodnoceni: pribéiné, zavérecné

Kritéria hodnoceni: nékolik moznych variant rfeSeni - minimalné tfi, vizudlni kvalita prace,
kompozice pisma a symbolu

Pomiicky: pocitac, papiry A4 na vytisténi prace, na pfipadné pocatecni ndvrhy

Technika: prace v grafickych programech

Casovy harmonogram:

34



3 minuty
- Uvodni slovo pedagoga, sezndmeni s pribéhem ctyrhodinové vyuky

15 minut

zadani prace
Vytvor kompozici z jiz navrzenych celkd - zvifeci stylizovany symbol a typograficka
kompozice, oba tyto celky spojuje spolecné téma moc a sila. Kazdy celek Ize
upravit pro potiebu ujednoceni a souhry obou prvk(.”
- seznameni s kritérii hodnoceni
- diskuze nad tématem
- nazorné demonstracni ukdzka
27 minut
- moZna Uprava jiz vzniklych prvki
- snaha o dokonalé propojeni symbolu a textové ¢asti
45 minut
- realizace, konzultace
45 minut
- realizace, konzultace
20 minut
- realizace, konzultace
25 minut
- zavérecna reflexe (obhajoba studenta, ucitel - vyzdvihnuti silnych stranek,

poukazani na slabé stranky, zavérecné hodnoceni)

V této vyucovaci jednotce se setkdvame znovu jen se tfemi fazemi tvofivosti od

Pfipravné, pres Osviceneckou az k Ovérovaci.

4.3.4 Zavér

Vyucovaci jednotky zamérené na procviceni a zdokonaleni v oboru graficky design
jsou zaroven uréené jako trénink pred tvorbou loga jako celku. Ve vyucovacich jednotkach

jsem se snazila skloubit vSechny informace, rady, pripominky a zkusenosti, které jsem
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nabyla za magisterského studia na pedagogické fakulté. | kdyz je jednotka perfektné
naplanovand, mliZe se néco pokazit. V kazdé skupiné studentl se objevi néjaky ten tzv.
»rychlik”, ,, pomalik”, nadanéjsi, méné nadany, prosté nékdo nebo néco, co narusi plynuly
chod hodiny. O tom jsem se sama presvédcila pfi svych pedagogickych praxich.
Nejdulezitéjsi vSak je, aby pedagog s témito mozZnostmi pocital a umél tyto situace rychle
a obratné vyresit.

Mnou navrzené vyucovaci jednotky zUstaly prozatim nerealizované, tedy jen
v teoretické roviné. Doufam, Ze v budoucnu budu mit prostor k realizaci a zdroven se
presvédcim o spravnosti a ucinnosti téchto jednotek.

Urcité jsou dulezité procvicovaci ukoly zamérené tim smérem, kterym pedagog
potfebuje. AvSak podle mého ndzoru je na odbornych Skolach, kterym se v této préci
napomahat rGzné soutéZe a redlné zakdzky. Vyuka na realnych zakazkach mi pfijde jako
nejlepsi prlprava a cviceni, které mohou studenti za studium ziskat. Tato filozofie se
objevuje na nejvyznamnéjsi avantgardni némecké Skole Bauhaus, zaloZené Walterem
Gropiusem. Timto pfistupem se studenti nejlépe pfipravi na budouci zaméstnani a da jim
to prinosnou prlpravu do Zivota. Vyznamnym bodem je Uspéch nejen na pudé skoly, ale
pravé v Sirsich vodach v prostredi designu.

Dalsi ptistup, ktery se dnes objevuje nejen v grafickém designu, je podpora
individualniho pfistupu k tvorbé. Kazdy ¢lovék je jedineCny a origindlni a stejné tak i jeho
tvorba, kterd by se méla podporovat a rozvijet, ne predélavat k obrazu nebo predstavam

pedagoga.
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5. Zaveér

Realizace diplomové prace mi prfipomnéla mé praktické znalosti a zkuSenosti
z oblasti grafického designu a zarovert mé i obohatila o nové poznatky. Dala mi prostor se
vénovat tématu grafického designu, kterému jsem se v poslednich letech vzddlila, diky
studiu Designu interiéru a Ucitelstvi vytvarné vychovy.

Cilem diplomové prace bylo vytvofit jednotny vizudlni styl organizace, ktera se
zabyva a podporuje design ve vSech jeho odvétvich. Vytvofila jsem manual, ktery zadava
pravidla jednotného vizudlniho stylu organizace DESIGNSIGNAL, kde jsem se zabyvala
problematikou loga, propagacnich prostredk(l az po merkantilni tiskoviny. Vysledkem byl
jednoduchy prehledny graficky manual. Hlavni slozka manualu a celého vizudlniho stylu je
logo, které je vytvoreno pomoci pisma a doplnéno o symbol kruhu. Logo je pak soucasti
vSech merkantilnich tiskovin i propagacnich prostfedku.

V didaktické casti jsem se pak zaméfila na vyukové jednotky, které se zabyvaji
grafickym designem atématem loga, Ustfednim motivem prace. V kazdé jednotce se
snazim zurocit zkuSenosti a znalosti a vytvofit tak idealni vyukové celky. Prvni vyukova
jednotka je zamérend na stylizaci symbolu. V druhé jednotce je kladen dliraz na
typografickou kompozici. Posledni jednotka propojuje praci se symbolem a typografii

v jeden celek.
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6. Resumé

The creation of my dissertation reminded me of my practical knowledge and
experience from graphic design but at the same time it enhanced me of knew findings. |
had an opportunity to concentrate myself on the graphic design from which | moved away
little bit while studying Design of interior and Teaching of art on university.

The goal of my dissertation was to create an unified visual style of the company
which is engaged in supporting all branches of design. | created a manual that presents
rules of unified visual style of a nonprofit organization called DESIGNSIGNAL. In the
manual | concentrated myself on the topics of logo, promotional tools and mercantile
printed materials. The outcome of my work is simple and transparent graphical manual.
The main component of the manual and of the whole unified visual style is logo which is
created from the script accompanied by the symbol of the circle. The logo takes part in all
mercantile printed materials and promotional tools.

In the last didactical part | concentrated myself on the lessons that deal with
graphic design and the topic of logo which is the central theme of my dissertation. | try to
make good use of my experience and konwledge in order to create perfect and for
students beneficial lessons. The first lesson is focused on the simplification of the symbol,
the second one on the typographical composition and the last one links up the work with

symbol and typography together.
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8. Obrazova priloha - Manual jednotného vizualniho stylu

Vyvoj loga DESIGNSIGNAL

Logo DESIGNSIGNAL — zakladni varianta
Logo DESIGNSIGNAL — ¢ernobild varianta
Merkantilni tiskoviny — vizitka
Merkantilni tiskoviny — razitko
Merkantilni tiskoviny — blok A5
Merkantilni tiskoviny — hlavickovy papir

Propagacni prostredky — tricko

w 0 N oo U B~ W NP

Propagacni prostfedky — taska
10. Multimedidlni aplikace — prezentace

11. Multimedidlni aplikace — obal na CD, DVD
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1. Vyvoj loga DESIGNSIGNAL
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2. Logo DESIGNSIGNAL — zékladni varianta

3. Logo DESIGNSIGNAL — &ernobila varianta
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4. Merkantilni tiskoviny - vizitka

Destgisiaial

neziskovovd organizace,
kterd prezentuje a podporuje design

tel. 724 763 966
Americkd 3
Plzen
33100

5. Merkantilni tiskoviny — razitko, dvé varianty

al
o~ J-r ~
Deai .
neziskovova organizace,
(\ ktera prezentuje a podporuje design
l‘\\;:
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6. Merkantilni tiskoviny — blok A5

Designaignal

7. Merkantilni tiskoviny — hlavickovy papir
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8. Propagacni prostredky — tricko

9. Propagacni prostiedky - taska
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10. Multimedialni aplikace — prezentace

pravidla tvorby prezentace

nagzev
prezentace

12. Multimedialni aplikace — obal na CD, DVD

c
=
=
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