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1. CiL PRACE (uved'te, do jaké miry byl naplnén):

Cilem diplomové prace Jana Syrovatky bylo sledovat specifika pouziti elipsy v jazyce reklamy ve francouzsting
a v ¢esting. Tento cil byl piimétené naplnén.

2. OBSAHOVE ZPRACOVANI (narocnost. tviirdi pristup, proporcionalita teoretické a vlastni prace.
vhodnost piiloh apod.):

Diplomant pfistupoval k praci samostatng, se zaujetim a piiméfenou naro¢nosti. Praktickd ¢ast zaujima vice nez
tietinu textu a shromazd'uje rGzné typy francouzskych a &eskych reklamnich textl, které jsou nasledné
analyzovany s patfi¢nym odbornym nadhledem.
3. FORMALNI UPRAVA (jazykovy projev, spravnost citace a odkazi na literaturu, graficka uprava.
pehlednost ¢lenént kapitol, kvalita tabulek. grafii a piiloh apod.):

Prace je scpsana Cesky a je vybavena viemi predepsanymi soucastmi. Citace a odkazy jsou uvadény spravne.
graficka uprava je piehledna a kvalitni.

4. STRUCNY KOMENTAR HODNOTITELE (celkovy dojem z diplomové prace, silné a slabé stranky,
originalita myslenek apod.):

Teoretickd ¢ast prace uvadi &tenafe do problematiky v dirokém pohledu. Jsou determinovany hlavni pojmy,
s nimiZz se v praci operuje, zvlastni pozornost je vénovana vlastnostem jazyka reklamy, zejména persvazivni
funkei, hie s jazykem, manipulativnim prvkim apod. V této lingvisticky zamétené praci zaujima podle mého
nazoru nadbyteéné rozsahly prostor pojednani o reklamnich médiich (pasaze ptinadeji zajimavé informace, které
viak piimo nesouviseji s tématem elipsy).

Praktickd ¢ast je analyzou reklamnich slogant, opirajici se o baterii rliznorodych reklamnich text(i, zejména
z tiSténych a internetovych zdroji. Diplomant klasifikuje elipsy podle vypusténych ¢&lentt vét (podmétu,
pfedmétu, prisudku...). Nejprve uvadi priklady ¢eské a potom francouzské. Ke srovnavani pfistupoval bez
predbézné hypotézy a na zavér konstatoval, ze ani ve francouzsting ani v Cesting€ se neprojevuje podstatny rozdil
v ¢etnosti pouziti elipsy jednotlivych vétnych ¢lenii.

Zajimavy je zavéreCny postfeh autora, Ze povaha elipsy odpovida povaze reklamniho diskurzu ve smyslu
uspornosti vyjadreni.

5. OTAZKY A PRIPOMINKY DOPORUCENE K BLIZSIMU VYSVETLEN] PRI OBHAJOBE:

- Zaznamenal jste pii své resersi néjakou reklamu giobainé nabizeného produktu, ilerd existuje jak ve
francouzské, tak v ¢eské mutaci a ktera je feSena z hlediska elipsy obdobné?

- Srovnejte prosim mode! komunika¢niho procesu podle Laswella, ktery uvadite na str. 26, s béznym

modelem funkci jazyka podle Jakobsona. Porovnejte zejména pojem , kanalu v obou pfistupech.

6. NAVRHOVANA ZNAMKA velmi dobfe
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