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Uvop

Uvob

Bakalatskd prace je zaméiena na kulturni akce, jejich vyznam a vyzkum névstévnosti.
S blizicim se EHMK 2015 je to podle mého nazoru, velice aktudlni téma. Kulturni akce na

uzemi Plzné by v tomto roce mély byt frekventovanéjsi, nez je tomu dnes.

Hlavnim motivem je pfedstaveni vybranych kulturnich akci, financovanim téchto akci a
zjisténi navstévnosti. Seznameni se EHMK 2015. Vlastni vyzkum je zaméien na téma
kulturni akce a dopady potfadani kulturnich akci na pohostinstvi a hoteliérstvi. Cela

bakalaiska prace je zaméfena pouze na jedno zajmové tizemi a tim je mésto Plzen.

CILE A METODIKA PRACE

Nejprve jsem se seznamila s odbornou literaturou na dané téma. Pii zpracovavani
teoretické Casti jsem nejcastéji vyuzivala sekundarni data ziskana z internetu resp.
webovych stranek dané kulturni akce. V zacatcich prace jsem zjistila, ze je velky
nedostatek informaci, ohledn¢ navstévnosti kulturnich akci, proto zde vznikl pokus
kontaktovat organizatory kulturnich akci — netispéSné. Nasledné jsem né&jakéd data ziskala
od Ing. Sinkulové z magistratu mésta Plzn¢, odbor kultura. Tyto data jsem posléze vyuzila
Vv teoretické Casti. V praktické Casti bakalatské prace, jsem ziskavala primarni data, za
pomoci dotaznikového Setfeni. Dotaznikova Setfeni probihali celkem tfi, nasledné na
zaklad¢ dotaznikového Setfeni, jsem provedla analyzu situace kulturnich akci v Plzni,

cey

nejprve na osoby Zijici na izemi Plzné, dale na hoteliérstvi a pohostinstvi.

STRUKTURA PRACE

Bakalatska prace je rozdélena na dvé hlavni ¢asti. Prvni ¢ast je teoreticka ¢ast bakalarské
prace. Druhd cCast je prakticka cast bakalarské prace. Dale jsou tyto dvé hlavni kapitoly
rozdéleny na podkapitoly. Teoretickd cast bakalaiské prace obsahuje Ctyfi hlavni
podkapitoly a praktickd cast bakaldiské prace, nazvana: Vlastni vyzkum ma Sest
podkapitol. Tyto podkapitoly se dale jest¢ vétvi. Toto rozclenéni bakalarské prace bylo

zvoleno pro lepsi piehlednost a viditelné oddé€leni teoretické od praktické casti.
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2 TEORETICKA CAST

2.1 PLZEN

Poloha mésta Plzné je dana soufadnicemi 49° 44" s.z.§. a 13° 23" v.z.d. (kostel sv.
Bartoloméje.) Mésto jako ho dnes zndme se rozkladd na plose 125 km? a obyva jej
167 000 obyvatel. Plzei je &tvrtym nejvétsim méstem v Ceské republice. V zapadnich
Cechach je Plzen nejvétsim méstem. Vyrazné postaveni na zapadé Cech ma jakoZto
primyslové, obchodni, kulturni a spravni centrum. M¢sto Plzeni bylo zalozeno v roce 1295
Véclavem II. Velmi rychly ekonomicky rozvoj Plzné zapfticinila vyhodnd geograficka

poloha mezi Prahou a zemskymi hranicemi. [1]

Vysoka uroven a to jak kulturni tak hospodaiska se odrazila na stavebnim vyvoji mésta.
V roce 1989 bylo historické jadro mésta prohlaSeno za meéstskou pamatkovou rezervaci.
Cenou pamatkou v Plzni je napt.: goticky chram sv. Bartoloméje, barokni piestavby budov

arcidékanstvi, Zidovska synagoga aj.

V obdobi industrializace v 19. stol. jsou v Plzni zalozeny znamé primyslové giganty jako
napt-: strojirensky komplex Skoda, Plzefisky prazdroj aj. Mimotadny projekt a to v rozsahu
celé republiky je vystavba moderni primyslové zoény na Borskych polich. V roce 1991

Vv Plzni byla zalozena Zapadoceska univerzita. [2]
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2.2 KULTURA

KULTURA DEFINICE

Kultura — latinsky (Cultura, cultus, colere). Ve spole¢nosti je pojem ,kultura® chapan
neobycejné Siroce. Pokryva témét cely rozsah jak zivota celé spolecnosti tak jedince.
Kultura je pojmem mnohoznacnym, ktery se muze pouzivat a definovat v rtiznych
souvislostech. Jedna z definic mize byt, Ze se jedna o slozity spoleensky proces, jenz je
specificky lidskym vytvorem. Slouzi k rozvoji celé spolecnosti, ale také jedince, neustale

se vyviji v prostoru a ¢ase. [15]

M. Rassem sestavil pfehled vyznami pojmu kultura, kde je rozd¢lil do ¢tyf vyznamovych

oblasti :
Prvni vyznam:

Jedna se o lidské aktivity, které ekonomicky organizuji vyuziti ptirodniho potencialu.
Obecné lze fici, ze se jedna o vyuziti ptidniho fondu a kulturu zemédé€lské vyroby.

Pé&stovani rostlin, chov dobytka atd. [15]
Druhy vyznam:

Jde o socializaci Clovéka. Vychova, vzdélani, zacletiovani daného jednotlivce do
spolecnosti prostiednictvim péce o jeho fyzicky a duSevni rozvoj. V nejSirSim slova
smyslu miZeme hovofit také o kultufe normativni, hygiené, rozvoji poznani a znalosti

zakladnich struktur kulturniho dédictvi atd. [15]
Tteti vyznam:

Jednd se o mezilidské vztahy, zlepSovani kvality mezilidskych vztaht. Pojmy
ohleduplnost, vkus, elegance, jsou spojovany s humanistickymi ideély, jsou to protipoly
K pojmim barbarstvi, nekulturnost aj. Tento tfeti vyznam je uplatiovan v riznych sférach
Zivota. Je chapan jako kvalitativni ocenéni urcitych socidlnich aktivit socialnich skupin, ale
1 jednotlivce. Muzeme tedy v tomto smyslu hovofit napt. o politické kultute, kulturu

jednani a komunikace, kulturu spotieby atd. [15]
Ctvrty vyznam:
Jedna se o kulturu duchovni, nabozenskou a rtizné ideologie. Zahrnuje, ale také ritualy,

myty atd. V dnesni dob¢ je tento vyznam spojovan nejen s nabozenstvim a duchovnem, ale

I S analyzou socidlnich skupin — etnické skupiny, extrémistické skupiny, aj. na zaklade¢

2
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vykladu ideovych principii danych skupin, chdpeme dnesni rozriiznénost moderni zapadni
spoleCnosti, stava se také nutnym piedpokladem k feSeni rGznych socio -kulturnich

konfliktd. [15]
DEFINICE VYBRANYCH POJMU - KULTURA

Sociokulturni systém — ,,Pod timto pojmem si lze predstavit socidlné utvarené, socidlné
diferencované a socialné integrované prostredi V urcitém casoprostoru. Urcité Zivotni
podminky lokality ¢i regionu jsou determinovany jak hmotnym prostredim, tak i

nehmotnym socidlnim prostredim. * (Cit.:Patocka, 2000 )

Kulturni identita — ,,Znamena védomi viastni prislusnosti k urcité kulturni a jazykové
oblasti ¢i socialni skupine. Je spojena s védomim urcité kulturni odlisnosti a kulturni
autonomie, tj. vedomim svébytnych kulturnich tradic, specifickych kulturnich symbolu a

urcitych historickych souvislosti vyvoje viastni kultury.  (cit.:Patocka, 2000 )

Subkultura — ,,Timto pojmem miizeme oznacit souhrn specifickych hodnot, norem, vzorcii
chovani, zivotniho stylu apod., ktery je typicky pro urcitou podskupinu existujici v ramci
odlisné veétsinové spolecnosti s dominantni kulturou. DulezZita charakteristika subkultury je

Jjeji viditelné vymezeni a odliseni se od kultury dominantni.  (Cit.: Patocka, 2000)

Kulturni Sok — ,,Oznacuje vyznamny psychicky nebo i socialni otres, ktery byl zpiisoben
prekvapivym, necekanym nebo neuvéritelnym zjistenim, jez bylo vyvolano bezprostrednim
kontaktem jednotlivce, socialni skupiny nebo celé spolecnosti s cizi, neznamou dosud

neinteriorizovanou (vnitiné neprijatou) kulturou. “ (Cit.:Patoc¢ka 2000)

Kulturni dédictvi - ,,Souhrn hmotnych i nehmotnych hodnot, dél a kulturnich vztahu, které
vznikly v minulosti, ale svym vznikem a vyznamem prispivaji k vytvareni soudobych

kulturnich a spolecenskych hodnot. * (Cit.:Patocka, 2000)

Kulturni potencial — ,, Pojem Ize definovat jako dosud nevyuzZivané, nebo jen mdlo
vyuzivané, nicméné za urcitych podminek vyuzitelné zdroje rozvoje spolecnosti v oblasti
kultury. Zejména jde o moznosti lepsiho vyuziti lidského potencialu, vyuziti kulturniho
dedictvi a efektivniho vyuzivani kulturni infrastruktury. “ (Cit.: Patocka, 2000)

Kulturni  infrastruktura - ,,Pojem, ktery je pouzivan koznaceni  objekti

zprostiedkovavajicich a zpristupnujicich poskytovani kulturnich statkii a sluzeb. Pod tento

pojem lze zaradit jednak vesSkeré nemovitosti, technické vybaveni muzei, galerii a
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odbornych pracovist, zejména pokud jde o informacni a digitalizacni technologie slouzici

V oblasti zivé i nezivé kultury. “ (cit.:Patocka,2000)

Ewent — pojem ktery se ¢im dal vice rozmahia, ma mnoho vyznami, je pfresné
nedefinovatelny, jednim zvyznami také je né&jaky zazitek, néco neobycejného,

nepiekonatelného, co mizeme vnimat vSemi smysly (kulturni akce)

2.3 VYBRANE KULTURNI AKCE

MEZINARODNI FESTIVAL DIVADLO

Mezinarodni festival divadlo letos oslavil pomysiné jednadvacaté narozeniny. V priabéhu
konani tohoto festivalu se znég stal jeden znejvyznamnégjSich divadelnich festivalil
pofadanych na uzemi Ceské republiky. Do dnesniho dne se na festivalu prezentovalo 120
souborl z 16 zemi svéta. Objevuji se zde rozmanité inscenace, tradi¢ni, experimentalni
scéna aj. Do programu je pravideln¢ kazdym rokem zafazena: opera, Cinohra, loutkové
divadlo, pohybové divadlo o mnoho dalSich divadelnich forem. Festival si klade za cil
divaklim pfedstavit rozmanitost inscenaci, a to jak zahrani¢ni tak i ceské produkce.
Konfrontace ceskych inscenaci se zahrani¢nimi, porovnani stylt, trendt zahrani¢nich
inscenaci s Ceskymi, ukédzat i neobvyklé divadelni styly, které nejsou mezi laickou
verejnosti tolik znamy, a jednim z nemén¢ dillezitym cilii mezinarodniho festivalu divadlo
je umoznéni prostoru pro setkani divadelnikd z celého svéta. Festival ptilakal do Plzné i
znamé osobnosti napi.: V. Havla, Arthura Millera aj. Festivalu je vénovano hodné
pozornosti médii a to jak domacich, tak zahrani¢nich, coz samoziejmé velice prospiva
festivalu. [3] Festival ma velky vyznam pro hoteliérstvi na tizemi Plzng, viz vlastni
vyzkum: Vyznam kulturnich akci v Plzni — ubytovani, pohostinstvi. Dominantni narodnosti

na festivalu jsou Cesi a dale narody, které patii do V4.

Mezinarodni festival DIVADLO Plzen 2010 2011 2012 2013
Navstévnost 24 000 24 276 23189 22 367
Dotace statutarniho mésta Plzen 3100 000 3150 000 3500000 3700000

Zdroj: vlastni zpracovani na zakladé informaci z Magistratu mésta Plzné oboru kultury
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Zdroj: vlastni zpracovani na zaklad¢ informaci z Magistratu mésta Plzné oboru kultury.

FINALE PLZEN
Finale Plzen — Filmovy festival - Historie

V roce 1967 se zrodil napad usporadat v Plzni festival slovenského a ¢eského filmu. Za
timto napadem stal tehdejsi feditel Krajského podniku pro film, koncert a estrady Ladislav
ZeniSek. V roce 1968 byl v Plzni prvni filmovy festival s oficialnim ndzvem FINALE
(filmy naSich let) — ¢asem se FINALE pocestilo na Finale (festival ¢eského a slovenského

filmu) [4]

Filmovy festival se mél kazdorotn¢ potadat v Plzni, dominantnim kinem filmového
festivalu bylo kino Moskva (v pribéhu let pfejmenovano na Elektra, nasledné Moskva,
poté znovu Elektra). Kino at uZ se jmenovalo jakkoliv, bylo nejvétsi kino v Ceské

republice kapacitou 1100 sedadel. [4]

Prvni ro¢nik filmového festivalu bychom mohli oznacit za pomé&rné narocny. Soutéze se
mélo ucastnit osm snimkd. Vybérovd komise se nakonec dostala do slozité situace,
nevybiralo se pouze z pfedeslého roku, ale z filmd, které byly nato¢eny v obdobi 1960 —

1968. Pocet vybranych filmii dosahl dvojnasobku ptivodniho poctu. Byly to filmy napf.:
5
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Starci na chmelu od L. Rychmana, Intimni osvétleni od I. Passrera, Sedmikrasky Véry

Chytilové a dalsi. [5]

Druhy ro¢nik festivalu se konal nasledujiciho roku, tedy roku 1969, a byly na ném
mimoiddné odménény cenou dva filmy. Tteti rocnik roku 1970 byl pro filmovy festival
kriticky. Tento ro¢nik se konal k oslavé pétadvacatého vyroci od osvobozeni republiky od
faSizmu a ke stému vyroCi narozeni V. Lenina. Pro tento rok porota vybrala pouze Sest
soutéznich filmi, nevyhral v§ak zadny, kazdy mél dobové nedostatky. Porota se shodla:
wZe znacna cast hrané tvorby uplynulého roku ma vazné nedostatky; jsou jak
vV myslenkovém zaméreni, tak i v estetické urovni nebo v zanrovém slozeni . Dr. Zvonicek
[6]. Plzen v roce 1970 o filmovy festival pfisla. Ke znovuzrozeni festivalu doslo az po
dvaceti letech v roce 1990. [7] Nasledujici rok, tedy rok 1991, filmovy festival dostava
novou tvar, o ucasti jiz nerozhoduje porota, ale sami tvarci. Hlavni cenou pro film, ktery
festival vyhraje, je Sperk Zlaty lednacek. V roce 1992 se filmovy festival nekona
Vv disledku nedostatku filmt. Diky rozdéleni ¢eskoslovenské republiky se promitne také do
Finale Plzen a to vroce 1993. Kdy slovenské filmy jsou vysilany, ale pouze uz jako
doprovodny nesoutézni program. V roce 1993 filmovy festival Plzen navstivilo 4256
divakt prumér byl 304 divakt na jedno piedstaveni. Rok 2004 byl pro festival velice
vyznamny navstivilo jej skoro 30 000 divaka. [8]

Finale Plzen — Filmovy festival - Dnes

Filmovy festival je pofadan nyni kazdorocné. Je to ptehlidka ceskych celovecernich
hranych filmd, ale i dokumentl. Za tyden jeho konani je promitana veskera celovecerni
hrand produkce a nejzajimavéj$i a nejlepsi dokumenty uplynulého roku. Soutézi se
v mnoha kategoriich, hlavni cena Zlaty lednacek ziistdva do dneSniho dne zachovana.
Letos$ni rocnik, tedy 27., nov€é umozni soutézit o tuto hlavni cenu 1 slovenskym snimktm.
Kazdoro¢né je na festivalu jeden den tzv. Industry Days, coz je den zamétujici se na

kinematografii jedné z evropskych zemi. [9]
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Zdroj: vlastni zpracovani na zdkladé informaci z Magistratu mésta Plzn& odboru kultury.

Z grafu je patrny razantni pokles navstévnosti mezi lety 2011 a 2012, tento pokles je
zpusoben prestéhovanim filmového festivalu do novych prostor a to z multiplexu do
M¢stanské besedy. Ve srovnani s rokem 1991, kdy navstévnost Cinila 4256 divakd, je
k dne$nimu dni téméf dvojnasobek, pokud budeme srovnavat s rokem 2004, kdy pocet

navstévniki byl témét 30 000, je navstévnikl dnes o 1/3 méné.

Filmovy festival Finale 2010 2011 2012 2013
Navstévnost 21 460 20 302 10 852 11 180
Dotace statutarniho mésta Plzen 3000 000 3000 000 3000 000 4000 000

Zdroj: vlastni zpracovani na zdklad¢ informaci z Magistratu mésta Plzné oboru kultury.

Zlom 2011 a 2012 ptestehovani z multiplexu do méstanské besedy. Pokles navs§tévnosti o

polovinu.

ZIVA ULICE

Ziva ulice je multizanrovy kulturni festival, ktery se v Plzni kona kazdé 1éto. Je to volné
pokracovani mezi obyvateli Plzné oblibenym festivalem Na ulici, ktery se v Plzni konal
osmnact let. Festival Ziva ulice je projektem, kdy mésto oZije parky, ulice a jind vefejna

7
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prostranstvi se proméni v pédium. Na ulici se vystiidaji hudebnici, divadelnici a dalsi.
Festival probihd od cervna do zafi. A za cil si klade, aby lidé z Plzn¢ na prazdniny jen
neodjizdéli, ale také ptijizdéli. [10]

Festival Ziva ulice je zdarma, a je velmi t&7ké zjistit nav§tévnost, vzhledem k rozsahu

akce.

Odhad roku 2013 je 35 000 navstévniki.

SMETANOVSKE DNY

Zde se jednd opét o multizanrovy kulturni festival s dlouholetou tradici. Hudebni ¢ést
tohoto festivalu pfindsi hostiim mnoho hudebnich stylii. Doprovodné akce Smetanovskych

dni se zamétuji na humanitni védy, literaturu a vytvarné uméni. [11]

Vse zacalo roku 1981 kdy se zrodila idea mezioborového odborného sympozia
Kk problematice 19. stol. Které se kazdorocné kona v prostorach Studijni a védecké
knihovny Plzeiiského kraje. K tomuto sympoziu se postupem c¢asu ,nabalovaly*
doprovodné akce. K dnesnimu dni tak smetanovské dni propojuji hudbu, divadlo aj.
Festival se dostal 1 za hranice mésta a kazdorocné& 1aka interprety z celého svéta. ProspéSny
je tento festival 1 pro mnoho Plzeniskych instituci jako je napt.: Divadlo J.K. Tyla kde se
nenaro¢nou formou festival mladému divakovi snazi pfiblizit takoveé zanry jako je tieba

opera. [12]

Festival od roku 2013 potfddd Plzenskd filharmonie po pietrvavajicich potizich

s financovanim festivalu. [11]

2.4 EVROPSKE HLAVNI MESTO KULTURY 2015

Cela akce odstartovala v roce 2008, Plzen se ptihlasila do soutéze o Evropské hlavni mésto
kultury pro rok 2015. Ve velmi tésném finale, které se konalo roku 2010, o jeden hlas
Plzen porazila Ostravu. Diky tomu, Ze Plzen vyhrala, byl sestaven organizacni tym Plzen
2015 0.p.s. [13] Plzen v roce 2015 nebude jedinym hlavnim méstem kultury, spolu s Plzni
EHMK 2015 bude také Belgické mést Mons. [14]

O.p.s. je neziskova organizace, ktera byla zaloZzena pouze na dobu urcitou a to do roku

2016. [13]
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Plzent 2015 nabidne divakovi okolo 50 velkych kulturnich akci a témét 600 doprovodnych
akci. I pfes to, ze Plzeit ma ve srovnani s ostatnimi mésty, které se EHMK ucastnili o
poznani mens$i rozpocet a to ve vysi 420 mil. korun, véii, ze kulturni program bude
distojné konkurovat ostatnim méstim EHMK. Hlavni sponzofi akce jsou: Ministerstvo

kultury, Evropska unie a Plzensky kraj.

Zanrové EHMK 2015 pokryje od divadla pies architekturu po vzdélavaci projekty.
Proména Plzné¢ v EHMK 2015 zac¢ne uz od podzimu 2014. Program EHMK 2015 vsak
odstartuje 17. ledna 2015. A nasledné kazdy mésic bude probihat minimalné jedna velka

kulturni akce na vefejném prostoru. [13]
Dopady EHMK 2015

Evropské hlavni mésto kultury je uréeno pro mésta, ale vyznam maé pro cely region. Je
vitézstvi stavd evropskou vyhleddvanou kulturni metropoli. Je tedy vyhledavéna turisty,
takze nemtzeme zanedbat ekonomické piinosy této akce. Podle dosavadnich zjisténi mélo
pro vSechna zucastnéna mésta dlouhodoby pozitivni dopad v oblasti socidlniho a
ekonomického rozvoje. A to napf.: narlst cestovniho ruchu, infrastruktury, kreativniho

primyslu s novymi pracovnimi misty aj. [13]
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3  VLASTNI VYZKUM

3.1 DOTAZNIKOVE SETRENI I.
Uvob
V praktické casti bakalaiské prace jsem zjiStovala zdjem o kulturu a kulturni akce

pofadané v Plzni. Zjistovala jsem, zdali Plzefiané navs$tévuji kulturni akce a kolik jsou

ochotni investovat penéz pii navstéve kulturni akce.

Zaméfila jsem se pouze na obyvatele Plzné. Dotaznik jsem respondentiim zasilala pies
socialni sité a elektronickou postu, zlomek dotaznik byl vyplnén pfi osobnim kontaktu
s respondentem. Obyvatele Plzné jsem vybirala nahodné, pouze jsem korigovala, aby byl

pomérny pocet zen a muzi a veék respondentti nad osmnact let.
CiL vYZKUMU

Cilem mého dotaznikového Setieni bylo zjistit, zda obyvatelé Plzné maji v§eobecné zajem
o kulturu a konkrétné o kulturni akce. Jestli maji pocit, ze je akci poradanych v Plzni
dostatek a zda se 1 oni sami n¢jak UcCastni na porddani kulturnich akci v jejich méste.
Vyznamnym cilem bylo zjisténi, jaké kulturni akce jsou mezi obyvateli Plzné
nejpopularngjsi. Dale mé zajimalo zdali obyvatelé Plzné¢ maji povédomi o Evropském
hlavnim mésté€ kultury 2015, kterym se stala Plzen a kulturni akce, které toto obdobi budou

provazet.
DOTAZNIK OBECNE

Dotaznik se sklada z 15 otazek. Viz pfiloha ¢.A. Dotaznik jsem pouzila nestandardizovany
a je sestaven a pouzit pouze k ucelim této bakalarské prace. Otazky v dotazniku jsou
uzaviené, polooteviené¢ a oteviené. Na otdzku, kterd byla oteviena odpovédél
plnohodnotné pouze jeden respondent. V dotazniku byla mozna ve vétSiné piipada vzdy
jedna odpoveéd, pokud respondent mé&l moznosti vice, vzdy vedle otazky byl na to
upozornén. Na zacatku jsou otdzky, které obyvatele roztfidili do skupin, Zena,muz,
pohlavi, vék. Dale se v otazkach vénuji kultuie celkové, kulturnim akcim v Plzni a na

zaver se dotazuji Plzenant na jejich povédomi o Evropském hlavnim mésté kultury.
VYBER RESPONDENTU

Vybér respondentt byl zcela ndhodny, podminkou bylo mit trvalé bydlisté na izemi Plzné

a zdrzovat se zde, a byt osobou star§i osmnacti let. Podminka byt star§i osmnacti let byla

10
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zdmérnd jeden z diivodl byl, Ze jsem se zde ptala i na finance, coz mi u ro¢niki mladSich
pfipadd nevhodné. Dotazniky byly rozesilany ptes socidlni sité, elektronickou poStu a ¢ast
dotaznikl jsem s respondenty vypliiovala osobn¢. Dotaznika bylo celkem 150. Navratnost

dotaznikt je 120 dotaznikii.
METODA VYHODNOCENI ZISKANYCH DAT

Zasluhou dotazniku mi bylo umoznéno ziskat hromadné vétSi mnozstvi dat. Proto jsem
vyuzila pro vyhodnoceni kvantitativni metody a data matematicko-statisticky zpracovala
v MS Excel 2007. Kazdou otazku jsem nejprve samostatné vyhodnotila a nasledné ji v tom

samém programu i graficky znazornila.
3.2 DOTAZNIK I.

Pohlavi

Prvni otazka rozd¢lila respondenty ta muze a zeny. Z grafu je tedy patrné, ze byla mirna

prevaha zen a to 58% zZen a 42 % muza.

M Zena

M muz

Zdroj: vlastni zpracovani na zaklad¢ dat ziskanych dotaznikovym Setfenim

Vek
Druha otazka je v€k respondentd. Zde nejsilné€jsi skupinou jsou lidé ve veéku 30- 50 let
46% respondenti. Na pomyslném druhém misté jsou mladi lidé ve véku 18 — 30 let 34%

vSech dotazovanych. Ve véku 50 — 70 let bylo 19% dotazanych. Pouze 1% osob bylo ve

veéku 70 a vice let.

11
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1%

M 18-30 let
i 30-50 let
1 50-70 let

70 a vice let

Zdroj: vlastni zpracovani na zakladé¢ dat ziskanych dotaznikovym Setfenim

Vzdélanost respondenti

Ve tfeti otazce jsem se obyvatel Plzné€ ptala na jejich vzdélani, kde 3% dotdzanych maji

pouze zakladni vzdélani. 24% respondentli maji stfedoskolské vzdélani bez maturity.

Nejvétsi  zastoupeni maji  stiedoskolaci

dotazovanych ma vysokoskolské vzdélani.

s maturitou 47%

dotazovanych. A 26%

3%

M zakladni

M stfedoskolské bez
maturity

i stiedoskolské s
maturitou

M vysokoskolské

Zdroj: vlastni zpracovani na zakladé¢ dat ziskanych dotaznikovym Setfenim.
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Jaky je Vas vztah ke kultufe obecné? (NavStévujete pravidelné - kina, divadla,

koncerty, knihovny, muzea, vystavy, besedy, aj)

Ctvrta otazka dotazniku byla zaméfena na kulturu obecné. Cil této otazky bylo, zdali
respondenti jevi o kulturu viibec zdjem. Zda navstévuji ve svém volném case kina divadla
¢i galerie. Zajem o kulturu naprosto nejevi 1% dotdzanych tzn. ve svém volném case
nechodi do kin, divadel, knihoven na besedy ani nic podobného. Ztidka do Kin, divadel atd.
chodi 12% dotazanych, nejvétsi podil na téchto 12% maji lidé ve v€ku 30 — 50 let. Napf.
oproti tomu lidé ve v€ku nad 70 let pfi osobnim vypliiovani dotazniku uvedli, Ze
pravidelné navstévuji divadla nebo rizné besedy.

Nejvétsi skupinou jsou lidé, ktefi néjaké kulturni zatizeni navstévuji, ale nema to zadny fad
a pravidelnost. Tuto moznost zvolilo 55% dotazanych. 32% dotdzanych uvedlo, Ze za
kulturou chodi pravidelné. Toto ¢islo je podle mého ndzoru pomérné pirekvapivé na 120
dotazanych je to kazdy tfeti, coz vzhledem ke klesajici tendenci navstévnosti kin, divadel a

jinych kulturnich zatizeni, je neodpovidajici.

13% 1%

H Ano, navstévuji pravidelné
H Ano, nav§tévuji, ale
nepravidelné

i Sporadicky

H Ne, nenavstévuji

Zdroj: vlastni zpracovani na zakladé dat ziskanych dotaznikovym Setfenim
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Pokud jste v piechazejici otazce odpovédéli, Ze nenavStévujete Zadné Kkulturni
zatizeni napiSte prosim z jakého divodu? (nedostatky — cena vstupného, mala

nabidka, aj.)

Tato otazka kterou jsem pojmenovala otdzkou 4+ je pro respondenty, kteii u predchazejici
otazky, kde jsem se dotazovala na jejich obecny vztah ke kultufe, a zdali navstévuji néjaké
kulturni zatizeni, by odpovédéli, ze nenavstévuji. Zajimal mé divod pro¢. Odpovedél ze
120 respondentii pouze jediny a to velice strucné: ,, Nemdam na to c¢as a penize. “ Anonymni

respondent byl ve véku 30 — 50 let, muz, sttedoskolského vzdélani bez maturity.
Navstévujete kulturni akce, které se v Plzni poradaji kazdy rok? (Zvyraznéte kter¢)

Na prvnim misté se umistili trhy, nebylo specifikované jaké, respondenti mi do odpovédi
jiné pouze napsali napf.: Vanocni trhy, Velikono¢ni trhy. Z tohoto hlediska jednoznacné
nejnavstévovangjsi kulturni akci, kterd je ve mésté potfddana jsou Vanocni trhy. Trhi
celkove se ucastni kazdorocné 95 respondentti. Tradice trhit ma podle mého nazoru mezi
Plzenany hlubokou tradici. Co se tyCe véku respondentd, ktefi trhy nav§tévuji nejsou
zadné propastné rozdily a trhy navstévuji vSechny vékové kategorie, tedy od 18 — 70 a
vice. VéEtsi oblibu maji trhy u Zen. Na druhém misté se umistil Pilsner fest. Tento festival
oznacilo 80 dotazanych ze 120. Nejvétsi oblibu ma mezi lidmi 18 — 30 let a 30 — 50 let.
Nad padesat je tento festival kazdorocné navstévovan 6 dotdzanymi. Treti misto ziskaly
Slavnosti svobody. Které jsou navstévovany vékovymi skupinami 30 let a vyse. Mladsi
respondenti Slavnosti svobody uvadéli minimalng. Ctvrtou akci, ktera je Plzefany také
pomérné oblibena, je Ziva ulice. Kde 49 dotazanych tuto kulturni akci uvedlo jako akei,
které se ucastni. Zde je obliba vyrazna u mladsich osob ve véku 18 — 30 a 30 — 50. Zde je
to jako u Pilsner festu, podle mého nézoru, dano typem této akce. Coz, ale neznamena, ze
lidé nad 50 by se neucastnili, 1 zde byli taci, ktefi oznacili tuto kulturni akci mezi svymi
oblibenymi. Na patém misté se nachazi Filmovy festival, kterého se ucastni 35 dotazanych.
Zde je vidét pomérn¢ znaény pokles, i kdyZ i toto ¢islo mé& piekvapilo oproti akcim
uvedenym vyse. Filmovy festival je prvni placend akce, ktera se zde vtomto grafu
navs§tévovanych kulturnich akci vyskytla. Filmovy festival ma nejvyssi popularitu u osob
do 50 let. Tésné za filmovym festivalem je popularni hudebni anketa Zebiik, kde se této
kulturni akce tc¢astni 33 respondentt. Nejpopularnéjsi je ve vékové kategorii 18 — 30 let.
Posledni se umistil Mezinarodni festival divadla. Kde vékova kategorie ktera tento festival

oznacila je 30 — 50 let. Zastoupeni muzii a zen na Mezinarodnim festivalu divadla je
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vyrovnané. Vzdélani respondentd, ktefi se festivalu ucastni je stfedoskolské s maturitou a
vysokoskolské, ani jeden zrespondentl, kde nejvyssi dokoncené vzdélani byla stiedni
Skola bez maturity tento festival neoznacil. Minimum lidi se nachazelo ve vékové
kategorii 18 — 30, podobné je na tom vékova kategorie 50 — 70, kde jediny respondent
oznacil, ze se tohoto festivalu ucastni. Byla zde moznost pro respondenty, aby napsali
libovolnou kulturni akci, které se kazdorocné ucastni. Necekala jsem, ze by respondenti
tuto moznost né&jak hojné vyuzivali, a proto jsem byla velice pfekvapena, kdyz v kategorii
18-30 let téméf kazdy druhy napsal Majales. Dale se zde objevovali Smetanovské dny, ty
uvedli 4 dotazani, Dny védy a techniky 3 dotdzani a divadelni 1éto, které je oblibené u 6
dotdzanych. Jak jiz jsem vySe okrajoveé zminovala na prvnich pozicich se umistili kulturni
akce, které jsou zdarma. Na chvostu toho Zebficku jsou kulturni akce, kde je nutné zaplatit

vstupné na danou akci. Poptipadé vstupné na pfedstaveni.

100 -
80 -
60 -
40 -
° ' -
0 T T — T —— T 1
Trhy Pilsner fest Slavnosti Ziva ulice Filmovy Zebiik Mezinarodni
svobody festival festival
divadla

Zdroj: vlastni zpracovani na zaklad¢ dat ziskanych dotaznikovym Setfenim
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Kolik jste ochotni investovat jednorazové financi (K¢), pri navstévé kulturni akce?

(mysSleno vstupné, obCerstveni, suvenyry )

I pfesto, ze vétSina respondentll preferuje kulturni akce, které jsou zdarma, kromé
Majalesu, pouhé 1% dotdzanych ze 120 uvedlo, Ze neni ochotno investovat do kulturni
akce zadné financni prostfedky, 56% vSech dotazanych zvolilo moznost investice do dvou
set korun. Tedy téméf kazdy druhy respondent. Kazdy treti tedy 33% dotazanych je
ochoten investovat do kulturni akce do pétiset korun. Kazdy desaty je ochoten do kulturni
akce investovat do tisice korun. V této kategorii se nachazeji respondenti, ktefi se Gcastni
Filmového festivalu a Mezinarodniho festivalu divadla. Jeden z respondenti se tcastni

Zebiiku. Nad tisic korun neni ochoten do akce investovat ani jeden z dotazanych Plzetiant.

0 0
O/o_”_2/o

H0,-K¢

H do 200,-

i do 500,-

¥ do 1000,-
i nad 1000,-

Zdroj: vlastni zpracovani na zakladé dat ziskanych dotaznikovym Setfenim

Podle ¢eho si vybirate kulturni akei, které se ziucastnite

Skoro polovina dotdzanych si vybird akce podle svych preferenci. 22% dotazanych da na
doporuceni ze svého okoli. 26% dotdzanych si kulturni akce vybird nahodné. 3%
respondentl se ohlizeji na finance. Respondenti, ktefi si kulturni akci vybiraji na zakladé
svych finan¢nich moznosti, se nachazeji ve vékové skupin¢€ 18 — 30 let. Takze je zde velky
predpoklad, Zze to jsou stile studenti. Podle dopravni dostupnosti si nevybird zadny
z respondenti a taktéz zadny respondent nevybird podle prestiznosti kulturni akce. To, ze
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dopravni dostupnost nevybral zadny zrespondentd, mé& nepickvapilo, vzhledem

k velikosti a infrastruktuie Plzné.

0% M Na zaklad¢ svych
preferenci
H Doporuceni svého okoli

M Financi

H Dopravni dstupnosti

M Prestizni poradané akce

Nahodné

Zdroj: vlastni zpracovani na zakladé dat ziskanych dotaznikovym Setfenim

Jste spokojeni s nabidkou kulturnich akci (Zanr), které Plzei nabizi

S nabidkou (typem, zanrem) kulturnich akci v Plzni je spokojeno 85 ze 120 dotazanych
coz ¢ini 71%. Nespokojenost, néjaky typ akce chybi 22% dotazanych. Nespokojeni jsou ve
dvou vékovych skupinach a to 18 — 30 let a 30 — 50let. VétSina nespokojenych jsou
respondenti s maturitou. 7% dotazanych nevi, zdali jim v Plzni n&jaky zanr kulturni akce
chybi.
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7%

H Ano
H Ne

kM Nevim

Zdroj: vlastni zpracovani na zakladé¢ dat ziskanych dotaznikovym Setfenim

Je podle Vaseho nazoru v Plzni pofadano dostateéné mnoZstvi kulturnich akei

V devaté otazce jsem se respondentii dotazovala, zda jsou spokojeni s poctem kulturnich
akci v Plzni. Zdali potadanych akci je dostatek. 62% respondentl si mysli, Ze ano a jsou
spokojeni s poétem kulturnich akci. 34% dotazanych cozZ je 41 ze 120 neni spokojenych a
kulturnich akei podle jejich ndzoru neni pofdaddno mnoho. A i zde se vyskytli respondenti,

ktefi nevi, 5 respondentli nema na tuto otazku nazor.
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4%

M Ano
H Ne

M Nevim

Zdroj: vlastni zpracovani na zakladé dat ziskanych dotaznikovym Setfenim

Jste dostatecné informovani o tom, Ze se kulturni akce bude konat

O konani kulturni akce je dostatetné informovano 88% respondentli. Nedostatecné
informace se dostavaji 12% zucastnénych dotaznikového Setfeni. Dostate¢né informovana
je veékova skupina 18 — 30 let. Tti respondenti, ktefi nejsou dostatecné informovani o
kulturni akei jsou ve vékové skupin€é 50 — 70 let a jsou to dva muzi a jedna Zena. Zbytek
nespokojenych, tedy 11, je ve vékové skupingé 30 — 50 let. Vétsi pocet nedostatecné

informovanych jsou muzi.
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E Dostatecné
informovan

H Nedostate¢né
informovan

Zdroj: vlastni zpracovani na zakladé¢ dat ziskanych dotaznikovym Setfenim

Z jakych zdroji jste informovan/a o blizici se kulturni akci (moZno vice odpovédi)

Respondenti si nejcastéji kulturni akce vyhledavaji sami. Jako tuto moZznost uvedlo 81
dotazovanych. Na internetu se o kulturni akci dozvidd 77 dotdzanych. NejCasté)si
kombinace, jelikoz respondenti jiz podruhé méli moznost vicero odpovédi, v tomto
pripadé volili kombinaci, hledam si sam a internet. O tom, Ze se Plzenané o poradani
kulturni akce dozvidaji Cast&ji na internetu, nez v tisku, je podle mého nazoru rozmach
socialnich siti, kde je vzdy pted konanim né&jaké kulturni akce vytvorena skupina a lidé
tuto skupinu resp. odkaz na tuto skupinu sdileji mezi sebou. 54 respondentt se o kulturni
akci dozvida z tisku. 28 zvolilo mozZnost reklama, také vétS§inou v kombinaci s internetem a

pouhych 13 respondentt se dozvida od rodiny ¢i ptatel o kulturni akei.
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100 ~

40 A

Hledam si sam Internet Média Tisk Reklama,letak  Rodina, pFatelé

Zdroj: vlastni zpracovani na zakladé¢ dat ziskanych dotaznikovym Setfenim

Zapojil/a jste se nékdo do poradani kulturni akce na izemi mésta Plzné, pokud ano,
jak

Do kulturnich akci se néjak zapojili 4 respondenti ze 120. Tedy 3% dotazanych. VSichni,

kteti se n¢jak zapojili uvedli, Ze se potadatelsky podileli na Majalesu. Vékova skupina 18
- 30 let

3%

# Ano
H Ne, nikdy

Zdroj: vlastni zpracovani na zaklad¢ dat ziskanych dotaznikovym Setfenim
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Miyslite si, Ze poradani kulturnich akci na izemi mésta je pro Plzen prinosné (pokud

chcete miiZete zduvodnit )

Tato otdzka byla polooteviend, respondent se zde mél vyjadrit, zda si mysli, ze kulturni
akce jsou pro Plzen ptinosné. 118 respondentl si mysli, Zze ano. 2 respondenti si mysli, ze
pofadani kulturnich akci neni pfinosem. Oba dva se v oteviené Casti vyjadfili, Ze penize
nejsou vhodné vyuzity, Ze je plytvano granty Evropské unie, Ze akci by mohlo byt méné.
Respondenti, ktefi si mysli, ze kulturni akce jsou pro Plzen piinosné vyuzili moznost se
vyjadtit ve 43 piipadech. Velky vyznam v poradani akci respondenti vidi zatraktivnéni

meésta, prildkani turistd, financni ptinos, ale 1 zdbavu pro obyvatele Plzné.

2%

H Ano, urcité
H Ne

Zdroj: vlastni zpracovani na zaklad¢ dat ziskanych dotaznikovym Setfenim

Vite o tom Ze Plzen bude v roce 2015 Evropskym hlavnim méstem kultury

Ctrnacta otazka byla naprosto jednoznaéna viech 120 respondentii je seznameno s tim, Ze

Plzen bude v roce 2015 EHMK.
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0%

E Ano, vim

H Ne, nevim

Zdroj: vlastni zpracovani na zakladé¢ dat ziskanych dotaznikovym Setfenim

Jste dostate¢né informovan/a o kulturnich akcich, které budou v roce 2015 probihat

na uzemi mésta

V posledni otdzce mé zajimalo, jestli jsou obyvatelé seznameni s programem EHMK 2015.
Celkem mé zde piekvapilo zjisténi, ze 55% dotazanych vi o kulturnich akcich, které
v Plzni budou probihat. Castgji se jedna o Zeny, vékovych skupin 18 — 30 let a 30 -50 let.
Stredoskolského vzdélani s maturitou a vysokoskolského vzdélani. U otazky, kde se
dozvidaji o kulturnich akcich nejcastéji odpovidaly, Ze kulturni akce si hledaji samy. TakZe
je pravdépodobné, Ze 1 program EHMK 2015 si vyhledaly. Mensi informovanost je mezi
muzi vékovych skupin 18 — 30 let a 50 — 70 let. Vzd¢lani je pomérné zastoupeno vsech
Ctyt typa od zakladniho po vysokoskolské. Nejsou tam takové rozdily jako u predchozich

vyse zminénych.
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E Ano, vim

H Ne, nevim

Zdroj: Vlastni zpracovani na zaklad¢ dat ziskanych dotaznikovym Setfenim

3.3 DOTAZNIKOVE SETRENI I1.
Uvob

V dal$i Casti praktické bakalaiské prace jsem zjiStovala jaky dopad maji kulturni akce
V Plzni na poptavku po ubytovani. Zdali kulturni akce maji néjaky vyznam pro hotely,
penziony a ubytovny, tato ¢ast prace byla velice obtizn4, komunikace s hotely nelehka,
velice Casto jsem se setkala s negativnim pfistupem persondlu ¢i samotnych majiteli. I pfes
to, ze otazky podle mého néazoru, byly postaveny co nejvice obecné. Myslim si, Ze mi
vétSina nevétila, ze tento dotaznik je k bakalarské praci, i pies uvod dotazniku, moznost
dolozeni studentského prikazu. Myslim si, Ze bud’ je v této oblasti obrovsky strach
Z konkurence nebo vSeobecnd neochota sd€lovat jakdkoliv data tykajicich se daného
podniku. S personalem ¢i majiteli jsem jednala pfevazné osobné popt. telefonicky. V tomto
ptipad¢ dotaznikového Setfeni mi to pfiSlo nejvhodnéjsi a byl zde predpoklad, ze pii
kratkém interview se dozvim informace navic, coz se zahy projevilo jako mylny

predpoklad.
CiL vYzKUMU

Cilem tohoto dotaznikového Setieni bylo. Jaky dopad maji kulturni akce pofadané v Plzni

na poptavku po ubytovani, zda poptavka zlstava stejna po cely rok, je sezonni nebo, jestli
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stoupa s poradanou kulturni akci. Zajimalo mé, zda pokud je zdjem o kulturni akce je

pouze od tuzemskych turistli, nebo i cizincti.
VYZKUMNA METODA

Dotaznik se sklada 5 otazek. Viz piiloha ¢.B. Dotaznik jsem pouzila nestandardizovany a
je sestaven a pouzit pouze k ucelim této bakalaiské prace. Otazky v dotazniku jsou
uzaviené a polooteviené. S personalem a majiteli jsem se snazila i o interview na téma:
~Kulturni akce v souvislosti s poptavkou po ubytovani.” Nejdiive jsem si rozdélila
ubytovaci zafizeni na tfi typy podle CZSO: Hotely, Penziony, Ubytovny. Tyto zafizeni
jsem dale rozdélila podle velikosti na typ A, typ B. Typ A jsou zatizeni od 11 do 100
luzek, Typ B jsou zatizeni 101 a vice lizek. Dale jsem ubytovaci zatizeni rozd¢lila podle
vzdalenosti od centra viz.mapa ¢.18. a mapa ¢.19. Na mapé ¢.18. Jsou hotely, penziony
typu A i B blizké centru, tim padem blize konani kulturnich akci vyjma Zebiik, Majales.
Na mapé ¢:19. Jsou vSechny tfi typy: hotely, penziony, ubytovny. Celkem jsem vybrala 3
hotely v centru typ A. 3 hotely v centru typ B. Jeden penzion typ A taktéz v centru, oblast
viz mapa ¢.18. Dédle byly vybrany viz mapa ¢€.19. Druhy okruh vzdalenéjs$i od centra 3
hotely typ A, 3 hotely typ B, 3 ubytovny a 1 penzion typ A. VSechny ubytovaci zafizeni

jsem bud’ navstivila, nebo telefonicky kontaktovala.
METODA VYHODNOCEN{ ZISKANYCH DAT

Vsechna ziskana data jsem si zapisovala pti rozhovoru do pfedem vytisténého dotazniku a
nasledné zpracovala vzhledem kmalému poctu a velké rozdilnosti odpovédi bez
grafického zpracovani. A k poctu ziskanych dat, nebylo nutné ani matematicko- statistické

zpracovani.

V ptipad€ potradani néjakych kulturnich akci v Plzni, (napt. Smetanovské dni, Mezinarodni
festival Divadla, Filmovy festival,aj.) Mate narust poptavky po ubytovani. Pokud ano,

muzete prosim uvést o kolik procent.

V prvni otazce mi vSechny dotdzané ubytovaci zatfizeni resp. jejich zastupci, sdélily, Ze
ano. Potfadani kulturnich akci v Plzni ma pozitivni vliv na poptavku po ubytovani. Druha
cast otazky byla kolikaprocentni nariist po ubytovani v daném zafizeni v dob¢é potadani
kulturni akce hotel, penzion ¢i ubytovna ma. Vzdy se jednalo o kulturni akci pro hotel

dominantni. TakZe napi. Hotel v centru typu B. ma narast poptavky po ubytovani v dob¢
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filmového festivalu, bohuzel manazerka mi nebyla schopna sdélit o kolik procent se jedna.
Z celého souboru zjistovanych zatizeni bylo pouze jediné, a to ubytovna mimo centrum,
kterad v dob€ konani kulturnich akci mé nariist poptavky po ubytovani 30 — 40 %. Dilezita
informace ziskana toto otazkou je, ze kulturni akce maji pozitivni vliv na pfiliv turisti a

S tim souvisejici nartist poptavky po ubytovani.

Jaka kulturni akce je nejoblibenéjsi ( nejvice hostii v dobé poradani dané akce).

V této otdzce byli odpovédi rizné, ale pres to oblasti rozdélené viz mapa ¢.18. a mapa ¢€.19.
se shodly. Hotely A,B a penzion viz mapa ¢.18. se shodly na Filmovém festivalu — finale
Plzent , Mezinarodni festival Divadla a Pilsner fest. Hotely vzdalenéjsi a penzion viz mapa
¢.19. oznacily také tyto tfi kulturni akce jako populérni. Pouze hotel typu B, vzdalengjsiho
od centra oznacil jako dominantni kulturni akci, kterd mé velmi pozitivni vliv na zvySenou
poptavku kulturni akci Zebiik. Ubytovny se jednoznacné shodly na Majalesu a Pilsner

festu.

Vraceji se k Vam hosté opakované na danou kulturni akci

Hosté se nejcastéji vraceji do hotelt typu A, B. Do centra i centru vzdalené. Viz mapa

¢.18. a mapa ¢.19. Penziony a ubytovny tuto informaci neuvedly.

Jaké narodnosti jsou nejcastéji Vasi hosté ( v dobé konani akce ) Uved’te prosim cisly
od 1 po S misto. Pokud jsou hosté jiné narodnosti neZli je v nabidce uved’te prosim o

jakou narodnost se jedna

Vsechny ubytovaci zafizeni nezodpovédé€li presné tuto otazku. Ve vétSiné se shodli, na
prvnim misté, tuzemsti turisté. Ve vSech zjistovanych ubytovacich zafizeni vyjma opét
hotelu typu B vzdalenéjSiho od centra, kde uvedly, ze maji zvySenou poptavku od
Némeckych turisti. Pokud bychom to dale brali statisticky na druhém misté se umistili
Némecti turisté. Dal hotely, penziony nebyli schopni uvést. U ubytoven je zajem pouze

Ceskych turisttL.
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Jaka je vékova struktura VaSich hostt ( pFi konani kulturni akce)

Vékova struktura nelze urcit. Hotely penziony uvedly od 0-100. Pouze ubytovny

jednoznacné uvedly 18 — 30 let.
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ZAVER — HLAVNI ZJISTENI DOTAZNIKOVEHO SETRENT C.: 1.

V druhém dotaznikovém Setfeni jsem se vénovala vztahu mezi kulturnimi akcemi a
nariistem, poklesem ¢i stagnaci poptavky po ubytovéani. Bylo sestaveno né¢kolik skupin
ubytovacich zafizeni: hotely, penziony, ubytovny vSechny tyto zafizeni jsem rozdélila
jeste podle velikosti a nédsledné v nich provadéla dotaznikové Setieni. Toto Setfeni jsem
provadéla osobné nebo po telefonu. Vysledkem bylo, ze kulturni akce maji pozitivni vliv
na poptavku po ubytovani v Plzni. Konkrétni akce pro centrum Plzn¢, je to hlavné

Mezinarodni festival divadla a Filmové finéle, popiipad¢ Pilsner fest. Pfi téchto kulturnich
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akci stoupa poptavka po ubytovani. VEétsinou se jedna o tuzemské turisty, coz pro mne bylo

velkym piekvapenim, vezmeme-li v potaz cenu ubytovani v centru Plzné.

vvvvvv

ubytovani maji od mladSich tuzemskych turisti. Pro ubytovaci zafizeni na okraji Plzn¢ je
dilezita kulturni akce Zebiik, pii které maji zvySenou poptivku po ubytovani od
némeckych turisti. Hosté se nejcastéji vraceji do hotelti typu A, B penziony a ubytovny
tento trend nezaznamenavaji. Vékova skupina turistl, ktefi maji zajem o ubytovani se
vyzkumu této bakalaiské prace. Z divodu vétSinou Spatné spoluprace s ubytovacimi
zafizenimi.

3.4 DOTAZNIiKOVE SETRENI I11.

Uvob

Posledni ¢ast praktického vyzkumu bakalatské prace jsem vénovala dopadu kulturnich akci
na zvySeny/ snizeny/ neménny zajem o bary, kavarny, restaurace. Zajimalo mé&, zda
kulturni akce porddané v Plzni maji néjaky dopad na trzby téchto podnikii. Zvolila jsem
metodu dotazniku, ktera byla opét nejvhodnéjsi. Spoluprace s restauracemi, bary,
kavarnami byla pomérné strucnéjsi a snadné€j$i nezli s ubytovacimi zatizenimi. Personal
Iépe spolupracoval. Potfad to ale nedosahovalo urovné dotaznikového Setfeni ¢..I. Kdy

spolupréce, probihala bezkontaktni formou.
CiL vYZKUMU

Cilem tohoto dotaznikového Setieni bylo. Jaky dopad maji kulturni akce pofadané v Plzni
na zvySeni trzeb restauraci, kavaren, bar. Zda poptavka po téchto podnicich zlistava stejna
po cely rok, je sezoénni nebo jestli stoupad s potfddanou kulturni akci. Zajimalo mé zda

pokud je zajem o kulturni akce je pouze od tuzemskych turistd, nebo 1 cizinct.
VYZKUMNA METODA

Dotaznik se sklada 3 otazek. Viz ptiloha ¢.C Dotaznik jsem pouZila nestandardizovany a je
sestaven a pouzit pouze k Gcelim této bakalaiské prace. Otazky v dotazniku jsou 2
uzaviené a jedna polooteviend, kde jsem se snazila zjistit procentuelni narast trzeb.
Restaurace, kavarny, bary jsem bud’ osobné navstivila, nebo telefonicky kontaktovala.

Pouzila jsem stejnou oblast jako u hoteld viz mapa ¢.18. prvni pasmo centrum mésta. Tuto
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oblast jsem zvolila poté, co jsem zjistila v okrajovych ¢astech, ze tento dotaznik je

bezpredmétny a kulturni akce se zde nijak vyrazné€ neprojevuji na nartstu trzeb.
METODA VYHODNOCENI ZISKANYCH DAT

Vsechna ziskana data jsem si zapisovala pti rozhovoru do pfedem vytisténého dotazniku a
nasledn¢ zpracovala v MS Excel 2007. Pouzila jsem matematicko-statistické zpracovani ve
dvou pfipadech jsem vyuzila i grafické zpracovani. U otazky ¢. 2., grafické zpracovani

neni nutné.

Pfi poradani kulturni akce v Plzni (ve Vasem okoli) mate narust trzeb. Pokud ano,

miuZete prosim uvést o kolik procent.

Kulturni akce jsou pozitivni pro 83% dotdzanych podniki. 17% uvedlo, ze kulturni akce
pofaddané v Plzni nemaji zddny vliv na vysi trZzeb. Procentuelni nartst trzeb neuvedl zadny
Z podnikt. JelikoZ jsem méla moZnost kontaktu se zastupci podnikd, zjistila jsem, Ze
nejvetsi narlst je v dobé kondni trhli, predev§im Vanocénich. (pozn.: Trhy napt. neuvedlo
zadné z ubytovacich zafizeni, pfi rozhovoru s persondlem hotelu mi bylo sdéleno, ze ani
Vanoc¢ni trhy nemaji na nartst poptavky po ubytovani téméf Zadny vliv). Déle nartst trzeb

reflektuji pti Majalesu, Pilsner festu a Slavnostech svobody.

Pii poradani kulturni akce v Plzni (ve VaSem okoli) mate narist trzeb. Pokud ano,

muZete prosim uvést o kolik procent.

Kulturni akce jsou pozitivni pro 83% dotdzanych podniki. 17% uvedlo, ze kulturni akce
pofadané v Plzni nemaji zadny vliv na vysi trzeb. Procentuelni narist trzeb neuvedl zadny
Z podnikti. JelikoZ jsem méla moZnost kontaktu se zastupci podniki, zjistila jsem, Ze
nejveétsi narlst je v dobé kondni trhli, pfedev§im Véanocnich. (pozn.: Trhy napf. neuvedlo
zadné z ubytovacich zafizeni, pfi rozhovoru s persondlem hotelu mi bylo sdéleno, ze ani
Vanoc¢ni trhy nemaji na nartst poptavky po ubytovani témét zZadny vliv). Déle narlst trzeb

reflektuji pti Majalesu, Pilsner festu a Slavnostech svobody.
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Zdroj: Vlastni zpracovani na zaklad¢ dat ziskanych dotaznikovym Setfenim
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Jaké narodnosti jsou nejcastéji Vasi hosté (v dobé konani akce ve Vasem okoli)
Uved’te prosim ¢isly- od 1 po 5 misto. Pokud jsou hosté jiné narodnosti nezli je

V nabidce uved’te prosim o jakou narodnost se jedna

l. CESI

1. NEMCI
1. SLOVACI
V. RUSOVE
V. POLACI

Zdroj: vlastni zpracovani zakladé¢ dat ziskanych dotaznikovym Setienim

Hosté restauracnich zatizeni, kavaren, bart jsou nejcastéji tuzemsti, druzi z dotaznikového
Setfeni mezi podniky jsou Némecti hosté, tieti Slovéci, poté Rusové a na posledni misto

vétSina podnikti odsunula Polské hosty.
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Jaka je vékova struktura VaSich hostt (pfi konani kulturni akce ve Vasem okoli)
Prevazna vétSina podnikl neurcila vékovou strukturu hostd. 20% podnikl je zamétenych
spiSe na mladsi ro¢niky, 3% dotazanych uvedli, Ze jsou vyhleddvani lidmi mezi 30 — 50

lety.

0
3%f0/o

M Nelze urcit
18- 30 let
30 - 50 let
50 a vice let

Zdroj: vlastni zpracovani na zakladé dat ziskanych dotaznikovym Setfenim

ZAVER —HLAVNI ZJISTENI DOTAZNIKOVEHO SETRENI C.: 1.

Nejkratsi a posledni dotaznikové Setfeni bylo vénovano, zda-li kulturni akce maji né&jaky
vliv na trzby v barech, restauracich a kavarnach. 83% dotdzanych podnikti odpovédelo, ze
kulturni akce maji pozitivni vliv na vysku trzeb. A reflektuji nartst v ptipad¢ kulturnich
akci. Akce, které do restauraci, barii, kavaren pfitahuji nejvice hostii jsou trhy, dominuji
predev§im trhy Vanocni, Pilsner fest a Slavnosti svobody. VSechny tyto akce jsou
V zajmovém Uzemi (viz. obr. 18.) Lidé na tyto akce chodi po skupinich a nasledné se
Vv téchto skupindch piesouvaji do restauracnich zafizeni, kavaren a bard. Procentuelni
narust neuvedl nikdo z dotazovanych. Jako nejcastéjsi hosty, Vv dobé kulturnich akci
podniky uvedli hosty Ceské narodnosti, dale Némce, Slovaky, Rusy a posledni se umistili
Polsti hosté.
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3.5 KOMPLETNi ZHODNOCENI DOTAZNIKOVEHO SETRENI I. 1. I11.

Kulturni akce jsou pro Plzenany dilezitou soucasti Zivota, kulturnich akci se ucastni
vSechny vékové skupiny. Nejoblibenéjsi kulturni akei jsou Véanocni trhy, paradoxné trhy
nemaji téméf zadny vliv na poptavku po ubytovani. V tom vidim jedno z nejvétsich
negativ. Plzenské trhy nemaji takovou tradici mezi zahraniénimi turisty, aby byly
vyhledavané jako napt. Prazské nebo v sousednim Némecku. Pro pohostinstvi jsou trhy
také pomérné vyrazné. Podniky v dobé konani reflektuji nardst trzeb. Mezi tuzemskymi
turisty jsou neoblibenéjsi kulturni akce se vstupem zdarma. Pro zahrani¢ni turisty jsou
popularni akce se vstupnym a s tradici, jako je Zebiik, Filmové Finale, & mezinarodni
festival Divadlo. Podle mého prizkumu nejsou lidé pfili§ ochotni investovat do kulturnich
akei financi. Informovanost o kulturnich akcich bych ohodnotila jako velmi dobrou. Hiife
jsou na tom kulturni akce, které¢ se budou konat pti EHMK 2015 tam je informovanost

obyvatel pomérné slaba.
3.6 NAVRH RESENIi PRO ZVYSENI NAVSTEVNOSTI

Z ptedchoziho textu, resp. vlastniho vyzkumu vyplyva, Ze se kulturni akce t&é$i vSeobecné
oblibé mezi obyvateli Plzné. Co vidim jako obrovsky nedostatek, je podle mého nézoru,
nedostate¢né vyuziti potencialu, ktery by Vanoc¢ni trhy v Plzni jist¢€ mohli mit. Jako
negativni v rozvoji trhi, at’ uz se jedna o jakykoliv typ, (Véanocni, Velikonocni) vidim
sttidani organizatorti. Pokud by trhy méli jednoho organizatora po delsi dobu, jisté by se
dalo zapracovat na jejich zkvalitnéni. Transformace trhii, ndvrat k pouze femeslnym trhim,
by mohlo byt jednim z feSeni. Novy organizator se k tomuto kroku zavazal, pfislibil, ze
trhy by méli byt zamétené hlavné na femeslo. Jestli tomu tak skute¢né je, si kazdy
udélejme vlastni nazor. Co se tyce akci jako je Pilsner fest a Majales tam si myslim, Ze je
navstévniki dostatek. Pilser fest 1akéd na kapely zdarma. A majales je tradi¢ni studentskou

akci.

Finale Plzen - zde je patrny pokles navstévnikl. Jisté¢ pomohla agresivnéjsi reklama, ktera
podle mého ndzoru letos$ni ro¢nik doprovazi. O finale Plzen se dozviddme z vozit MHD, na

Skolnich pocitacich atd.
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Mezinarodni festival Divadlo opustil staré¢ prostory a navstévnost klesla na polovinu. Tomu
to festivalu, by jisté pomohla opétovnd zména prostor. Je vSak otdzkou, zdali prostory

méstanské besedy mu nesveédci 1épe.

Vseobecny navrh na zlepSeni navstévnosti kulturnich akci. Budoucnost je v socidlnich
sitich, kazdy festival by mél mit svou stranku na Facebooku na Twitteru atd. U festivalil se
vstupnym se na socidlnich siti mohou potadat rizné soutéze o listek zdarma, listek se

slevou apod.
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ZAVER

ZAVER

Na uvod bakalaiské prace jsou predstaveny definice pojmu kultura, dale jsou pfedstaveny
vybrané pojmy souvisejici s kulturou. Teoreticka ¢ast predstavuje vybrané kulturni akce, u
kulturnich akci jako je Findle Plzen a Mezindrodni festival Divadla je rozebrana
navstévnost a financovani festivalu. U ostatnich kulturnich akei bylo ziskani né&jakych
relevantnich dat nemozné. Ve vétSin¢ ptipadi bez jakékoliv reakce na zadosti o sdéleni

dat. Velice dobfe se spolupracuje s Magistratem mésta Plzné — odbor kultura, ze kterého

jsou ovétena data o navstévnosti dvou vyse zminénych festivala.

V bakalaiské praci se také okrajove nahlizi do potadani a pribéhu EHMK 2015. Které by
se mohlo pozitivné podepsat na ekonomice Plzné a celého Plzeiniského kraje. Hlavng

zvySenym zajmem turistl at’ tuzemskych ¢i zahrani¢nich o tento region.

Vlastni vyzkum bakalaiské prace mél tii faze. Vyzkum probihal dotaznikovym Setfenim.
Nejprve na vybranych 120 respondentech, podminkou ucasti na dotaznikovém Setieni byl
vék nad 18 let, a trvaly pobyt na uzemi Plzng, resp. nejednalo se pouze o to, aby
respondent v Plzni mél uvedenou trvalou adresu, ale také aby se zde pohyboval a mohl tak
reagovat na kulturni déni v Plzni. Druhy vyzkum se tykal ubytovacich zatizeni hoteld,
penzionu a ubytoven, které byly vybrany podle rozdéleni do riznych kategorii. A zjiSt'oval
se vyznam mezi poradanou kulturni akci a zvySenou / sniZenou / stagna¢ni poptavkou po
ubytovani. Posledni dotaznikové Setfeni probihalo ve vybranych restauracich, barech a
kavarnach v centru Plzné a byla zjisStovana souvislost mezi pofadanim kulturnich akci a

zvySenim / snizenim / stagnaci trzeb.

Z prvniho dotaznikového Setieni vyplynulo, Ze obyvatelé Plzné¢ maji celkové kladny vztah
ke kultufe a kulturnim akcim v Plzni pofadanych. Mezi nejoblibenéjsi kulturni akce patii
ty, kde se neplati zadné vstupné. O tom, ze vSeobecné nechtéji respondenti za kulturni
akce utracet vyplynulo 1 z dotazu na jednordzovou investici do kulturni akce, kdy vice nez
polovina dotdzanych investuje maximaln¢ 200 korun pfi navstéve kulturni akce. Obyvatelé
Plzné si nejcastéji kulturni akce vyhledavaji sami. Jak vyplynulo z dotazniku. O
potadanych kulturnich akcich jsou dobie informovani, ve vét§iné piipadii se shodli na tom,
ze kulturnich akeci je v Plzni dostatek a zanrové také vyhovuji. O tom, ze Plzen bude v roce
2015 EHMK vi 100% vsech respondenttl, s programem kulturnich akci je sezndmen pouze

kazdy druhy respondent.

36



ZAVER

V ptipad¢ druhého dotaznikového Setfeni se projevilo, Ze kulturni akce maji pozitivni vliv
na poptavku po ubytovacich zatizenich. Nejcastéji se jedna o tuzemské turisty. Jak na které
ubytovaci zatizeni ma ktera kulturni akce vliv, uz je velice individualni. Smutnym faktem
zustava nezajem Ceskych 1 zahrani¢nich turistl o trhy potadané v Plzni. Kde podle zjisténi
naopak mezi obyvateli Plzn¢ se trhy t¢si velké oblibé€. U hoteli a penzionti nelze urcit
veékova struktura hostl. Ubytovny jsou vyhledavany ptredev§im mladSimi tuzemskymi

turisty v dobé potadani Pilsner festu a Majalesu.

Restaurace, bary, kavarny také pozitivné reaguji na kulturni akce potfaddané v blizkosti
daného podniku. Reflektuji nardsty trzeb ve vétsSiné€ ptipadd. Pti konani kulturnich akei
jako jsou napt.: Majales, Pilsner fest a trhy. Dominantni narodnosti navstévujici bary,

kavarny a restaurace jsou Cesi.

Zavér bakalatské prace se vénuje ndvrhu feSeni pro zlepSeni navstévnosti, kterd poklesla u

napf.: Finale Plzen, Mezinarodni festival divadlo aj.
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SEZNAM ZKRATEK

SEZNAM ZKRATEK
Mil. — Milién

Aj. — A jiné, a jinak
Napt. — Napriklad
Atd. — A tak dale
Apod. — A podobné
Resp. — Respektive
Stol. — Stoleti

Dr. — Doktor

Tzv. — Tak zvané
EHMK- Evropské hlavni mésto kultury

C. - Cislo
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PRILOHA A

PRIiLOHA A

Dotaznik I.
Vazeny respondente,
Dovoluji si Vas pozadat o vyplneni kratkého dotazniku, ktery se tyka kultury a kulturnich
akci ve Vasem meésté tj. v Plzni. Na zdkladé tohoto anonymniho dotazniku provadim Setieni
0 spokojenosti ¢i nespokojenosti, vyznamu kulturnich akci a celkovém vztahu obyvatel
mésta Plzné ke kulturnim akcim zde poradanych. Vysledky ziskané z dotaznikii, budou
pouZzity v mé bakalarské praci. Velice Vam dékuji za cas, ktery tomuto dotazniku vénujete.
Smolikova Andrea
Studentka Ekonomické fakulty, ZCU Plzer
Prosim o podtrzeni, ¢i zvyraznéni jedné odpovédi, (pokud nebude nabidnuto vice
moznych) kterd je vam nejblizsi. (Pokud soubor nechcete ukladat, zpét do zpravy napiste
pouze napi.: 1) a)

1) Pohlavi:

a) zena

b) muz

2) Vek:

a) 18-30
b) 30-50
c) 50-70
d) 70 avice

3) Jaké je Vase nejvyssi dokonéené vzdélani:
a) zakladni

b) Stfedoskolské vzdelani bez maturity

c) Stredoskolské vzdélani s maturitou

d) Vysokoskolské vzdelani



PRILOHA A

4) Jaky je Vas vztah ke kultufe obecné. (Navstévujete pravidelné - Kkina, divadla,
koncerty, knihovny, muzea, vystavy, besedy, aj)

a) ano, navstévuji pravidelné

b) ano, navstévuji, ale nepravidelné

¢) velmi ziidka

d) ne, nenavstévuji

4+) Pokud jste v ptechazejici otazce odpovedéli, Ze nenavstévujete zadné kulturni zafizeni,
napiste prosim z jakého diivodu. (Nedostatky — cena vstupného, mala nabidka, aj.)
5) Navstévujete kulturni akce, které se v Plzni potadaji kazdy rok? (Zvyraznéte které)

a) Trhy

b) Smetanovské dni

€) Mezinarodni festival Divadla

d) Filmovy festival Finale Plzen

e) Slavnosti svobody

f) Ziva Ulice

g) Zebiik

h) Pilsner fest

1) Jiné (uved’te prosim jaké) ...........ccovviiiiiiiiiiiii e,

J) Nenavstévuji zadné

6) Kolik jste ochotni investovat jednorazové financi (K¢), pfi navstévé kulturni akce
(mysleno vstupné, obcerstveni, suvenyry)
a) 0,-
b) Do 200 ,-
¢) Do 500,-
d) Do 1000,-
e) Vice jak 1000,-



PRILOHA A

7) Podle ¢eho si vybirate kulturni akci, které se zucastnite:
a) Na zakladé svych preferenci
b) Doporuéeni svého okoli (ptatel, tisku, internetu, aj.)
¢) Financi
d) Dopravni dostupnosti
e) Prestize pofadané akce

f) Nahodné

8) Jste spokojeni s nabidkou kulturnich akci (Zanr), které Plzen nabizi?
a) Ano
b) Ne
c) Nevim
9) Je podle Vaseho nazoru v Plzni pofadano dostate¢né mnozstvi kulturnich akci?
a) Ano
b) Ne
c) Nevim
10) Jste dostate¢né informovani o tom, Ze se kulturni akce bude konat?
a) Dostate¢né informovan

b) Nedostate¢né informovan

11) Z jakych zdroju jste informovan/a o blizici se kulturni akci? (Mozno vice
odpoveédi)
a) Letaky, reklama
b) Tisk
c) Internet
d) Média (regionalni TV, regionalni radio)
e) Pratelé, rodina
f) Hledam si kulturni akce sam/sama
12) Zapojil/a jste se nékdo do pofadani kulturni akce na uzemi mésta Plzné, pokud
ano, jak
a) Ano(GaK...........oooevninnnnn. )
b) Ne



PRILOHA A

13) Myslite si, Zze potfadani kulturnich akci na izemi mésta je pro Plzen pfinosné
(pokud chcete muzete zduvodnit)
a) Ano, myslim si, Ze je to pfinosné

14) Vite o tom, ze Plzen bude v roce 2015 Evropskym hlavnim méstem kultury?
a) ano
b) ne
15) Jste dostate¢né informovan/a o kulturnich akcich které budou v roce 2015 probihat
na uzemi mésta?
a) ano
b) ne



PRILOHA B

Dotaznik &. II. Ubytovani v Plzni

Dovoluji si Vas za Vas hotel, pension, ubytovnu pozadat o vyplnéni, kratkého dotazniku,
ktery se tyka Kulturnich akci v Plzni. Zabyvam se Setrenim, zda-li kulturni akce poradané
V Plzni maji néjaky dopad na zvyseni poptavky po ubytovani. Vysledky Setreni budou
pouZzity pouze pro bakalarskou praci. Velice dékuji za Vas cas investovany do tohoto
dotazniku.
Smolikova Andrea
Studentka Ekonomické fakulty, ZCU Plzeri

1) V pfipadé pofadani néjakych kulturnich akci v Plzni, (napf. Smetanovské dni,

Mezinarodni festival Divadla, Filmovy festival,aj.) Mate narGst poptavky po

ubytovani. Pokud ano, mizete prosim uvést o kolik procent?

2) Jaka kulturni akce je nejoblibenéjsi (nejvice hostit v dobé potadani dané akce).
Uvedte ndzev akce .........cooviiiiiiiiiiiiiiiiiiiiea,
3) Vraceji se k Vam hosté opakované na danou kulturni akci?
a) ano
b) ne
C) nevim
4) Jaké narodnosti jsou nejcastéji Vasi hosté ( v dobé konani akce ) Uved'te prosim
¢isly od 1 po 5 misto. Pokud jsou hosté jiné narodnosti nezli je v nabidce uved'te
prosim o jakou narodnost se jedna
a) Cesi
b) Slovaci
c) Polaci
d) Rusové
e) Némci
f) Jina.................

5) Jaka je veékova struktura Vasich hostl ( pti konani kulturni akce) ?
a) nelze urcit ( zaleZi na akci)

b) 18-30
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c) 30-50
d) 50 avice



PRiLoHA C

Dotaznik ¢. III Restaurace, Bary, Kavarny
Dovoluji si Vas za Vasi restauraci, bar, kavarnu pozadat o vyplnéni, kratkého dotazniku,
ktery se tyka Kulturnich akci v Plzni. Zabyvam se SetFenim, zdali kulturni akce poradané
V Plzni maji nejaky ekonomicky dopad na Vas podnik. Vysledky SetFeni budou pouzity
pouze pro bakalarskou praci. Velice dékuji za Vas cas investovany do tohoto dotazniku.
Smolikova Andrea
Studentka Ekonomické fakulty, ZCU Plzern
1) Pii poradani kulturni akce v Plzni (ve Vasem okoli) mate narist trzeb. Pokud ano,

muzete prosim uvést o kolik procent.

a) Ano

b) Ne

c) Nevim

2) Jaké narodnosti jsou nejcastéji Vasi hosté (v dobé konani akce ve Vasem okoli)

Uved’te prosim cCisly od 1 po 5 misto. Pokud jsou hosté jiné¢ narodnosti nezli je

V nabidce, uved’te o jakou narodnost se jedna.

g) Cesi

h) Slovaci

1) Polaci

J) Rusové

K) Neémci

) Jinda.................

3) Jaka je v€kova struktura Vasich hostti (pfi konani kulturni akce ve Vasem okoli) ?
e) nelze urcit (zalezi na akci)
f) 18-30
g) 30-50
h) 50 a vice
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ABSTRAKT

SMOLIKOVA, Andrea. Kulturni akce ve méstd Plzni a jejich vyznam (vyzkum
navstévnosti vybranych kulturnich akci.) Bakalatfskd prace. Plzen: Fakulta ekonomicka

ZCU, v Plzni 2014

Kli¢ova slova: kultura, navstévnost, vyznam, Plzen .

Predlozend bakalaiska prace se zabyva kulturnimi akcemi a jejich vyznamem. Prace je

zameétena pouze na mésto Plzen.

Ke zpracovani byla pouzita odborna literatura, dominanté internetové zdroje resp. webové
stranky jednotlivych kulturnich akci, data byla déle ziskavdna od pracovnikli magistratu
mesta Plzné odbor kultura. Vlastni vyzkum byl proveden na zdkladé dotaznikového
Setfeni.

Cile prace byly analyza navstévnosti kulturnich akci. Pfedstaveni kulturnich akci a EHMK
2015. Vyzkum vztahu obyvatel Plzné ke kultufe a kulturnim akcim - Vyzkum dopadu
kulturnich akei na pokles/rist/stagnaci poptavky po ubytovani. Vyznam kulturnich akci na
pohostinstvi. V neposledni fad€ byla navrzena vhodna opatfeni pro zlepSeni zajmu

obyvatel o kulturni akce.
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ABSTRACT

SMOLIKOVA, Andrea. Cultural events in Pilsen and their meaning (Research of
attendance on selected cultural events.) Pilsen: Faculty od Economics University od West
Bohemia in Pilsen, 2014.

Key words : culture, attendance, meaning, Pilsen

This bachelor thesis deals with cultural events and the meaning of them. The work is aimed

especially at the Pilsen city.

The processing was based on information from professional literature, primarily internet
resources and websites of particular cultural events, data were also obtained from officials
of Municipality of Pilsen city - the cultural department. The own research was carried out

on the base of a questionnaire survey.

The study’s aim was analysing the attendance of cultural events, presentation of cultural
events and ECCC 2015, research of the Pilsen residents’s relationship to the culture and
cultural events - investigation of the impact of culture events to a decline / growth /
stagnation in demand for accommodation, influence of cultural events to the hospitality
industry. Finally, there was proposed appropriate measures to improve the interest in

cultural events.



