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Jméno studenta: Katerina Gazova
Studijni obor/zaméFeni: Management obchodnich ¢innosti
Téma bakalarské prace: Postaveni a strategie prodejce osobnich vozi
Hodnotitel — vedouci prace: doc.Ing.P.Cimler,CSc.
Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cilt prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSer$ni ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavei)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, Groven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cili prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Spolupréace autora s vedoucim prace a katedrou

0) Pristup autora k feSeni problematiky prace

P) Celkovy dojem z prace

Do Portilu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi':
Posouzeno
Posouzeno - podeziela shoda

Navrhuiji klasifikovat bakalafskou praci klasifikaénim stupndm:>

Struéné zdivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:?
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V tvodu prace lze identifikovat formulaci cile, chybi viak vymezeni metod k analyzy pouZitych.
Autorka v3ak cil prace prevazné splnila. Diskutabilni miZe byt zvolena struktura prace, kdy analyzam
prostfedi (kap. 5) a SWOT analyze (kap. 6) pfedchazei prodejni strategie prodejce (kap.4) - je viak
ziejmé, Ze v kapitole 4. nejde o formulaci strategie prodejc, ale spiSe o popis ¢innosti, produktu,
distribuce.... Autorka v8ak praci prokézala schopnost s vyuZitim teoretickych znalosti a praktickych

poznatki zpracovat zadany problém v pfijatelné hloubce a rozsahu.

Prakticky charakter prace spolu s ostatnimi aspekty prace pln& odpovida poZadavkiim kladenym na
tento stupefi kvalifikaéni prace, stejné jako vlastni rozsahla doporuéeni pro firmu.
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OtazKky a pripominky k bliz§imu vysvétleni pri obhajobé:*

Formulujte hlavni problémy firmy v daném oboru, obdobné i vyhody z fransizy.
Najdou prezentované doporuceni ohlas u firmy?
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V Plzni, dne 5.5.2014 Podpis hodnotitele

Metodické pozndmky:

! Oznaéte vysledek kontroly plagiatorstvi, ktery jste zadal/a do Portélu ZCU a odiivodnéte niZe pti odivodnéni
klasifika€niho stupné.

? Kliknutim na pole vyberte pozadovany kvalifika¢ni stupeii.

* Strugné zdivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.

* Otazky a ptipominky k bliz§imu vysvétleni pfi obhajobé — dvé aZ tfi otdzky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalatskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomicka ZCU — v pripadé plzefiské &asti fakulty: Husova 11 - Plzefl 306 14; v pfipad€ chebskeé ¢asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatien vlastnoruénim podpisem modfe (pro rozeznani
originalu).



