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Krit6ria hodnoceni: (1 nejlep5i, 4 nejhor5i, N-nelze hodnotit)
A) Definov6ni cilt pr6ce
B) Metodicki postup vypracov6ni pr6ce
C) Teoretickyi zttklad price (re5er5ni d6st)
D) Clendni pr6ce (do kapitol, podkapitol, odstavct)
E) Jazykov6 zpracovittri prrice (skladba vdt, gramatika)
F) Form6lni zpracov 6ri prhce
G) Piesnost formulaci a pr6ce s odbomy/m jazykem
H) Pr6ce s odbornou literaturou (normy, citace)
I) Pr6ce se zahranidni literaturou, frovei souhmu v cizim jazyce
J) Celkovl/ postup ie5eni a pr6ce s informacemi
K) ZtvEry prhce a jejich formulace
L) Splndni cihi prdce
M) Odborn.i piinos pr6ce (pro teorii, pro praxi)
N) Piistup autora k ie3eni problematiky pr6ce
O) Celkoqi dojem z pr6ce

Nawhuj i klasifikovat bakal6iskou prrici klasifikadnim stupnEm:t
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velmi dobie

Struin6 zdrivodn6ni navrhovan6ho klasifikainiho stupn6:'

PiedloZen6 bakal6isk6 pr6ce je na prrimdm6 rirovni. Rozpor shled6vdm v zAsadd d.3 ze zadini BP a
samotnou obsahovon ndplni priice - nebyly pouZity metody pro segmentaci zikaznikfi (resp. analfzu
situace na trhu) s cilem najit noqf segment, ale naopak si autorka jakllsi velmi m6lo vyspecifikovanf
segment urdila intuitivnd a s tim pracovala v riimci dotaznikovdho Setieni. Obdobnd je tomu i u zhsady
d. 4. Pr6ce neni zvl65t' v t6 praktick6 d6sti piili5 piehledn6. Av5ak pozitivnd hodnotim Wiiov6 dotazy
(resp. rozsah ryhodnoceni) v rri'rnci ot6zek. V pojednrini o segmentadnich krit6riich jsou 26v6ry, kteft
si jednak protiiedi (napi. v demograficklfch kr. jsou zmiiov6ny zdjmy zikazntkri, av5ak
psychografick6 kr. jsou zamitnuta). Piinosn6 je srovn6ni vlstupri piedloZen6ho Setieni s Setienim
obdobnfm v uplynulych letech, jelikoZ lze jasnd identifikovat'riivoj na trhu.



Otdzky a piipominky k bIESimu rysvEtleni pii obhajobE:3

I . VysvEtlete "sloXtost" pfi uplatiovrini psychografick6 segmentace (str. 3 8 uprostied).
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Metodickg poaAmky:

t Klilnutlm na pole vyberte pozadovant kvalifikadnl stupefi.
2 

StuCnC zdfivodnEni nawhovandho klasifikadniho stupn€ zpracujte v rolsa}u 5 - 10 vEt.
3 Otazky a pfipomtnky k blixlmu vysvEtlenl pti obhajobd - dv E aL rti ot67jKy.

Posudek odevzdejte spolu s bakal6lskou/diplomovou pracl na selnetari4t Katedry maxketingu, obchodu a sluZeb, Fakulta
ekonomick6 ZCU - v pflpadd plzeiskd d6sti fakulty: Husova 11 - Plzed 306 14; v pfipadd chebskd C6sti fakulty: Hradebnl
22 - Cheb 350 ll (viz r.lvrv.fek.zcu.cz). Posudek musl bjt opaffen vlastnorudnlm podpisem modle @ro rczon'$nf
origin6lu).


