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Jméno studenta: Tereza LukeSova
Studijni obor/zaméreni: Management obchodnich ¢innosti
Téma bakalarské prace: Nalezeni nového segmentu zakazniki pro firmu

Zahradnictvi Hrdli¢ka s.r.o.

Hodnotitel — oponent: Ing. Dita Hommerova, Ph.D., MBA
Podnik — firma: KMO FEK ZCU
Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cilt prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSersni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcii)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Préce se zahrani¢ni literaturou, troveil souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilt prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Piistup autora k feSeni problematiky prace

0) Celkovy dojem z préace
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Navrhuji klasifikovat bakaldfskou praci klasifikaénim stupném:' velmi dobie

Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:”

PiedloZena bakalarska prace je na pramérné Grovni. Rozpor shleddavam v zasadé ¢. 3 ze zadani BP a
samotnou obsahovou néplni prace - nebyly pouzity metody pro segmentaci zakaznikl (resp. analyzu
situace na trhu) s cilem najit novy segment, ale naopak si autorka jakysi velmi malo vyspecifikovany
segment urcila intuitivné a s tim pracovala v rdmci dotaznikového Setfeni. Obdobné je tomu i u zasady
¢. 4. Prace neni zvlast’ v té praktické asti ptili$ prfehledna. Avsak pozitivné hodnotim kiiZové dotazy
(resp. rozsah vyhodnoceni) v ramci otazek. V pojednani o segmentaénich kritériich jsou zavéry, které
si jednak protife¢i (napf. v demografickych kr. jsou zmiflovany zdjmy zakazniki, avSak
psychografickd kr. jsou zamitnuta). Pfinosné je srovnani vystuplt piedloZeného Setfeni s Setfenim
obdobnym v uplynulych letech, jelikoz lze jasné identifikovat'vyvoj na trhu.
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Otizky a piipominky k bliz§imu vysvétleni p¥i obhajobé:’

1. Vysvétlete "slozitost" pfi uplatiiovani psychografické segmentace (str. 38 uprostied).

,
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V Plzni, dne 13.5.2014 Podpis hodnotitele

Metodické poznamky:

' Kliknutim na pole vyberte poZzadovany kvalifikaéni stupeti. ;
* Struéné zdiivodn&ni navrhovaného klasifikaéniho stupn& zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.
? Otazky a pripominky k bliz§imu vysvétleni pi obhajob& — dvé& az tii otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalafskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomick4 ZCU — v piipadg plzetiské &asti fakulty: Husova 11 - Plzeit 306 14; v ptipadé chebské ¢asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnoru¢nim podpisem modfe (pro rozeznani
originalu).



