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HODNOCENI BAKALARSKE PRACE
Akademicky rok 2013/2014
Jméno studenta: Eva Vachalikova
Studijni obor/zaméreni: Management obchodnich ¢innosti
Téma bakalarské prace: Postoj ceskych spotiebiteli ke zdravému Zivotnimu
stylu

Hodnotitel — vedouci prace: Ing. Lenka Kralova, Ph.D.
Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovéani cilt prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSer$ni ¢ast)

D) Clenéni préce (do kapitol, podkapitol, odstavei)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Préace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, troveti souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cild prace

M) Odborny ptinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Spolupréce autora s vedoucim prace a katedrou

O) Priistup autora k feSeni problematiky prace

P) Celkovy dojem z prace
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Do Portilu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagidtorstvi':
Posouzeno
Posouzeno - podezield shoda

X
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Navrhuji klasifikovat bakalaiskou praci klasifikaénim stupném: velmi dobre

Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:’

PfedloZena bakalafska prace odpovida zakladnim poZadavkim kladenym na tento typ praci. Ocenit je
tfeba provedené prizkumy (vyzkum od stolu, dotaznikové Setieni a anketa) a zejména detailni
vyhodnoceni realizovaného dotaznikového Setfeni s vice nez 350 respondenty. Vzhledem k charakteru
zkoumaného subjektu bylo pomérné obtiZné provést konkrétni navrhy zlepsujicich opateni, umocnéné
navic ur¢itou neochotou k ze strany majitelky obchodu.
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Otazky a pF¥ipominky k bliz§imu vysvétleni p¥i obhajobé:4

1. Bylo by efektivni informovat o nové nabidce bezlepkového peciva i ob&any Chebu, ktefi do dané
prodejny nakupovat nechodi? Jakym zptsobem by to bylo nejefektivnéjsi?

2. Které subjekty piisobici v Chebu je moZné povazovat za konkurenty a které za potencialni
spolupracujici firmy? Jakym zpsobem by bylo mozZné, za pfedpokladu ochoty ze strany majitelky
obchodu i ostatnich subjekti, podpofit a zviditelnit jejich nabidku mezi chebskymi obcany?
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V Plzni, dne 23. kvétna 2014 Podpis hodnotitele

Metodické poznamky:

! Oznatte vysledek kontroly plagiatorstvi, ktery jste zadal/a do Portalu ZCU a odiivodnéte niZe pfi odiivodnéni
klasifikaéniho stupné.

? Kliknutim na pole vyberte poZzadovany kvalifikagni stupeii. i

¥ Strugné zdtivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.

* Otazky a pfipominky k bliz&imu vysvétleni p¥i obhajob& — dv& az t¥i otdzky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalaiskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomicka ZCU — v piipadé plzefiské ¢asti fakulty: Husova 11 - Plzeii 306 14; v piipadé chebské ¢asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnoruénim podpisem modfe (pro rozeznéani
originalu).



