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FEKZEU

Krit6ria hodnoceni: (1 nejlepSi,4 nejhor5i, N-nelze hodnotit)
A) Definovrini cihi pr6ce
B) Metodickj postup vypracoviini pr6ce
C) Teoretickf z6klad pr6ce (re5er5ni d6st)
D) elendni pr6ce (do kapitol, podkapitol, odstavcri)
E) Jazykov6 zpracovini pr6ce (skladba v6t, gamatika)
F) Form6lni zpracoviu:'i prece
G) Piesnost formulaci a prrice s odbomfm jazykem
II) Pr6ce s odbomou literaturou (normy, citace)
I) Prrice se zahranidni literaturou, rirovei souhmu v cizim jazyce
J) Celkovj postup ie5eni a pr6ce s informacemi
K\ ZAv5ry pthce ajejich formulace
L) SplnEni cilt pr6ce
M) Odbomf piinos pr6ce (pro teorii, pro praxi)
N) Piistup autora k ie5eni problematiky pr6ce
O) Celkovj doj em z prhce

Navrhuji klasifikovat bakal6iskou pr6ci klasifikadnim stupndm: I neryhovEl

Struin6 zdfivodndni navrhovan6ho klasifikainiho stupnE:'

Cile pr6ce je formulovrin, nelze v5ak akceptovat, Le pt6ce obsahuje zji5tdni soudasnych trendri ve
zdrav9,rj'Livd. Nutno t6Z zdrivodnit zaiazeni ndkterych teoreticklich d6sti, kter6 v praktick6d6sti nejsou
vpZity - prod autorka pojedn6v6 mj. o PEST anllize, Portfolio analfze, SWOT analjze, analfze
mikoprostiedi? Jak se v z6vErech vypoi6d6v6 se dt).tmi zakladnimi dimenzemi kaZd6 kultury (s. 14),
kde se ve vfsledich objer,uje inici6tor, kupujici, rozhodujici, ovliviovatel di uZivatel atd. atd. K ddsti
Zikaznici: formulace "muZi jsou hned v z6vdsu ..." je pro BP nepiijateln6, vjsledek 60:40 neni
doloZen. Pr6ce m6 pojedn6vat o trendech ve zdravd vyi:ivd: - tento pojem a jeho obsah v5ak vribec
v pr6ci neni definoviin (pojednani o zdravd vfZivd mdlo bjt soud6sti teoretick6 dristi namisto opisovrini
teorie marketingu). Vjsledky jsou srovn6vriny s trendy ve zdrav1 vyLivE - ndkolik ridajri na s. 30
nehovoii o trendechl!!
Neni rr)rynezen pro dotazoviini pojem zdra\ii Zivotni styl, zdravt vlLiva, zdravd strava, zdrav9
potraviny, doplfiky stravy, biopohaviny, netradidni piiloha,...
Urovdi pr6ce (i z6vEru) odpovid6 spi5e pr6ci seminiirni, nespliuje poZadavky kladen6 na BP.
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Otdzky a piipominky k blii5imu vysvEtleni pii obhajobE:'

Pr6ci doporuduji piepracovat.

V Plzrf, dne 19.5.2014

Metodickc poznfmlry:

t Klilnutln na pole vyberte pozadovan, kvalifikadnl stuped
2 Studnd zdtvodnEnl navrhovanCho klasifikaCnlho stupnE zpracujte v roisahu 5 - l0 vdt.
3 Otizky a ptipomlnky k blizstnu vysvEtlenl pti obhajobd - dvE aZ ffi ot6zky.

Posudek odevzdejte spolu s bakaldfskou/diplomovou pracl na selaetariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulla
ekonomick6 ZCU - v pflpadd plzeiskd C6sti fakulty: Husova I I - Pben 306 14; v pflpadE chebsk6 d6sti fakulty: Hradebnl
22 - Cheb 350 1l (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musl bft opaten vlastnorucnlm podpisem modle (pro rczez]lfu.t1

origin6lu).
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