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A) Definovani cilti prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSer$ni ¢ast)

D) Clen&ni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcii)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Ptesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Préce s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Préce se zahrani¢ni literaturou, Groveil souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cild prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Piistup autora k feSeni problematiky prace

0) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat bakalafskou préaci klasifikaénim stupném: nevyhovél

Struéné zdavodnéni navrhovaného Kklasifikaéniho stupné:2

Cile prace je formulovéan, nelze v3ak akceptovat, Ze prace obsahuje zjisténi souéasnych trendd ve
zdravé vyzive. Nutno téZ zdivodnit zafazeni n€kterych teoretickych &asti, které v praktickééasti nejsou
vyuzity - pro¢ autorka pojedndva mj. o PEST anlyze, Portfolio analyze, SWOT analyze, analyze
mikroprostiedi? Jak se v zavérech vypotadava se ¢tyimi zakladnimi dimenzemi kazdé kultury (s. 14),
kde se ve vysledich objevuje iniciator, kupujici, rozhodujici, ovliviiovatel ¢i uZivatel atd. atd. K ¢asti
Zékaznici: formulace "muzi jsou hned vzavésu ..." je pro BP nepfijatelnd, vysledek 60:40 neni
doloZen. Prace ma pojednavat o trendech ve zdravé vyzivé - tento pojem a jeho obsah viak vibec
v praci neni definovan (pojednani o zdravé vyzivé mélo byt souéasti teoretické ¢asti namisto opisovani
teorie marketingu). Vysledky jsou srovnavény s trendy ve zdravé vyzivé - nékolik udaji na s. 30
nehovoii o trendech!!!

Neni vymezen pro dotazovani pojem zdravy Zivotni styl, zdravd vyziva, zdrava strava, zdravé
potraviny, dopliiky stravy, biopotraviny, netradiéni ptiloha,...

Urovéti préce (i zavéru) odpovida spie préci semindrni, nespliiuje pozadavky kladené na BP.




FAKULTA EKONOMICKA
FAKULTA EKONOMICKA

7APADODESKE Katedra marketingu, obchodu a sluzeb

UNIVERZITY
V PLZNE

Otizky a p¥ipominky k bliZz§imu vysvétleni pii obhajobé:’

Praci doporuduji pfepracovat.

V Plzni, dne 19.5.2014 Podpis hodnotitele

Metodické poznamky:

! Kliknutim na pole vyberte poZadovany kvalifikadn{ stupeti.
2 Stru¢né zdiivodn&ni navrhovaného klasifikaéniho stupng zpracujte v rozsahu 5 - 10 v&t.
? Otazky a pFipominky k bliz&imu vysvétleni pfi obhajob& — dv& aZ tii otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalafskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomicka ZCU — v ptipadé plzetiské &asti fakulty: Husova 11 - Plzeii 306 14; v pfipad& chebské &asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnoruénim podpisem modie (pro rozeznini
originalu).



