FAKULTA EKONOMICKA

HODNOCENI BAKALARSKE PRACE

Katedra marketingu, obchodu a sluzeb

Akademicky rok 2013/2014

Jméno studenta: Petr Polansky

Studijni obor/zaméreni: Management obchodnich ¢innosti

Téma bakalarské price: HOdnoceni webové prezentace organizace
Hodnotitel — vedouci prace: doc. PaedDr. Ludvik Eger, CSc.

Kritéria hodnoceni: (1 nejlep3i, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cilti prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSersni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavci)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, Groven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cila prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou

O) Pristup autora k feseni problematiky prace

P) Celkovy dojem z prace

Do Portilu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi :

Posouzeno
Posouzeno - podeziela shoda

Navrhuji klasifikovat bakalaiskou préci klasifikaénim stupném:’

Struéné zduvodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:’
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velmi dobre

Autor prace zpracoval relavantni vstup k problematice se zamé&fenim na marketing na internetu, kde
zduraznil aplikaci modelu AIDA a vymezil potiebné zakladni pojmy s odkazem na literaturu.

V podkapitole 3.3 potom posal metodiku hodnoceni webové prezentace firmy. V kapitole ¢. 4 je
struéné€ charakterizovana zvolena firma a dale nasleduje ¢ast zamérena piimo na hodnoceni dle

aplikované pouzité metodiky WebTop 100 s komentafi.

Na s. 50 jsou potom popsany klady soucasné prezentace na webu a naméty pro zlepseni.
Nasleduje stru¢né zhodnoceni prezentaci konkurence véetné vhodného grafického prehledu na s. 59.
Opatieni pro firmu jsou uvedena dale na s. 60 i s vyjadfenim se k potfebé finanénich prostiedki pro

upravu webu.
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YV PLZN!
Otizky a piipominky k bliz$imu vysvétleni p¥i obhajobé:

Nabizi se logicka otazka, budou vaSe doporuceni vyuzita v praxi?

e
V Plzni, dne 13. 5. 2014 B Podpis hoditele

Metodické poznamky:

" Oznacte vysledek kontroly plagiatorstvi, ktery jste zadal/a do Portalu ZCU a odiivodnéte nize pti odiivodnéni
klasifikaéniho stupneé.

? Kliknutim na pole vyberte pozadovany kvalifikaéni stupei.

* Strugné zdiivodnéni navrhovaného klasifikagniho stupné zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.

* Otazky a pripominky k bliziimu vysvétleni pii obhajobé — dvé aZ tfi otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalafskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomickd ZCU — v pfipadé plzenské casti fakulty: Husova 11 - Plzen 306 14; v piipadé chebské ¢asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnorué¢nim podpisem modie (pro rozeznani
originlu).



