
rir'"'!all:l TAKULTA [KosoMtcKA

". T ZAPAOOCESKE

i:ii'ii.. '":" tJNtvg8zrlY
r:,i;t::i:":'': v PLZlll

FAKULTA EKONOMICKA
Katedra marketingu, obchodu a sluZeb

Akademickf rok 2013/2014

Anna Kr6lov6

Management obchodnich iinnosti

Marketingovri analf za Hornick6ho muzea Piibram

doc.Ing.P.Cimler,CSc.

F'EK ZEU

Jm6no studenta:

Studijni obor/zamEieni:

T6ma bakal6isk6 price:

Hodnotitel - oponent:

Podnik - Iirma:

Krit6ria hodnoceni: (1 nejlepSi,4 nejhorSi, N-nelze hodnotit)
A) Definovani cihi pr6ce
B) Metodicky postup vypracov6ni pr6ce

C) Teoreticklf z6klad pr6ce (re5er5ni d6st)
D) Clendni pr6ce (do kapitol, podkapitol, odstavcri)
E) Jazykov6 zpracovdni pr6ce (skladba v6t, gramatika)
F) Form6lni zpracovlni prAce
G) Piesnost formulaci a pr6ce s odbomfm jazykem
H) Pr6ce s odbomou literaturou (normy, citace)
I) Pr6ce se zahranidni literaturou, frovei souhmu v cizim jazyce
J) Celkovli postup ie3eni a pr6ce s informacemi
K) Zindry pr6ce a j ej ich formulace
L) Splndni cihi pr6ce
M) Odbornf piinos prdce (pro teorii, pro praxi)
N) Piistup autora k ie5eni problematiky pr6ce
O) Celkovf dojem z pttrce

Navrhuj i klasifikovat bakal6iskou pr6ci klasifikadnim stupndm:1

123 4NxtrnntrnxnntrnxntrnxntrtrtrxnnnnNXtrtrtrxtnnnnxnnnNXtrNNnxnntrnxnnnt]Xtrtrtrnxnnntrntrnxnxnnn
velmi dobie

Struin6 zdfrvodn6ni navrhovan6ho klasifikainiho stupn6:'

Jasnd a srozumitelnd strukturovanii pr6ce s deklarovanlim cilem, kterf byl praci v podstatE naplndn.
Autorka vyulivit poznatkri ze studia (teorie) v piim6ien6 publikovan6 miie a aplikuje je na praktickou
situaci ve v5ech podstatnlch souvislostech. Prdce je zavr3ena vlastnimi ndvrhy opatieni. Prilce m6
jednoduchou stavbu, vy.rZivi osv6ddenfch schdmat resp. struktury problematiky. Postr6d6m vyistdni
26v6ru SWOT anallzy do n6vrhu strategie. Neni ziejm6 zaiazeni tab. 6-8 - v piedch6zejicim textu
nejsou na nd odkazy, v ndsledujicim pak neni s fdaji jiz pracov6no. Ostatni viz otiLzky a piipominky.
Prdce pies uveden6 piipominky spliuje poZadavky kladen6 na tento stupei kvalifikadni pr6ce, autorka
proktvala schopnost zpracovat zadanj probldm s vlr.rZitim poznatkfi studia, literatury i prakticklich.
Pr6ci hodnotim iako velmi dobrou.
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Ottflzky a piipominky k blii5imu vysv6ttenl pfi obhajob6:'

Kap. 4.4.2 - ekonomick6 faktory: jakd ekonomick6 faktory budou tedy ovliviovat nAv3tdl'nost resp.
maxketing muzea?
Kap. 4.4.6 - demografick6 faktory: domnivdte se, Ze cilovou skupinou je obyvatelstvo okresu Pifbram?
Ksp. 4.4.7 - piirodni faktory: jak souvisi s danou problematikou? Je nEjak drileZiqf irdaj o podtu dni
s mlhou a podobn6?
Jakou strategii navrhujete na zi{kladE swot analjzy?
Jakd vyuZiti VaSi BP shledalo vedeni HM Pffbram?

V Plzni, dne 12.5.2014

Metodickd poa6nky:

I Kliknutlm na pole vyberte poZadovanj kvalifikadnl stupei
'Strudnd zdrlvodnEnl navrhovandho klasifikadnlho stupnE zpracujte v rozsahu 5 - 10 vdt.
3 Ot6zky a ptipomlnky k bliZsimu vysvdtlenl pii obhajob6 - dvd a'fri ot6zky.

Posudek odevzdejte spolu s bakal6fskor:/diplomovou praci na seketariAt Katedry marketingu, obchodu a sluZeb, Fakulta
ekonomick6 ZCU - v pflpadd plzefiskd d6sti fakulty: Husova 11 - Plzefi 306 14; v pflpadE chebskC d6sti fakulty: Ilradebnt
22 - Cheb 350 1l (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musl bft opatten vlastnorudnlm podpisem modle (pro rozezlrinf
origin6lu).


