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Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cil prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSer$ni ¢ast)

D) Clengni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcti)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Préace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, Groveni souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi

K) Zavéry préce a jejich formulace

L) Splnéni cilt prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Pfistup autora k feSeni problematiky prace

0) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat bakalafskou praci klasifikadnim stupném:' velmi dobre

Struéné zdivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:’

Jasné a srozumitelné strukturovana prace s deklarovanym cilem, ktery byl praci v podstaté naplnén.
Autorka vyuziva poznatkl ze studia (teorie) v pfimétené publikované mifte a aplikuje je na praktickou
situaci ve vSech podstatnych souvislostech. Prace je zavrSena vlastnimi navrhy opatfeni. Prace ma
jednoduchou stavbu, vyuziva osvédcenych schémat resp. struktury problematiky. Postradam vyusténi
zavérda SWOT analyzy do ndvrhu strategie. Neni ziejmé zafazeni tab. 6-8 - v pfedchazejicim textu
Prace ptes uvedené piipominky spliiuje pozadavky kladené na tento stupen kvalifikaéni prace, autorka
prokazala schopnost zpracovat zadany problém s vyuZitim poznatki studia, literatury i praktickych.
Praci hodnotim jako velmi dobrou. :
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Otazky a piipominky k bliz§imu vysvétleni p¥i obhajobé:’

Kap. 4.4.2 - ekonomické faktory: jaké ekonomické faktory budou tedy ovliviiovat navitévnost resp.
marketing muzea?

Kap. 4.4.6 - demografické faktory: domnivate se, Ze cilovou skupinou je obyvatelstvo okresu Piibram?
Ksp. 4.4.7 - ptirodni faktory: jak souvisi s danou problematikou? Je n&jak dilezity udaj o poctu dni
s mlhou a podobné?

Jakou strategii navrhujete na zakladé swot analyzy?

Jaké vyuziti Vasi BP shledalo vedeni HM Ptibram?
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Metodické poznamky:

! Kliknutim na pole vyberte pozadovany kvalifikacni stuperi.
? Stru¢né zdiivodn&ni navrhovaného klasifikaéniho stupng zpracujte v rozsahu 5-10 vét.
* Otazky a pripominky k bliz§imu vysvétleni pfi obhajobg — dvé aZ tii otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalafskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomickd ZCU — v piipadé plzeiiské ¢asti fakulty: Husova 11 - Plzefi 306 14; v pfipadé chebské &asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnorué¢nim podpisem modfe (pro rozeznani
originalu).



