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Jm6no studenta:

Studijni obor/zamEieni:
T6ma bakaLiisk6 pr:ice:

Hodnotitel - oponent:

Podnik - firma:

Krit6ria hodnocenf: (1 nejlepSi, 4 nejhorSi, N-nelze hodnotit)
A) Definovdni cihi pr6ce
B) Metodickj postup vypracov6ni pr6ce
C) Teoretickli ziiklad prrice (reSer5ni diist)
D) Clendni pr6ce (do kapitol, podkapitol, odstavcri)
E) Jazykovd zpracovdni pr6ce (skladba vdt, gramatika)
F) Form6lni zpracovini prirce
G) Piesnost formtlaci a prdce s odbomlfm jazykem
H) Pr6ce s odbomou literaturou (normy, citace)
I) Pr6ce se zahranidnf literaturou, rirovei souhmu v cizim jazyce
J) Celkol"-i postup ie5eni a pr6ce s informacemi
K) Ztwdry prAce ajejich formulace
L) Spln6ni cihi pnice
M) Odbomj piinos pr6ce (pro teorii, pro praxi)
N) Piistup autora k ie5eni problematiky pr6ce
O) Celkovj dojem z pr6ce

Nawhuji klasifikovat bakaliiskou prrici klasifikadnim stupndm: I

Struin6 zdrivodnEni navrhovan6ho klasifikainiho stupnd:2

Teoretick6 d6st bakal6isk6 pr6ce strudnd zpracovi:it vychozi teorii ke sledovan6 problematice.
K ekonomii a ma"nagementu a marketingu sportu je v CR velmi rizk6 literatura. BohuZel z ni autorka
pouZila odkaz jen na priici eiislavov6, coZ je Skoda. Minim6lnd publikace Novotn6ho by l6pe oziejmily
fi-rngovrini sportpovnich klubri v CR. V kapitole 3.1 je obj asiovrin model 5M s odkazem na Sedkidka
(2009), kter! ale byl prezentovrin zejm6na Kotlerem a Kellerem (2007). Pr6ce s releventanimi zdroji je
v t6to d6sti slab5i. Kapitola d. 4 je potom v6novdna zftkladnim informacim o marketingovdm vyzkumu
se zam€ienim na z(kazniky. V kapitole d. 5 od s. 28 najdeme strudnli popis klubu a jeho vztahri
k hlavnim partnerum. ProtoZe klub je fromou sduZenim, je Skoda aZ nedostatek, Ze zde nejsou ridaj e
z vjsledovky di jin6ho zdkladniho finandniho piehledu, protoZe nemriZe blit tajni.
Jedna tabulka by iekla vice neZ jen text v ndkolika odstavcich. '
Kapitola d. 6 je v6novanri situadni anallize klubu a je zmate(n6. Za|ini pojedninim o dlensk6 zhkladn|.
bez konkrdtnich fdajri, potom je drist PEST, kde v politickfch a prrivnich faktorech jsou i trendii a
licence. Ekonomick6 faktory jsou velmi strudn6 a obecnd.
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Autorka uv6di, Le anallztt mikroprostiedi realizuje podle metody Porterov'.ich p6ti sil, coZje piinosnd,
ale neodhalila klidoqi rozpor pro oblast sportu, a to, Ze konkurenti spolu nutnd musi spolupracovat!
Vysvdtleni nechiv6m j ako j eden z dotazfi pro obhaj obu.
AbsolutnE nedostatedn6 jsou informace o asi realizovan6m marketingovdm pruzkumu, popis chybi,
qfstupy jsou v textu na s40-41 a potom 45-46? SWOT je jen na z6kladd pruzkumu a vlastniho
odhadu?
Kapitola d.8 od s.48 obsahuje doporudeni pro zlep5eni "chodu klubu", cilem bylo ambici6zni
nawZeni zlep5eni pro rozvoj klubu.
Dva nriwhy reklamy maji i dildi kalkulaci, jn6 ne. Rekonstrukce je spi5e na rirovni rivah a odhadfi bez
podloZeni dat. Chybi pozn6.rnka a doporudenf k WOM, kter6 je pro podobn6 kluby velmi vyznamn|.
BohuZel neni bliZe popsrin sponzoring atd.
Pr6ci hodnotim je5td znrimkou dobie, ale celkovd mne zklarrlrala. MoZn6 i ziienim a propracov6nim
urditd d6sti by mohla piin6st vice.

Otinky a piipominky k blii5imu rysvdtleni pii obhajob6:r

MriZete l6pe prezentovat zi*.ladni finandni fdaje : dokladovrlni toho, jak klub je velkj (+ dlanskou
zdkladnu)?
Co je to WOM a prode se mu vice nevdnujete?
Prod si organizace v oblasti sportu konkuruji a zirovei musi spolupracovat?

VPlzni, dne2.5.2014

Metodickd pozn6mky:

' Kliknutim na pole \ybert€ pozadovan)l kvalifikadni stupefi

'Strudnd zdivodndni nawhovandho klasifikadnfho stupnd zpracujte v rirzsahu 5 - l0 vdt.
3 Otazky a piipominky k blizsimu vysvdtlen{ pii obhajobd - dve aZtrl otAzky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalalskor/diplomovou praci na seketarii4t Katedry maxketingu, obchodu a sluZeb, Fakulta
ekonomick6 ZCU - v ptlpadd plzeisk€ d6sti fakulty: Husova 1l - Plzeli 306 14; v piipadE chebskd di4sti fakulty: Hradebni
22 Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi b:it opatien vlastnorudnim podpisem modie (pro rczem rld

origin6lu).


