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HODNOCENI BAKALARSKE PRACE

Akademicky rok 2013/2014

Jméno studenta: Marie ZeniSkovi

Studijni obor/zaméfeni: Management obchodnich ¢innosti

Téma bakalarské price: Navrh marketingové komunikace v konkrétnim
podniku

Hodnotitel — vedouci prace: doc. PaedDr. Ludvik Eger, CSc.

Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cilti prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSerSni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavet)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Préace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, Groven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi

K) Zavéry préce a jejich formulace

L) Spinéni cila prace

M) Odborny pfinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou

O) Pristup autora k feSeni problematiky prace

P) Celkovy dojem z prace
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Do Portilu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagidtorstvi':
Posouzeno

Posouzeno - podeziela shoda

LIX

2

Navrhuji klasifikovat bakalaiskou praci klasifikaénim stupném: vyborné

Stru¢né zdiivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:’

Autorka price ji zpracovavala zodpovédné a komunikovala nejenom s vedoucim préce, ale zejména se
zastupcem zvolené firmy. V uvodu je nejdiive uvedeno vymezeni zakladnich pojmi s odkazem na
relevantni zdroje. Potom se autorka vhodné vénuje marketingové komunikaci a od teorie piechazi

s odkazy k praktickym doporuc¢enim. V kapitole &. 3 pfedstavuje firmu a jeji produkty, nezapomina na
dulezitou oblast ekologie a certifikace. V navazujici kapitole hodnoti dosavadni marketingovou
strategii dle ziskanych podkladii. V navaznosti na to pfedstavuje prizkum nazort stavajicich
zakazniku, kde Cetnost odpovida B2B prostiedi. Data jsou deskriptivné zpracovéna pro vyuZiti ve
firm&. V kapitole ¢. 6 potom autorka s vyuzitim teorie i zavéri z praktické ¢asti ptinasi diléi ndvrhy
pro zlepSeni marketingové komunikace firmy na jejim trhu. Navrhy jsou doplnény i orientaéni
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kalkulaci feSeni. Celkové praci vzhledem k pozadavkim a moznostem bakalaiské prace hodnotim
vyborné.

Otazky a piipominky k bliz§imu vysvétleni p¥i obhajob&:*

Mate zpétnou vazbu od zastupce firmy k realizovanému Setfeni ke komunikaci?

V Plzni, dne 2. 5. 2014 pis hodda itele

Metodické poznamky:

' Oznatte vysledek kontroly plagiatorstvi, ktery jste zadal/a do Portalu ZCU a odiivodnéte nize pii odlivodnéni
klasifika¢niho stupné.

* Kliknutim na pole vyberte pozadovany kvalifika¢ni stupei. )

? Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.

* Otazky a piipominky k bliz&imu vysvétleni pfi obhajob& — dvé az tFi otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalafskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomicka ZCU — v pfipadé plzenské ¢asti fakulty: Husova 11 - Plzen 306 14; v piipadé chebské ¢4sti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnoru¢nim podpisem modie (pro rozeznani
originalu).



