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Marie Zeni5kovri

Management obchodnich iinnosti
Nrivrh marketingov6 komunikace v konkr6tnim

podniku

Jm6no studenta:

Studijni obor/zamdieni:
T6ma bakaliisk6 prrice:

Hodnotite!- vedouci prdce: doc. PaedDr. Ludvik Eger, CSc.

Kritdria hodnoceni: (1 nejlep5i, 4 nejhor5i, N-nelze hodnotit)
A) Definovrini cilt pr6ce
B) Metodickf postup vypracov6ni pr6ce
C) Teoretickli ziklad prirce (re5er3ni d6st)
D) Clendni prdce (do kapitol, podkapitol, odstavcri)
E) Jazykovd zpracovdni pr6ce (skladba vdt, gramatika)
F) Form6lni zpracovini prirce
G) Piesnost formulacf a pr6ce s odboml/m jazykem
H) Prrice s odbomou literaturou (normy, citace)
I) Pr6ce se zahranidni literaturou, trovei souhmu v cizim jazyce
J) Celkovlf postup ie3eni a pr6ce s informacemi
K) ZixEry pr6ce a jejich formulace
L) Splndni cihi pr6ce
M) Odbomf piinos prd.ce (pro teorii, pro praxi)
N) Spolupr6ce autora s vedoucim pr6ce a katedrou
O) Piistup autora k ie5eni problematiky priice
P) Celkovf dojem z prirce

Do Portdlu ZCU byl zadanf tento vysledek kontroly plagidtorstvir:
Posouzeno
Posouzeno - podeziel6 shoda

Navrhuj i klasifikovat bakal6iskou pr6ci klasifikadnim stupndm:2 vjbornd

Struin6 zdrivodnEni navrhovan6ho klasifikainiho stupnE:l

Autorka pr6ce ji zpracovdvala zodpovddn6 a komunikovala nejenom s vedoucim priice, ale zejmdna se
ziistupcem zvolen6 firmy. V tivodu je nejdiive uvedeno vymezeni z6kladnich pojmri s odkazem na
relevantni zdroje. Potom se autorka vhodnE v6nuje marketingovd komunikaci a od teorie piechrizi
s odkazy k praktickym doporudenim. V kapitole d. 3 piedstavuje firmu ajeji produkty, nezapomin| na
dtleZitou oblast ekologie a certifrkace. V navazujici kapitole hodnoti dosavadni marketingovou
strategii dle ziskanjch podkladri. V niivaznosti na to piedstavuje prfizkum nr{zorri strivajicich
z{kaznikft, kde detnost odpovidri B2B prostiedi. Datajsou deskriptivnd zpracov6na pro vyuZiti ve
firm6. V kapitole d. 6 potom autorka s vyuZitim teorie i zi:drt z praktick6 d6sti piin65i dildi n6vrhy
pro zlep5eni marketingov6 komunikace firmy najejim trhu. Ndvrhy jsou doplndny i orientadni
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kalkulaci ie5eni. Celkov6 pr6ci vzhledem k poZadavkrim a moZnostem bakal6isk6 pr6ce hodnotim
vjborn6.

Otiu;ky a piipominky k blii5imu vysv6tleni pii obhajobd:a

M6te zpEtnou vazbu od z6stupce firmy k realizovan6mu Setieni ke komunikaci?

V Plzni, dne 2. 5.2014

Metodickd pom6mky:

' Ozradte r"y'sledek kontroly plagiiitorstvi, kter! jste zadaVa do Portdlu ZiU a odfivodndte n{:e pfi odivodndni
klasifikadniho stuond.

' Kliknltlm na pole vyberte pozadovani kvalifikadni stupeii
' SFuend zdtvodndni narrhovandho klasifikadniho stupnd zpracujte v rozsahu 5 - l0 vEt.
4 Ot6zky a pfipomlnky k blizsfmu vysvEtleni pti obhajobd - dvE a'tli otbzky.

Posudek odevzdejte spolu s bakabfskou/diplomovou pracl na seketaf,i6t Katedry marketingu, obchodu a sluZeb, Fakulta
ekonomick6 ZCU - v plipadd plzeiskd d6sti fakulty: Husova I I - Plzei 306 14; v ptipadd chebsk€ d6sti fakulty: Hradebn{
22 Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musl byt opatlen vlastnorudnlm podpisem modie (pro rozezrrcrnl
origin6lu).


