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NAzev prace: Reklamni slogany v obchodni siti

. CIL PRACE (uved'te, do jaké miry byl naplnén):

Cilem diplomové price byl provedent viestranného rozhoru reklamnlch sloganu v obchodnd sitl, Autorka
zvolend Wma spracovala v souladu se résadami pro vypracovind diplomové price, Vzhledem k velice podrobné
analyze reklamnihe slogany,  ovefeni teoretickveh poznatkd rozborem excerpovaného materialu a » divvedu
leoreticke sloXitosti se autorka nezabyvala ropracoviinim praktického vyufili Wmalu ve Skolni praxi, jak byl
pozadovane v poslednim bodu | zdsad pro vvpracovini DP*, Teoto fakl oviem nesnifuje hodnotu posuzovans
prace. Diky tvlrdimu plistupu a dikladnému zpracovini malu diplomove price lze konstatovat, #2 vytydeny
cll byl naplndn.

7. OBSAHOVE ZPRACOVANI (ndrodnost, tviiréi pristup, proporeionalita teoretické a vlastni prace,
vhodnost pFiloh apod.):

Autorka ve své diplomoveé prici v podstaté navaruje na bakalifskou prici, kterd byla vénovina otdckam
reklamy v oblasti obehodu a sluZeh. Téma diplomove prace se zaméfuje na dilel problematiku sloganu, podrobng
rozebird jeho velkerd atribuly, riend skiudini klasifikace a nastifiuje sfétu poudit sloganu.

Posuzovand préce ma 1 sWEeini fasli, » nichd prvni je teoretickd. WV &&sti vEnované specifice reldamnihio
textu jsou strudné vysvélleny pojmy juke slopan, nizev sloganu, zikladni reklamni text a nezbyiné rekdammni
adaje, Vo daldi &sti je nalésime objasnind pojmo sloganistika jako védecka discipling a je charakterizovan
slogan jako specificka ceklamni kawgoric (18213 Tosledni ffefi podkapitola je vénovana lingvistickym
vlifinostem reklamniho textu, Autorka sde vysvlluje a wvadl konkeétnl priklady fonetické, lexikalni a
syntaklicke charakteristiley reklamnilio st a rovehivd oldzko jeho éitelnost (22-32),

Drubd kapitola, sestdvajici ze 00 podkapitel, ma leoraticko-prakricky charakter. Awtorka popisuje umelecké
zivirnéni sloganu s piihlédnutim k fonetickym, sralfickym a lexikalng-stylistickiim zvldtnostem, demonstruje jo
na vhodnyeh a getoych prikladech, wiskanyeh excerpel Dalfl pasiZe jsou vénovéiny klasifikaci slogand a
posledni Gist pak podrobné rozebird moZné adresity sloganl, V této ¢isti jsou zajimavé tidaje piihlizejici ke
genderovym zvlidinostem. Dez zajimavosti nejsou ani slogany, vytvolend speciclnt pro dospivajic mlides o
zahrmujici odpovidayicd strukiuru 1 slowvnd zisobu,

Tretl kapitola (63-74) se zabyvi nékterymi detaily efelktiviost sloganu a L ji opet  charakierizavar jako
teoreticko-praktickou, Autorka ferpd z dostupné teoretické Tcralury a picjimi napf. internclove Oduje — zavéry



vizkumu A Selining véetnd podrobného grafického andcorini visledkil analyey, tykajici se vliva parametei
sloganu ni jeho efektiviost (64-67) Pozormost je dale v&nuving napr. problomatice festoviand sloganu aj

Téma povaiujeme za pomdms narefnd, autorka prokivala orienlaci v teorii ceklamy 0 v analyze
excerpovaneho materialu. Teoreticke poulky a Klasifikace jseu doplioviny vhodnymi piiklady na zaklads
viastni excerpee, autorka se snaki Gt dilEi vy,

. FORMALNI UPRAVA (jazylcovy projev, spriavnost citace a odkazli na literaluru, praficks
nprava, piehlednost Elenéni kapitol, kyvalita tabulek, grafii a piiloh apod.):

Fosuzovana price je psina v ruském jazyee. zalimue 81 tiSténych stran. jazykovy projev je na velmi dobed
trovii, Autorka dodrZuje citace 1 vhodngm zplisohem s oporou na odbornou literatury v poznambkach vysvituje
nezbytng pojmy a vyrazy. Price jo peclive zpracovand a plehledng clenéna, Jednotlivé diléi st prokazuji
logickou nivaznosl Ti piilohy jsou komentnving v texty diplomove price, Prvni zndzoriuje schéma roeboru
rellamnich slogand a uvidi kenkeéini piklady, Pfiloha 62 predstavuje schéma  tabullu, zabroujici ziklado
adaje, kierd by nemely chybil ve sloganu, Je tedy jakymsi ndvodem pro sestaveni sloganu, Treti piiloha jo
vhrazovid o predklids 10 firemnich slogan vyjadfenych graticky na fotografiich. Souddsti price jo maly
vykladovy slovnitek zakladnlch pouzitvch poimil a slovaik pouzityeh zkratel,

Prace je pedliveé Zpracovana, oblas se vyskvtuii prohiesky predeviim stvlislickcho charakiera, Awlorka éasta
nowkiva sloveso monpodoearte. které by bylo 1épe naheadit v daném vyanamu slovesem 0nsreamhes (ofhacHiTL,
npomecTn auanes atd b Dale uvedeme jen nékters drobngé chyby pravopisného aj. charakicr, napf.: warasweaTs
HE Ay remy (v Tvodu, 570 — [éper DpoaosEnTE PRCCMOTPSHNE TEMbL; ofNcufemncn = SPHivne  ofmhacHARTCH,
(%7} B KOHIL RTOPOE TIARK MED PACCMATPHBASM adpecami CAOCANE — sprivid: aapecaros ciorana, neho lépe
hy bylo wlormulovar vétu napk: paccvarpisaeM COCTADAMIOMEE CAOTAHA, Kak, HAUP.. THIMIOUHK SHAKOR (49)
Freng, Mel MocTeneHH0 308Panuce & doyeod MacTH BTOPOE thassl (43); & arom porvderenie WRHAENAEM | — B 3TOM
pazdens (52 a14 coocii ghupai; cnoransl obmedt aopecannn B cudepicann (34 Al

4. STRUCNY KOMENTAR HODNOTITELE (celkovy dojem z price, silné a slabé strdnky, originalita
myilenck apod.):

Celkové hodnotime diplomovou prici jako pfinosnon 2 hlediska podrabného zpracoviani zvolencho 1émalu.
Previddaji piejaté teoretické pasdie, klerd jsou dopliovany rovnéz priklady vlasmi excerpee, Autorla prokizala
orientaci ¥ odborné literatule vénovand tvorb reklamnich slogand. Snad bylo moZné alespodi vwhérovd zafadil
priklady slogan( v éesting a na zéklad® uvedenych kritérii sc pokusit je porovnat s ruskymi piiklady, Strudny
vikladovy slovniCek mohl obsabovat vice konkrétnich a akhidinich wvirazi, kieré autorka poufila v texiu
diplomove prace (PoKye-TpYNNa, aHke MpukaHe, (yOHRHOE HHTEPRRID aj.). Ve prospéch autorky uvedme, #e
se snaZila vylerpdvajicim zplisobem popsat rvolené téma. Odaje vhodné dopliuje pitklady excerpee, prevazng
pochiieciicl e studijnd s1d7e v Moskv® a ve Volgograde,

Poswenvani prace spliuje pofadavky kladené na diplomovou pricl.

5 OTAZKY A PRIFOMINKY DOPORUCENE K BLIZSIMU VYSVETLENT PRI ORITAJOBE (jedna
FFATHTH

. Ohjasndte struéné specifické vlastnosti reklamnibo wxio; vade viasti sranoviske Kk soufasnym
popularnim sloganiom v Fuske federaci.

2. Struéné uved'te kritéria scstaveni efeklivaiho (0¢innéhn) slagatu: moZnosti piip. vyuziti v pedagogickd
prax,

3. Vysvitlete, co je to tzv, echo frdze”, uvedte piiklady.

6. NAVRHOVANA ZNAMKA: v§ buorné
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