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UvoD

Ve své diplomové praci se budu zabyvat problematikou
vizualni identity jiz existujiciho subjektu. Vybrala jsem si téma
,<Jednotny vizualni styl firmy Engi“, coz je jedna zislandskych
organickych rostlinnych farem, ktera se zabyva produkovanim

Sirokého vybéru bylinek, zeleniny a i nékterych druhu ovoce.

Budu prezentovat postup prace od zakladniho loga a jeho
grafického manualu az po realizaci samotného vizualniho stylu
firmy. PopiSi téma a ddvod volby tohoto tématu, cile, proces
pfipravy a tvorby, technologicka specifika, popis dila a jeho slabé

a silné stranky.



1 ME DOSAVADNI DILO V KONTEXTU SPECIALIZACE

Po absolvovani zakladni umélecké Skoly jsem nemusela
dlouho pfemyslet, jakym smérem se vydam v mém profesnim

zivoté.

Rozhodla jsem se pro studium na Stfedni soukromé
umeéleckoprumyslové Skole Zamecek v Plzni, kde se poprvé pro nas
ro¢nik oteviral obor PropagacCni grafika, ktery mi tehdy zaujal
mnohem vice nez malba nebo socharstvi. Je zfejmé, ze uz tehdy
jsem védeéla, ze uplatnéni v budoucnu bude mnohem vetsi nez

u ostatnich oboru.

Za zminku stoji mé prvni krucky v oblasti grafického designu
po dobu studia na stfedni Skole, kdy uz jsem si poprvé
vyzkousela,co znamena pracovat na profesionalni udrovni
s opravdovym zakaznikem. Vramci povinné praxe jsem
navstévovala grafické studio ,Adéla“ v Plzni, kde jsem si poprvé
vyzkousela pracovat na platformé Mac OS. Toto grafické studio je
spoleCnost, ktera dnes jiz funguje 15 let a nabizi reklamni
full-service, nakladatelské a vydavatelské sluzby, kompletni vyrobu

tiskovin a fotografii.

DalSi zkusenost, ktera mne obohatila v praxi, byla spoluprace
s ,Reklamni agenturou 68 v Plzni. Zde jsem méla Sanci rozvijet se
v oblastech grafického designu, jako je Corporate ldentity, vyroCni
zpravy, webové prezentace, knihy, kalendare, jidelni listky

a napriklad i tvorba billboardu.

Velkou zlomovou udalosti pro mne bylo si vybrat vhodnou
vysokou Skolu a a uspésné absolvovat pfijimaci zkousky, které byly

pomeérné narocné. Dlouho jsem premyslela, zda si nezvolit obor
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ilustraci, ale nakonec zvitézil graficky design, ke kterému jsem méla
diky stfedosSkolskému studiu nejblize. Bakalarsky program jsem
absolvovala na Fakulté multimedialnich komunikaci na Univerzité
Tomase Bati ve Zliné. BEhem tohoto studia jsem stale dojizdéla do
Plzné, kde jsem pracovala jako externi grafik pro ,G2 reklamni

agenturu“ po dobu jednoho roku.

Vramci seminafd pisma a typografie na Fakulté
multimedialnich komunikaci ve Zliné jsem méla moznost
spolupracovat s papirnami Losiny, pro které jsem tvofila kresebna

PF a pfanicka.

Po ukonCeni bakalarského studia jsem se rozhodla zacit
pracovat na plny uvazek jako graficky designér. Po dobu jednoho
roku jsem byla zaméstnana v grafickém studiu ,Fornica Graphics®
v Sokolové, kde jsem vytvofila nékolik uspéSnych projektd. Prvnim
je kresebny kalendaf pro mésto Marianské Lazné, ktery se zhotovil
ofsetovym tiskem. DalSi prace, na kterou jsem obzvlasté hrda, byly
ilustrace a graficky navrh knihy pro déti ,Vypravénky ponika
Sandyho. Myslim si, ze jsem zde ziskala nemalé zkuSenosti
technického razu, které jsou kromé citu a talentu nesmirné dulezité

v tomto oboru.

DalSi cenné zkuSenosti jsem ziskala obzvlasté po technicke
strance v Praze, kde jsem kratce pracovala pro ,Maty grafické

studio®.

Velkym krokem bylo rozhodnuti se pfrihlasit na magisterské
studium na Fakult¢ uméni a designu v Plzni a znovu mit status
studenta. NejvétSim pfinosem pro mne byly studijni staze, kde jsem

mohla porovnat prace studentl ze zahrani€i. Studovala jsem jeden



semestr v feckych Athénach obor Audiovizualni tvorbu a fotografii,
ktera mé nadchla natolik, ze jsem se ji zaCala pfilezitostné vénovat,
a druhou staz jsem uspésné absolvovala v portugalském Castelu
Brancu. Zde jsem studovala obor vizualni komunikace, ktery byl
mnohem vice technicky zaméfen neZ graficky design u nas v Ceské

republice.



2 TEMA A DUVOD JEHO VOLBY

Jako téma své diplomové prace jsem si vybrala ,Vizualni
identitu existujiciho subjektu®. Dlouho jsem pFfemyslela, jakou
prosperujici firmu si vyberu a nakonec jsem se rozhodla vytvofit
vizualni styl pro organickou rostlinnou farmu Engi, ktera se nachazi
na jihu Islandu, kde jsem méla pfilezitost pracovat v letnich

meésicich minulého roku.

Nejenze mne ucCarovala mistni pfiroda a neskuteCna krajina,
kterou v Evropé tézko spatfite, ale také jsem se zacala diky svému
programu zajimat o chod této malé farmy, ktera by se v CR zajisté
neuplatnila. A proto jsem se rozhodla proménit zatim necitelny
a nicnefikajici dosavadni vizualni styl Engi. Casteéné mé rozhodnuti
vybeéru ujistilo i to, Ze zdejSi majitelé jsou pro mne velmi blizci lidé

a jsem s nimi ve stalém kontaktu.

Za 3 meésice pobytu jsem k tomuto mistu ziskala silny vztah
a rada na toto obdobi vzpominam, a také proto jsem si fekla, ze
Engi si zaslouzi mnohem vétSi pozornost, prestoze je to mala

farma.

Engi se nachazi v malebné vesniCce Laugaras, v tundfe, kde
liSky davaji dobrou noc a odkud je pfi dobré viditelnosti mozné
spatfit sopku Heklu. 100 km odtud lezi Reykjavik, hlavni mésto
Islandu. Farma byla zaloZena jiz v roce 1987 a postupné se zacala
rozristat a zlepSovat svou produkci. Jedna se o farmu, ktera se
venuje ekologickému zemedélstvi, kde se prevazné péstuje velké
mnozstvi bylinek vCetné zeleniny. Farma byla také zapojena do
projektu ,Open farm®“ a je v partnerstvi s mnoha zemédeélci, ale take

dokonce i s produktovymi designery. DuleZité je pro majitele udrzet
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prostfedi lakavé a dobfe zapamatovatelné pro navstévniky. O to
samé jsem se snazila i ja ve své praci a doufam, ze se mi muyj
zameér podafil, uz tvorbou loga nebo napfiklad vybérem barev

a druhem papiru.
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3 CiL PRACE

Kazda zamérna lidska Cinnost potrebuje vytCené cile, jelikoz
bez nich neni mozné v jakémkoliv projektu splnit vizi, pfedstavu Ci
sen. Pokud neni cil jasné stanoven, mize se stat, Ze vysledek nasi
prace dopadne uplné jinak, nez jsme si plvodné pfali, tudiz muze

dojit ke zklamani.

,,Zijeme v modernim svété nevidanych moznosti. Masivni
rozvoj digitalnich technologii zménil spotrebni chovani lidi a jejich
nazory na to, co mize nejlépe uspokoijit jejich kazdodenni potfeby.
Jednotny vizualni styl (Corporate Design) a progresivni metody
marketingu se staly u¢innymi prostredky efektivni firemni prezentace
a hlavnim nastrojem pro uspéSnou komunikaci producentl zboZzi

a sluzeb s jejich zakazniky.“ (1)

Jaky vysledek oCekavam od sveého projektu? Co je pro mne
nejdulezitéjSi? Jaky je muj cil? Az po zodpovézeni na tyto otazky
jsem zacala pracovat na logu, které mélo hned za zaCatku dva

stéZejni ukoly. Za prvé vymyslet tvar a za druhé zvolit barvy loga.

Hlavnim cilem bylo vytvorit vizualni styl existujici firmy Engi
a zacit skicovat takové logo, které bude schopné umét pracovat
s vlastnim tvarem v dalSich odvétvich Corporate Designu. Dale jsem
si uvédomila, ze cely vizualni styl musim zpracovat tak, aby méli
potencionalni zakaznici chut na produkty, tudiz pro mne byl
nejdulezitéjSi tvar loga, ktery mél evokovat néco organického
a svéziho, ale i barvy. Napfiklad barvy mohou nevhodnym vybérem

zniCit dokonaly napad.

DalSim cilem je také hlavné prodat produkty. Stejnou dilezitost
davam logu, ale i ostatnim ¢astem vizualniho stylu, jako je v tomto
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pripadé obalovy design, plakaty a fada dalSich komponentu celého
vizualniho stylu. Cela tvar firemni identity je v podstaté obal a my
s nim mudzeme nalozit jakkoliv, protoze na zacatku zacdiname od

nuly.

Rika se, Ze produkt a jeho obal je stejné dllezity nebo
mym cilem nebylo jen dobré logo a dobry design celého vizualniho
stylu, ale i nadCasovost a komplexnost Corporate Designu. Mym
zakladnim ukolem také bylo vytvofit takovou tvar firmy, aby bylo
poznat na prvni pohled, Ze se jedna o spoleCnost, ktera produkuje

Cisté organické a zdravé vyrobky.
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4 PROCES PRiIPRAVY

Nejlepsi je spojit pfijemné s uziteChym. Na farmé Engi jsem
jesté nebyla stoprocentné rozhodnuta, Ze pravé pro ni budu tvofit

téma své diplomové prace. Tato vize se zrodila az postupem casu.

Protoze jsem si k této farmé vytvofila velmi kladny citovy vztah,
zeptala jsem se majiteld, zda-li by chtéli ode mé vytvofit novy
vizualni styl, ktery by se postupné zrealizoval. VSichni souhlasili,
a proto jsem méla prvni ukol splnény. Ziskala jsem konkrétni

pfedstavu tématu své diplomové prace.

Sama jsem se prakticky na nic nemusela ptat, protoze jsem si
vytvofila svou koncepci jiz po nékolika tydnech prace. VSimla jsem
si napfiklad, jakym zpusobem funguje expedice vyrobku, do jakych
supermarketd se vyvazi a jak funguje mistni obchod na farmé.
Navstivila jsem témér vSechny supermarkety, kam Engi dodavala
své produkty, prfedevS§im bylinky. Bylo podstatné obhlédnout
i konkurenci. Vysledek byl zjisténi, ze velké mnozstvi farem ma na

Islandu podobny design jako Engi.

Uvédomila jsem si, ze budouci vizualni styl, ktery vytvofim,
musi byt odliSny od téch ostatnich pfedevS§im svou originalitou, at
v barvé, materialu, ktery bude pouZzit na obaly, ale i v principu
pouzivani vizualnich prvku, které se pfedevsim skladaji z loga nebo

jeho Casti.
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5 PROCES TVORBY

ZaCala jsem skicovat nékolik navrha loga, které vychazely
z pfirodnich rostlinnych motivd. V prvni varianté skic jsem pouzila
bezpatkové verzalkové pismo, které bylo doplnéné drobnym
pismem s nazvem ,biofarm®. Jako hlavni motiv jsem zkouSela
stylizovat zelenou rostlinu, ktera spiSe pfipominala trsy travy ve
vSech moznych variacich, a proto mi bylo doporu¢eno pokraCovat
vdruhé, mnohem StastngjSi kombinaci organického tvaru
podobnému neurCitému plodu anebo kvetiné, ke kterému jsem
zvolila psany font, ktery jednoznacné zvitézil svou lehkosti
a energickymi tahy. K tomuto fontu jsem zkusila jesté vytvofit kromé
plodu zelené nepravidelné srdce, které vice pfipominalo list. Kdyz
se dnes zpétné podivam na tyto prvotni navrhy, tak jednoznacné

u mne vyhrava navrh loga, ktery byl zvolen jako nejlepsi.

Vybér barev byl druhy, ne zrovna moc jednoduchy ukol.
Kombinace svétle zelené barvy a tmavé zelené byla pfilis fadni
a logo potrebovalo ozivit i jinou barvou. A protoze Cervenou se
podvédomé podporuje chut K jidlu, tak jsem zvolila pravé tuto barvu.
Myslim, Ze touto pfidanou kombinaci cely koncept dostal smysl
a celkovou svézest. Logo s napisem Engi prezentuji jako hlavni
variantu, ale jako pouzitelny jesté prikladam doplrikovy text ,local

organic farm®.

Dale jsem pokraCovala s realizaci tiskovin a jesté predtim
jsem premyslela, co Engi bude potfebovat nejvice z praktického
hlediska. ZacCala jsem akcidencnimi tiskovinami, jako jsou vizitky,
obalky, dopisni papiry, u kterych jsem se drzela naprosté

jednoduchosti tak, aby vynikl pfirodni recyklovany papir
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,Flora Noce 7% ktery dodava prezentaci na exkluzivnosti a evokuje

prirodni nadech.

Kromé akcidencnich tiskovin jsem zrealizovala cenovky na
produkty, buttony, samolepky, kterych vyuzivam i na obalovy
design, propisku, balici papiry, kde jsem vytvofila opakujici se vzor
z hlavni znaCky plodu nebo kvétu, ktery vyuzivam prakticky pro
vSechno a rdzné ho zvétduji, nataim a v mnoha variacich ho
dosazuji z ¢asti odfiznuty. Tento motiv jsem aplikovala i na tasky,
tricka a zastéru. Velkou disciplinou bylo zpracovani etiket tak, aby
byly univerzalni a mohly se pouzit na vice druhu oball. Snazila jsem
se dat kazdému druhu bylinky jiny tvar etikety, aby je zakaznik uz na
prvni pohled rozeznal. Také na hlavni nazev bylinky jsem pouzila
stejny font jako do loga Engi a pfidala jsem malou znaCku vzdy
misto tecky. Pokud nazev teCku nemél, umistila jsem znacku nad
napis. V celém vizualnim stylu pouzivam material bilé a prirodni
barvy, ktery se stfida. Plakaty maji z€asti jen typograficky charakter.
Do nékterych jsem pfidala i vzor ze znacky, ktery ma znazornovat
mnohost produktl a sadbu na poli. Dllezitou soucasti jsou také
smérovaci cedule a billboard pro orientaci zakaznikl. Musela jsem
davat pozor, abych celkovy vzhled Vvizualniho stylu
nepredimenzovala vzorky anebo barvou, a proto velkou CcCast
prezentuji jen na bilém podkladu, do kterého vkladam jen malé logo

a nechavam mu prostor.

Po postupné realizaci jednotlivych disciplin Corporate Designu
jsem usoudila, Zze celkovy vzhled na mé pusobi velmi pozitivné,
zdravé a myslim, Ze jsem dosahla svého cile. Tim je snaha
zaujmout potencionalniho zakaznika, ktery si plUjde bez vahani

koupit o néco drazSi organicky produkt, ale o to kvalitngjsi
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a chutnéjsi, podpofi malou farmu, jako je Engi a tim zaruCi lepSi
budoucnost  vSem, kteri si  preji jist produkty,

ktere nejsou péstovany na umelé bazi.
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6 TECHNOLOGICKA SPECIFIKA

Prvni skici vznikaly obyCejnou mékkou tuzkou A1 na bily papir
100 g/m?, které jsem oskenovala pomoci skeneru. Poté jsem pro
zpracovani veSkeré vektorové grafiky pouZzila programy Adobe
lllustrator CS4 a na nékteré ukony i Adobe Photoshop CS4 a Adobe
In DesignCS4. V Adobe lllustratoru CS4 jsem zpracovavala vesSkeré
navrhy, jejich konstrukce, volbu fontu, vektorizaci bitmap a barevné
kombinace. Pro praci s bitmapovymi podklady a fotografiemi byl
pouzit Adobe Photoshop CS4. Zejména pak pro tvorbu grafického
manualu jsem pouzila sazeCsky program Adobe In Design CS4.
VSechny grafické prace jsem navrhovala v barevném rezimu CMYK,

ktery pozaduije tisk.

~Je zaloZzen na substrativnim michani barev, kdy od sebe
barvy odCitame, tedy omezujeme barevné spektrum, které se odrazi
od povrchu. CMYK se pouziva pfedevSim u reprodukcnich zafizeni,
ktera barvy tvofi michanim pigmentd. Model obsahuje Ctyfi zakladni
barvy, a to azurovou (Cyan), purpurovou (Magenta), zlutou (Yellow)

a Cernou (Key). (5)

Nesmirné dulezitou Casti realizace byl vhodny vybér papiru, ktery
pfedevSim vynikne na akcidencCnich tiskovinach, kterym jsem
nechala prostor pravé pro velkou plochu nepotisknutého mista na
papiru s pfijemnou strukturou a barvou pravé pro organickou farmu,
jako je Engi. Vybrala jsem specialni recyklovany papir
,Flora Noce 7“ o gramazi 100 g/m? a 250 g/m? podle toho, jaka
tiskovina to je. Velmi se mi libila pfirodni rostlinna vlakna, ktera jsou
na oko viditelna a velmi dobfe pUsobi v kombinaci s hladkym bilym

papirem, ktery také pouzivam napfiklad na samolepky, cenovky
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nebo plakaty. Potisky tricek a taSek se realizovaly technikou
sitotisku, ktery neni zrovna levnou zalezitosti pro maly pocet tiskd,
ale nazehlovaci metodu jsem zavrhla pro nedokonalost. DalSi Casti
vizualniho stylu, jako jsou napfiklad propiska a recyklované
krabiCky, které byly zakoupeny pfes internet a polepeny na bily
samolepici papir s gramazi 100 g/m?. Plakaty jsou tisknuté na bily
papir velikosti B1 o gramazi 120 g/m2. K dalSi realizaci tiskovin jsem
pouzila napfiklad dérovacku, bily provazek, lepidlo v tubé, nuzky,
pravitko a tuzku. Velka smérovaci cedule se potiskla na kapa desku
a byla vyfiznuta. Graficky manual byl tisknut na bily papir o gramazi

100 g/m? a zpracovan jako kniha.
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7 POPIS DILA

,Corporate ldentity je spojena spole¢né sco nejlepSim
uspokojenim lidi, s ¢imz samozfejmé souvisi jedna z hlavnich Casti
Corporate Design. Hlavnim cilem Corporate Identity je snaha
upoutat a primét zakaznika k nakupu daného produktu, protoze
jediné tak se udrzi existence obchodnich spole€¢nosti a kulturné
spoleCenskych instituci. Pokud je vizualni styl, design vyrobku nebo
systém sluzeb profesionalné zpracovany a je atraktivni, stoupne
jeho cena i kvalita. Pokud se firma svéfi profesionallim a necha si
vytvofit  vizudlni styl, design vyrobkl nebo systém sluzeb
profesionalné zpracovany a je atraktivni, stoupne jeho cena i kvalita.
Pokud se firma svéfi profesionalim a necha si vytvofit vizualni styl,
ziska nejvétSi predpoklady pro uspésnou Zivotnost. Logo
a Corporate Design je stale vice popularni diky masivnimu rozvoiji

digitalnich technologii.” (1)

,Corporate design potfebuje k uspésSnému fungovani nejen
podnikatelské subjekty Ci banky, ale i muzea a galerie, vystavy Ci

festivaly.” (2)

Graficky manual zakladniho rozsahu by nemél chybét zadné
firmé. Navadi uzivatele, jak spravné pouzivat logo a cely firemni styl.
Obsahuje Casti, jako je napriklad Cernobila a barevna varianta loga,
minimalni velikost loga, ochranna zdéna, pouzita typografie,
charakteristika barev, aplikace reklamnich pfedmétt a fadu dalSich

faktoru.

7.1 LOGO A LOGOTYP

,L0go je graficka znacCka organizace, spolecnosti, firmy nebo

instituce. Je uvadéno na produktech, dokumentech a propagacnich
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materialech firmy. Pomaha tak k identifikaci a tvofi povédomi
o firmé. Logotyp je pismova nebo slovni znacka, graficky
znazornény nazev spolecnosti firmy, vyrobku a znacky. Obvykle je
pouzit charakteristicky fez (font) pisma. Pokud je logotyp dusledné
pouzivan, mize se stat dulezitou soucasti propagacniho stylu firmy,

tzv. Corporate Designu.” (4)

7.2 LOGO ENGI

Logo Engi je tvofeno z upraveného fontu, ktery jsem doplnila
znacCkou organického tvaru, diky kterému je snadno rozpoznatelné,
o jaké odvétvi se jedna. Vybrala jsem tfi barvy, které se opakuji

v celém Corporate Designu.
7.3 TYPOGRAFIE

Font, ktery jsem vybrala, je Citelny, dobfe zapamatovatelny
a hravy. Jde o psany font ,Remachine Script®, ktery jsem upravila.

Tento font pouzivam v logu i u hlavnich nazvl na etiketach.
7.4 BAREVNOST

,Barva je nejplsobivéjSim vizualnim prvkem, s nimz se musi
designér potykat. PropujCuje navrhu rozmanité nalady a také mu

dodava prostorovou dimenzi.“ (3)

Barevnost je dulezita stejné tak jako samotné logo, a proto
jsem ji pfikladala po celou dobu stejnou dulezitost. Firemni
barevnost farmy Engi je slozena ze tfi zakladnich barev, a to ze
tmavé zelené (CMYK 87, 25, 100, 13), svitivé CcCervené
(CMYK 5, 100, 100, 1) a svitivé svétle zelené (CMYK 47, 0, 100, 0).

Doplnkové barvy jsou bila a Cerna.
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7.5 AKCIDENCNI TISKOVINY

Zaklad Corporate Designu se sklada z akcidencnich tiskovin,
které propaguji firmu Engi a jeji vyrobky a sluzby, na néz

upozornuji. Tisknou se ve velkych nakladech.
7.6 HLAVICKOVY PAPIR

HlaviCkové papiry jsem tiskla na papir ,Flora Noce 7°
o gramazi 100 g/m. Velikost formatu je standardni, a to v A4
(210x297 mm)

7.7 TRICKA A TiLKO

TriCcka a tilko jsou tisknuté sitotiskem. Rozhodla jsem se
zrealizovat je jen v bilé barvé klasicky jen s logem nebo se znacCkou
uprostfed. Celkem jsem vyhotovila tfi kusy, z toho jedno panské

tricko, jedno damske tricko a jedno damske tilko.
7.8 ZASTERA

Zastéra je zhotovena stejnym zpusobem jako tricko a tilko.
Zvolila jsem ale jiny material a pfirodni barvu, kterou je krémové
bila.

7.9 PLAKATY

Plakaty nesou heslo ,Engi grows for you, you grow your
health® coz je slogan firmy. Dva plakaty jsem pojala Cdisté
typograficky. Skladaji se z tohoto hesla a zbylé dva jsou vytvoreny
ze vzoru, ktery se objevuje na balicich papirech. Ma evokovat

mnohost a péstovani produktd na poli. Stale dodrzuji barevné
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kombinace jako u vSeho ostatniho. Finalni tisk je na B1 na Cisty

papir o gramazi 100 g/m?2.
7.10 CEDULKY S CENOU

Cedulky maji alternativni tvar, ktery koresponduje
I s etiketami. Jsou tisknuté v pouzivané barevné kombinaci véetné

bilé a pfirodni (Flora Noce 7).
7.11 BUTTONY

Buttony jsem nechala vytvofit ve 3 velikostech v barevnych
kombinacich loga i ve formé& odznackd s klicenkou. Velikosti

Vv pruméru jsou 25 mm, 32 mm a 44 mm.
7.12 SAMOLEPKY

Samolepky zachovavaji kruhovy tvar, ktery je nejlépe
aplikovatelny. Pouzivam je napfiklad na marmelady, krabiCky
anebo na papirové sacky. Jsou tistény v rlznych velikostech
a barvach zachovanych zloga. Daji se samozfejmé pouzit pfimo

i na jednotlivé produkty, jako je zelenina a ovoce.
7.13 ETIKETY

Kazdy produkt ma svuj tvar etikety, a to tak, aby se dala
nalepit at uz na celofanovy obal, tak i na sacek papirovy. Zvolila
jsem dvé barvy, které se stfidaji. A to tmavé zelenou a bilou. Nazvy

produktu jsou napsany stejnym fontem jako logo Engi.
7.14 PAPIROVE SACKY

Papirové sacky slouzi jako obal pro nafezané bylinky. Je

vytvofen z papiru Flora Noce 7 o gramazi 100 g/m? v ruznych
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velikostech. Na ném jsou nalepeny samolepky riznych barev

a velikosti.
7.15 KSILTOVKA

KSiltovka nebyla realizovana, ale pfikladam ji alespon do grafického

manualu.
7.16 KRAVATY

Kravaty se taktéZz nerealizovaly. Také jsou v grafickém

manualu a jsou navrzeny potiskem Casti loga.
7.17 REKLAMNi SMEROVACI CEDULE

Je umisténa u hlavni silnice asi zhruba 200 m od farmy Engi pro

lepSi orientaci zakaznikd.
7.18 POLEP NA AUTO

Kazda spoleCnost by méla mit firemni vz, ktery je nezbytny
pro dovazeni a odvazeni produktd a materialu. V pfipadé farmy Engi
jsem vybrala menSi praktickou dodavku, ktera uplné postaci.
Prezentuji ji samozfejmé jen v grafickém manualu. Auto je bilé,

polepené jen logem farmy Engi.
7.19 MARMELADY

Marmelady jsou produkty, které na této farmé vyrabéji jen pro
vlastni spotfebu nebo pro znamé. Proto jsem vyuzila jen samolepek

s logem a baliciho papiru.
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7.20 KRABICKY NA BYLINKY

Krabi¢ky na bylinky jsou zhotoveny z recyklovaného materialu s folii,

na kterou lepim samolepky s logem.
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8 PRINOS PRACE PRO DANY OBOR

Hlavnim pfinosem mé diplomové prace je predevSim
obohaceni sebe sama. Ziskala jsem cenné zkuSenosti a jasnou
pfedstavu, co vSe obnasi Corporate Design pro organickou farmu,
ktera mUzZe byt pro fadu zakaznik( velmi zajimavou alternativou
zdraveého zivotniho stylu. Proto mé také tato firma velmi oslovila
a ziskala jsem k ni silny citovy vztah. Myslim, Ze velkou vyhodou
tohoto vytvofeného projektu bylo, Ze jsem si vybrala malou
spole€nost, ktera si muze dovolit slozitéjsSi feSeni, které se nebude

realizovat ve velkém mnozstvi.

Doufam, Zze velkym pfinosem bude tato prace i pro farmu Engi
a ze se mi podari v praxi tento projekt skute¢né zrealizovat. Velkou
zkuSenosti pro mne bylo experimentovat v tomto odvetvi. Vyhodou
bylo, Ze jsem méla naprosto volnou ruku, ktera podpofila praci,

z které vyzarfuje vice energie a uvolnénosti.

Na prvni pohled jsem z neatraktivniho tématu a oboru vytvofila
atraktivni firmu, ktera je na urovni stejné tak jako napfriklad luxusni
restaurace na Islandu, ktera by jisté bez takovych farem nemohla
fungovat. VyzkouSela jsem si pracovat s netradicnim materialem,
jakym je mnou vhodné zvoleny papir a také jsem poprvé okusila
vétSi zkuSenost s obalovym designem. Pro budouci praci v oblasti

grafického designu je to zkuSenost k nezaplaceni.
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9 SILNE STRANKY

Podle mého minéni povaZzuji za silnou stranku mé diplomové vybér
tématu. VétSina grafikl by si zvolila atraktivnéjsi téma nez vizualni
styl pro organickou farmu. Myslim si, ze zvednout prestiz firmy

pomoci Corporate Designu je opravdu nesnadny ukol.

Snazila jsem se vytvofit originalni, uceleny vizualni styl, ktery
bude vyjadrovat hlavné zivoCiSnost, organi¢nost a evokovat prirodu.
To si myslim, Zze se podafilo uz hned v logu. Jednoduchost

a koncepce jsou pro mé dvé nejsilngjSi stranky.

Vhodné vybrany material, hlavné papir také podpofil koncepci
a pomohl dodat vizualnimu stylu spravny smér. DuleZité je, Ze
z celku vyzafuje zdravi, pfiroda a propagace produkta, které
obsahuji ekologicky Cisté potraviny. Peclivé byl promyslen vybér
barev, které znazornuji rostlinné produkty — zelena a chut k jidlu
— Cervena, ktera je pro celkovy vzhled jednim z nejdllezitéjSich

bodu, protoZze pokud je chut, nakonec zakaznik produkt i koupi.

DalSi silnou strankou mé diplomové prace je to, ze forma reklamy
neni prezentovana pomoci Zadnych fotografii nebo obrazki
a stylizaci, ale Clovék i pfesto pozna, Ze jde o biofarmu a jeji
produkty. Zamérne jsem vybirala reklamni predmeéty, o kterych jsem

se domnivala, Ze jsou nejvhodnéjsi pro uspésnou prezentaci.
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10 SLABE STRANKY

Nejslabsi strankou celého vizualniho stylu pfi realizaci by byla
pfedevSim cena daného materialu a realizace tisku, jelikoZz jsem
nepfemyslela nejekonomictéji. Hlavni pfi€inou je samozfejmé volna
ruka, kterou jsem od zacatku méla. Snazila jsem se ze vSech sil,
aby ma diplomova prace méla co nejméné slabych stranek, ale
i pfesto si myslim, Ze dalSi slabou strankou je mala dostupnost
vybraného materialu. Tyto slabé stranky jsou ekonomického
a materialniho razu. Chtéla jsem zrealizovat vice produktd,
ale bohuzel jsem méla urcity finan¢ni limit, ktery mne omezoval, ale
i pfesto jsem toho nazoru, Ze jsem zhotovila kvalitni, fungujici
systém, ktery by byl pouzivan fadu let a i po delSi dobé by byl stale

kvalitni a nadCasovy.

Budu jen doufat, ze se moje diplomova prace bude libit a jeji

kvalita neni jen mym subjektivnim pocitem.
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ZAVER

Zavérem této prace bych chtéla podotknout, Ze se mi cely
vizualni styl vytvarel s lehkosti a enerqii, jelikoz jsem neméla zadné
zavazné problémy tykajici se jednotlivych kroku realizace tohoto
zaméru. Namét meé diplomové prace byl velmi inspirativni

a zajimavy.

Presto bylo asi nejobtiznéjSi vymyslet logo. Po tomto dil€im
kroku Slo vSechno jednodu$e a pfirozené. Ve vysledku je vidét i to,
Ze jsem pracovala na farmé Engi, coz byla uzasna zkuSenost nejen
pro moji diplomovou praci, ale hlavné také pro muj osobnostni

rozvoj.
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12 RESUME

My master thesis deals with the visual identity of existing
subject. It's new visual style of the Engi organic farm. This organic
farm is located 100 km from capital city of Reykjavik in Iceland. Engi
produces mostly herbs, but as well vegetables and some kind of

fruit, what is possible to grow there.

| needed to create an original, timeless and competitive logo,
what perfectly represents company. My target was create also
graphic manual, next printed matter and packaking design. The

project has been designed to reflex of healthy and happy life.

| wanted to try a work with different thesis than til now, so
therefore | decided to make visual style for company what is not
so popular for graphic designers. In all of prints | wanted to work
with crazy colours what get people in focus. My choice of materials
is very different, but rule is, that | use natural papers with structure

for the most of mercantile prints.

Logo of Engi is energic and | work with handwritting font in
combination with organic and natural shape. This simple concept is
going to works very well especially in Iceland. | like different
between new concept in example with other farms. | was working in
hope, that customers will like it and Engi will be in produce more

than before.
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priloha €.1, vybrané navrhy loga Engi, vlastni tvorba




pfiloha €.2, logo Engi, findlni barevna varianta, vlastni tvorba




pfiloha €.3, logo Engi, finalni Cernobild a negativni varianta, vlastni tvorba




priloha €.4, znacka Engi, finalni barevna varianta, vlastni tvorba




priloha €.5, znacka Engi, finalni ¢ernobila a negativni varianta, vlastni tvorba

L




priloha €.6, hlavickovy papir €.1, vlastni tvorba

Dear customers,

Gardyrkjust6din in Laugaras is far about 100 km from the capital city of Reykjavik. The owners
grow herbs, vegetables and fruits in warm or cold greenhouses and on the field as well.

In June, July and August is open farmer’s market in Engi, where are many kind of vegetables and
herbs for great prices.

Is not so easy to see the local market over the trees and therefore is necessary for visitors to
walk around from park place along chicken’s house. Every visitor get a cup of mynt tea for free
like a welcome drink.

The owners of the farm from 1985 are Ingélfur Gudnason and Sigrun Elfa Reynisdottir.
Gardyrkjust6din stands on 5.6 acres of land in Laugaras Blaskdgabyggd .

Mostly they grow cherry tomatoes and many kind of herbs and lettuce, other vegetables and
fruits. From the beginning have been planted nearly a hundred species of shrubs and seedling.
The biggesst activity over the winter time is breeding of herbs in pots. They are still available in
stores of all Iceland. The stores which often order products from Engi are for example Yggdrasil ,
Melabudin , Bldmaval, Hagkaup and Néatun. During the summer season is the same, but local
Engi market is open all of weekends.

Best regards

Ayl B

Organic farm ENGI

Blaskogabyggd, 801 Selfoss, Iceland,
telephone: (+354) 486 8913,engi@engi.is




priloha €.7, hlavickovy papir €.2, vlastni tvorba

Dear customers,

Gardyrkjust6din in Laugaras is far about 100 km from the capital city of Reykjavik. The owners
grow herbs, vegetables and fruits in warm or cold greenhouses and on the field as well.

In June, July and August is open farmer’s market in Engi, where are many kind of vegetables and
herbs for great prices.

Is not so easy to see the local market over the trees and therefore is necessary for visitors to
walk around from park place along chicken’s house. Every visitor get a cup of mynt tea for free
like a welcome drink.

The owners of the farm from 1985 are Ingélfur Gudnason and Sigrun Elfa Reynisdottir.
Gardyrkjust6din stands on 5.6 acres of land in Laugaras Blaskdgabyggd .

Mostly they grow cherry tomatoes and many kind of herbs and lettuce, other vegetables and
fruits. From the beginning have been planted nearly a hundred species of shrubs and seedling.
The biggesst activity over the winter time is breeding of herbs in pots. They are still available in
stores of all Iceland. The stores which often order products from Engi are for example Yggdrasil ,
Melabudin , Bldmaval, Hagkaup and Néatun. During the summer season is the same, but local
Engi market is open all of weekends.

Best regards

Ayl B

Organic farm ENGI

Blaskogabyggd, 801 Selfoss, Iceland,
telephone: (+354) 486 8913,engi@engi.is




priloha €.8, obaka DL, vlastni tvorba

»

Cugu

Organic farm ENGI

Blaskégabyggd, 801 Selfoss, Iceland
(+354) 486 8913,engi@engi.is, www.engi.is




priloha €.9, vizitky, vlastni tvorba

Organic farm

Blaskdgabyggd, 801 Selfoss, Iceland
phone: (+354) 486 8913
engi@engi.is




priloha €.10, CD, obal na CD a propisky, vlastni tvorba
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priloha €.11, cedulky s cenou, vlastni tvorba
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priloha ¢€.12, tasky a papirové sacky, vlastni tvorba
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ocal organic herbs
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priloha €.13, buttony a samolepky, vlastni tvorba
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local organic herbs local organic herbs

Engi grows Engi grows Engi grows
for you! ‘ for you! for you!
You grow / You grow You grow

your health!
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your health! your health!




priloha €.14, balici papiry, vlastni tvorba
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priloha ¢.15, tricko a tilko, vlastni tvorba




priloha ¢€.16, firemni automobil, vlastni tvorba




priloha €.17, plakaty, vlastni tvorba
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priloha ¢€.18, zastéry, kSiltovka a kravaty, vlastni tvorba




priloha ¢€.19, etikety, vlastni tvorba

local organic herbs

e

mud

Peppermint / fresh
local organic herbs
Blaskogabyged, 801 Selfoss, Iceland

Thyme

Bléskogabyggs, 801 Selfoss, Iceland

Thyme has a long history of use in natural medicine in
connection with chest and respiratory problems including
coughs, bronchitis, and chest congestion.

These substances have beneficial effects on the digestive tract. Mint
helps to relieve spasms, stimulates the secretion of digestive juices,
anti-inflammatory and anti-flatulence. It also support the accessory

organs - liver, pancreas and gallbladder.

H”“l“” ‘l | phone
9 1770862958320  (+354) 486 8913

www.engi.is

local

organic herbs

Eugy

wandev
coriander / fresh

local organic herbs
Bléskogabyggd, 801 Selfoss, Iceland

celery
All parts of the plant are edible, but the fresh leaves and the dried seeds are the parts most

traditionally used in cooking. The fresh leaves are an ingredient in many Indian foods, in Chinese

and Thai dishes.

Bléskogabyggd, 801 Selfoss, Iceland

www.engi.is

9 7770862"958320

Celery is an important food source of conventional antioxidant nutrients, including
vitamin C, beta-carotene, and manganese. But its "claim to fame" in terms of
antioxidant nutrients may very well be its phytonutrients,

phone
(+354) 486 8913




priloha €.20, billboard a smérovaci cedule, vlastni tvorba

w

organic farm

fresh herbs, vegetables and fruits

summer open hours: friday til sunday, 12-18 pm






