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A) Definovani cilii prace

B) Metodicky postup vypracovéni prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSerdni 4st)

D) Clengni prace (do kapitol, podkapitol, odstavctl)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahraniéni literaturou, vroveti souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cili prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Pristup autora k feSeni problematiky prace

0O) Celkovy dojem z préace
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Navrhuyji klasifikovat BP/DP klasifika¢nim stupném:' velmi dobie

Stru¢né zdivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:?

Prvni ¢ast préce - "Branding v neziskovém sektoru" - je prehlednym ivodem do problematiky
brandingu obecné a jeho aplikace v neziskovém sektoru specificky, druha a treti ¢4st pak popisuji
funkce a implementaci brandingu v mezinarodnim organizaci AFS i Jeji Ceské vétve. Ve tieti ¢asti jiz
postraddm nékteré konkrétn&jsi informace a jejich zdroje, napr.

str. 48 "Existuje pouze jedna spole¢nost... - ktera?,

str. 40 - Dobrovolnickych organizaci ... je dle statistickych tdajl n€kolik tisic, oviem jen mala hrstka
z nich je opravdu aktivni ... - &im lze tato tvrzeni podepfit?

str. 52 - co je to "programovy riist"?

Za slabsi povazuji kapitolu IV - Cost Benefit analyza. Ve finanéni analyze postrddam vychozi tdaje -
napf. po¢ty vysilanych a piijimanych studentd a odpovidajici jednotkové vynosy a néklady, od nichz
Jsou odvozeny ¢astky uvedené v tab. 4 a 5. Ze srovnani tab. 4 a 5 nakonec vyplyva, Ze celkovy efekt
zavedeni brandingu v obdobi 2013 - 16 je zdporny (soudet vysledkd hospodateni za uvedené roky je
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v ptipadé zavedeni brandingu o 506 765 K¢ niZ8i neZ bez jeho zavedeni). Pro hodnoceni ptinosti
projektu by méla byt pouzita piirtistkova metoda vychézejici ze srovnani nulové a investi¢ni varianty.
Podil rezie na ndkladech 43,5% pokladam pro organizaci, zaloZzenou na praci dobrovolnikd, za ptilis
vysoky.

Pokud jde o vnitini vynosové procento, jeho zkratka neni NPV (to je ¢ista soucasna hodnota - net
present value), ale IRR (str. 91).

Pokud je v zévéru uvedeno, Ze "neziskové organizace se t¢§i velké oblibé z fady davodd", oc¢ekaval
bych, u koho a z jakych divodi a ¢im je toto tvrzeni podloZzeno.

Otazky a pFipominky k bliZ§imu vysvétleni p¥i obhajobé:’

1. Na str. 51 uvadite, Ze né€kterd uzemi jsou pro AFS nedostupné, coZ ma za nasledek vétsi zat€z pro
zamé&stnance narodni kancelafe. Pro¢?

2.V tabulce 3 (str. 80) uvadite efektivnéjsi vyuziti finan¢nich prostfedki, vétsi podil na trhu, ¢asovou
naroénost projektu, zvyseni fundraisingu a potfebu dalsiho pracovniho tivazku jako
nekvantifikovatelné veli¢iny. Pro¢? -

3. Ze srovnani tab. 4 a 5 vyplyva, Ze celkovy efekt zavedeni brandingu v obdobi 2013 - 16 je zaporny
(soucet vysledki hospodafeni za uvedené roky je v piipad€ zavedeni brandingu o 506 765 K& nizsi nez
bez jeho zavedeni). Jak tedy zdivodnite pfinos zavedeni brandingu? Dosahnete kladnych vysledki

v dal$ich letech?

V Plzni, dne 12.ledna 2014 Podpis hodnotitele

o Ulief

Metodické poznamky:

UKliknutim na pole vyberte pozadovany kvalifikagni stupei.

*) Struéné zdtivodnéte navrhovany klasifika¢nf stupefi, odiivodnéni zpracujte v rozsahu 5 - 10 v&t.
90tazky a ptipominky k blizdfmu vysvétleni pfi obhajobé& — dvé az tii otazky.

Posudek na DP a BP nejpodéji do 15. 1. 2014 spolu s praci na sekretariat KPM.

Posudek musi byt opatfen vlastnoruénim podpisem mod¥e (pro rozeznani originalu).



