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Nizev prace: Vliv socidlnich a historickych podminek na zobrazeni Zeny v reklamég

1. CIL PRACE (uved'te, do jaké miry byl naplngn):

Cilem prace melo byt ovéfeni moZnosti, zda lze v tisténych reklamnich sd&lenich vypozorovat vliv socialnich
a historickych podminek na zobrazeni Zeny v reklamé. Autorka si pro tento acel velmi vhodné vybrala
historickou epochu 30. let 20. stoleti, kdy byl Zivot celé spole¢nosti, a tedy i Zivotni standard, jez ovliviioval
spotfebu, poznamenan dopady hospodafské krize. Za pfedmét svého vyzkumu voli vzorek ilustrovanych inzerati
z USA, Némecka a Ceské republiky.

Aby bylo viibec mozné se v daném tématu zorientovat, musela se autorka vypofadat se nadstandardnim
mnoZstvim informaénich zdroji a prekonat i znaéné obtize souvisejici s odlisnymi metodami riznych obori,
Jejichz poznatky pti zpracovani diplomové prace musela vyuzit. Lze proto Fici, Zze v uvedeném vymezeni se
podafilo cil naplnit vice nez uspokojivé.

2. OBSAHOVE ZPRACOVANI (narofnost, tviirdi pistup, proporcionalita teoretické a vlastni price,
vhodnost pFiloh apod.):

Chvélim naprosto samozfejmou préci s cizojazyénou literaturou, co? ani u diplomovych praci nebyva prilis
Castym jevem. Celkové mnozstvi pouzitych zdrojii je obecné chvélyhodné. I diky tomu vznikla pomérné vyzrala
préce.

Ke kompozici: pfili§ nerozumim délenf na "historicko-sociologickou” &ast, "teoretickou" tast a "praktickou"”
Cast. | druha kapitola se mi z hlediska vystavby odborného vykladu jevi spide jako soudast &dsti teoretické.
Hlavnim jadrem je ¢ast praktickd, kdy bylo pro komparaci vyuzito 18 inzeratd. Nepoviimla jsem si sdéleni,
podle jakych kritérif autorka inzerdty vybirala. Motivoval ji Casty vyskyt urgitych druhl inzeratd ve vice
médiich? Stdla za vybérem jen vastni preference?

I 'kdyz mé praktickd ¢ast pouze 23 stran, tedy mensi &ast v porovnani s celkovym poctem stran textu, je
vzhledem k celkové délce diplomové prace naprosto dostatujici.

3. FORMALNI UPRAVA (jazykovy projev, sprivnost citace a odkazi na literaturu, grafickd Gprava,
pFehlednost ¢lenéni kapitol, kvalita tabulek, grafii a piiloh apod.):

Price je psana velmi kultivovanym stylem. Presto se autorka nevyvarovala fady prohfeski. Poznamendvam
Casty vyskyt chyb v nékterych &astech textu (napk. str. 50-60), obcasny vyskyt spojeni ¢i terminil, které jsou pro
Ctenafe matouci ¢i nejednoznaéné, zvlaste neni-li dostatens vysvétlen kontext, v jakém je autorka pouziva (s. 74



= nmediovany obsal™). Nevidim jako 3astné uZivat pojmoslovi dobového prvorepublikového odborného
diskurzu, zvIasté maji-li soutasny ekvivalent (Castéji v textu ,inzerr —s, 50, 53, 55 atd.).

Na str. 60, pozn. 305 zaznamenavam nepresnost v pouZiti citace ("Barthes" citovano Jjako "Cisai" — jedna se
o chybu?). Poznamky jsou oblas viozeny nelogicky (viz hned pozn. 303 a 304 na téZe strang).

4. STRUCNY KOMENTAR HODNOTITELE (celkovy dojem z price, silné a slabé stranky, originalita
mySlenek apod.):

Autorka si zvolila na pryni pohled velmi atraktivni téma prace. Jeho atraktivita je v3ak na druhou strant
vykoupena fadou oSidnosti, at uz jde o nezbytnou préci se zahraniéni odbornou literaturou, nutnost ziskat
pomérné Siroké a komplexni znalosti z riiznych oborfi (historie. sociologie, vyvoje reklamy, gender studies.,.).
O to vice si cenim faktu, jak dobfe se s tématem coby badatelskym problémem vypofadala. Dovedu si proto
pfedstavit, Zze po prepracovéni, kde by se oviem ke slovu musela dostat i Jjistd autorska sebekézeti, by
z predkladané diplomové prace vznikl zajimavy publikaéni vystup. Préaci proto jednoznaéné doporutuji
k obhajobg.

5. OTAZKY A PRIPOMINKY DOPORUCENE K BLIZSiMU VYSVETLENI PRI OBHAJOBE (jedna
az tri):

Za nejzajimavejsi aspekt prace povazuji moznost komparace riznych marketingovych praktik u vyrobkil
Jedné znatky v rliznych zemich a s tim souvisejici taktiky osloveni Zenského konzumenta (v&. odlisného

vyobrazeni Zeny v pFislusné reklamé), coz bylo velmi dobfe patrné napfiklad u vyrobki zn. Nivea. Mohlo by se
podle Vis jednat o téma, které by si zaslouZilo v&tsi rozpracovani?

6. NAVRHOVANA ZNAMKA (v¥born&, velmi dobfe, dobfe, nevyhovél):

Vyborné.

4
Datum: 14. 5.2014 Podpis: f{?\<’/—>

--_-—'-"'.-F'_' i



