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Jm6no studenta:

Studijni obor/zamEieni:

T6ma bakaliFsk6 price:

Ilodnotitel - oponent:

Podnik - firma:

Krit6ria hodnoceni: (1 nejlep5i,4 nejhor5i, N-nelze hodnotit)
A) Definovrini cihi pr6ce
B) Metodickf postup vypracov6ni pr6ce
C) Teoretickj z6klad pr6ce (re5er5ni d6st)
D) elendni pr6ce (do kapitol, podkapitol, odstavcri)
E) Jazykovl zpracovilni pr6ce (skladba v6t, gramatika)
F) Formilni zpracovlni pr ce
G) Piesnost formulaci a pr6ce s odbomjm jazykem
II) Pr6ce s odbornou literaturou (normy, citace)
I) Pr6ce se zahranidni literaturou, frovei souhmu v cizim jazyce
J) Celkovj postup ie3eni a pr6ce s informacemi
K) Ztvdry prhce a jejich formulace
L) SplnEni cilt pr6ce
M) Odbomj pffnos pr6ce (pro teorii, pro praxi)
N) Piistup autora k ieSeni problematiky pr6ce
O) Celkovj' dojem z prdce

Nawhuji klasifikovat bakaliiiskou pr6ci klasifikadnim stupnEm:r vfborn6

Struin6 zdrivodnEni navrhovan6ho klasifikainiho stupnE:'

Cilem bakalaisk6 pr6ce bylo analyzovat st6vajici marketingovf mix hradu Loket a n6slednd navrhnout
opatieni ke zlep5eni soudasn6 situace. K naplnEni cile pr6ce autorka vych6zela ze studia odbom6
literatury vztahujici se k ie3en6 problematice a lypracoviini situadni anallfzy prostiedi hradu Loket,
vdetnd analjzy jeho marketingovdho mixu. V rrimci situadni anallizy bylo realizovrino tak6
dotaznikov6 Setieni. Adkoliv je v pr6ci pouZit6 metodika jejiho zpracov6ni popsrina, neni ucelend
uvedena napi. v rivodu pr6ce. Piesto lze zvolenou metodiku hodnotit jako vhodnou pro potieby
naplndni cihi pr6ce a vytvoieni souboru doporudeni obsaZenfch v dev6t6 kapitole.
Bakaliisk6 pr6ce spliuje veiker6 poZadavky kladen6 najeji zpracoviini.

Otrlzky a piiponinky k bliiSimu rysv6tleni pii obhajob6:3

V oblasti marketingov6 komunikace postr6d6m prvky, napi. product placernent, event marketing
(event marketingovd aktivity popisujete v praktick6 d6sti, ale v teoretick6 d6sti event marketing neni
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zmiiovrin) a veiker6 nov6 formy marketingov6 komunikace. Kter6 z uvedenjch prvkri se v soudasnosti
na hradu Loket quLivaji, akter6 z nor,^.y'ch forem komunikace doporudujete rryrlZit?

Na s. 30 mezi ekonomickjmi faktory uv6dite nezamdstnanost v K.V. kraji, prumdmou hrubou mdsidni
mzdu v K.V. kraji, podty hostri v ubltovacich zaiizentch v K.Y. kraji. Kterd dalSi faktory, kter6 nem6te
v pr6ci uveden6, by bylo vhodn6 sledovat?

Mezi technick6 a technologick6 faktory patfi tak6 informadni technologie. Jak se informadni
technologie na hradu Loket vyuZivaji? Jak6 doporudujete vyuZit?

V Plzni, dne 1 1.5.2015

Metodick6 pozn6mky:

' Kliknutim na pole vyberte pozadovani kvalifikadni stuped.
' Strudnd zdtvodndni nawhovandho klasifikadniho stupnd zpracujte v ro'zsalu 5 - 10 vdt.
I Otazlq a piipominky k blizsimu llsvdtleni pti obhajobE -dve aZfii ottzky.

Posudek odevzdejte spolu s bakal6fskou/diplomovou praci na seketari6t Katedry marketingu, obchodu a sluZeb, Fakulta
ekonomick6 ZCU - v piipadd plzeliskd d6sti fakulty: Husova I I - Plzen 306 14; v ptlpadd chebskd d6sti fakulty: Hradebnf
22 - Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi b1y't opatien vlastnorudnim podpisem modie (pro rozemini
origin6Llu).


