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A) Definovani cilll prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSer3ni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavei)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, Groverl souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilii prace

M) Odborny pfinos préace (pro teorii, pro praxi)

N) Piistup autora k feSeni problematiky prace

0) Celkovy dojem z prace
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Navrhuii klasifikovat bakalaiskou praci klasifikaénim stupném:' vyborné

Struéné zdivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:”

Cilem bakalaiské prace bylo analyzovat stavajici marketingovy mix hradu Loket a nésledn€ navrhnout
opatfeni ke zlepSeni soucasné situace. K naplnéni cile prace autorka vychéazela ze studia odborné
literatury vztahujici se k feSené problematice a vypracovani situaéni analyzy prostfedi hradu Loket,
véetng analyzy jeho marketingového mixu. Vramci situacni analyzy bylo realizovdno také
dotaznikové Setfeni. Ackoliv je v praci pouzitd metodika jejiho zpracovani popsédna, neni ucelené
uvedena napf. v uvodu price. Pfesto lze zvolenou metodiku hodnotit jako vhodnou pro potieby
naplnéni cild prace a vytvofeni souboru doporuc¢eni obsazenych v devaté kapitole.

Bakalafska prace spliiuje veskeré pozadavky kladené na jeji zpracovani.

Otazky a pFipominky k bliz§imu vysvétleni p¥i obhajobé:3

V oblasti marketingové komunikace postrddam prvky, napf. product placement, event marketing
(event marketingové aktivity popisujete v praktické casti, ale v teoretické ¢asti event marketing neni
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zmifovan) a veSkeré nové formy marketingové komunikace. Které z uvedenych prvka se v sou¢asnosti
na hradu Loket vyuZivaji, a které z novych forem komunikace doporucujete vyuzit?

Na s. 30 mezi ekonomickymi faktory uvadite nezaméstnanost v K.V. kraji, primérnou hrubou mésiéni
mzdu v K. V. kraji, pocty hostl v ubytovacich zafizenich v K. V. kraji. Které dalsi faktory, které nemate
v praci uvedené, by bylo vhodné sledovat?

Mezi technické a technologické faktory patii také informaéni technologie. Jak se informadni
technologie na hradu Loket vyuzivaji? Jaké doporucujete vyuzit?

V Plzni, dne 11.5.2015 Podpis
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Metodické poznamky:

! Kliknutim na pole vyberte pozadovany kvalifikaéni stupei.
? Strugné zdivodnéni navrhovaného klasifikacniho stupné zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.
¥ Otazky a pFipominky k bliz§imu vysvétleni pti obhajob& — dvé az tii otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalafskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomicka ZCU — v pripadé plzefiské &asti fakulty: Husova 11 - Plzeit 306 14; v pripadé chebské &asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnoruénim podpisem modfe (pro rozeznani
originalu).



