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V PLZNI
HODNOCENI BAKALARSKE PRACE
Akademicky rok 2014/2015
Jméno studenta: Lucie Riedlova
Studijni obor/zaméreni: Management obchodnich ¢innosti
Téma bakalarské prace: Navrh komunika¢ni kampané spole¢nosti Techmania
Science Center pro rok 2015 se zaméfenim na nova média

Hodnotitel — vedouci prace: Ing. Dita Hommerova, Ph.D., MBA
Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cilt prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSer$ni ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavei)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Préce s odbornou literaturou (normys, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, Groveii souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi

K) Zavery prace a jejich formulace

L) Splnéni cila prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou

O) Pristup autora k feSeni problematiky prace

P) Celkovy dojem z prace
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Do Portilu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi':

Posouzeno
Posouzeno - podezfeld shoda

X

Navrhuji klasifikovat bakalafskou praci klasifika¢nim stupném:* vyborné

Struéné zdivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:’

Predlozena bakalarska prace je zpracovéana precizng a fe$i konkrétni zadani ikolu podnikové praxe.
Zavéry prace a vystupy jsou pro praxi piinosné a aplikovatelné. K praci mam jen nékolik drobnych
pfipominek. V definici cile prace se ztraci skute¢nost, Ze cely Vami navrzeny komunikacni plan je
orientovan na vyuZiti tzv. novych médii cilovou skupinou. Kap. 4.4.1 ma za ukol piedstavit
komunika¢ni mix aplikovany vybranou spole¢nosti, avsak na stejné urovni s klasickymi
komunika¢nimi néstroji jsou zde prezentovany napt. zaZitkovy marketing, on-line komunikace (zde
autorka spravné uvadi, Ze se jedna spise o médium) a WOM. U jednotlivych cili komunika¢niho planu
je Zadouci ur¢it rovnéz zodpovédnou osobu za plnéni cili. Mtg. cile jsou definovany na str. 43 pouze
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okrajové. I pfes tyto drobné nedostatky hodnotim praci stupném "vyborné", jelikoZ se jedna o velmi
kvalitni praci jak po obsahové tak formalni strance.

OtazKky a pripominky k bliz§imu vysvétleni pFi obhajobé:*

1. V TV se Techmania Science Center objevila i v jinych potadech, napt. détském televizni vysilani
Tamtam. V ¢em se lidi moznost prezentace v tomto typu poiadi a Vami zminované reportazi na Prima
ZOOM?

2. Jak jste oSetfila v ramci elektronického dotazovani reprezentativnost vzorku, kterou si uvédomujete
a v textu zmifujete?

/ £
%ﬂﬂ-ﬁiwu
V Plzni, dne 4.5.2015 Podpis hodnotitele

Metodické poznamky:

' Oznatte vysledek kontroly plagidtorstvi, ktery jste zadal/a do Portalu ZCU a odiivodnéte nize pfi odivodn&ni
klasifikaéniho stupné.

? Kliknutim na pole vyberte poZadovany kvalifikagni stupeii.

3 Strugné zdiivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné zpracujte v rozsahu 5 - 10 v&t.

* Otazky a pripominky k blizsimu vysvétleni pii obhajob¢ — dve az tfi otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalafskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomicka ZCU — v piipadé plzetiské ¢asti fakulty: Husova 11 - Plzeii 306 14; v piipadé chebské &asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnoruénim podpisem modie (pro rozeznani
originalu).



