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A) Definovani cil prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

0 Teoreticky zaklad prace (reSersni Cast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavci)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, uroveni souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cild prace

M) Odborny pfinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou

0) Pfistup autora k feSeni problematiky préce

P) Celkovy dojem z prace
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Do Portilu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi':

Posouzeno =
Posouzeno - podeziela shoda ]
Navrhuji klasifikovat bakaléfskou praci klasifika¢nim stupném:? vyborné

Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:’

PiedloZena bakalaiska prace spliiuje viechny poZzadavky kladené na tuto kvalifika¢ni praci. Napliuje
cil prace definovany v uvodu; respektuje Metodické pokyny pro zpracovam téma prace je aktualni.
Kladn¢ hodnotim srovnani vysledki dotaznikového Setieni s jinymi dostupnymi studiemi a polemiku
nad vysledky. Uvahy jsou na mnoha mistech podloZeny i kiiZovym vyhodnocenim otdzek, coz zvySuje
Groveri prace. Za slabou stranku bych oznacila skute¢nost, Ze diky elektronickému dotazovani byl
vzorek respondentdl do znaéné miry zkreslen, jelikoZ 72% dotdzanych byli zastupci vékové skupiny
18-26. SniZuje se tim tedy vypovidaci schopnost vysledkii. Tohoto faktu si je autor, ajk patrno z textu,
védom. Celé téma zejména vyuziti mobilniho marketingu je nutné p¥i hlub$im rozpracovani doplnit o
problematiku ziskdvéni a vyuZiti pfip. zobchodovani kontaktii na zakazniku v kontextu platné
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legislativy, ale tato kapitola by v podrobngj$im zpracovani byla nad rdmce pozZadavki na BP, proto
praci hodnotim stupném "vyborng".

Otizky a pFipominky k blizSimu vysvétleni pFi obhajobé:*
1. Je vyuziti mobilniho marketinu v Ceské republice n&jakym zptisobem limitovano napt. Zakonem na

ochranu osobnich tdaji nebo jinymi legislativnimi opatfenimi?
2. Mobilni marketing je velmi Siroky pojem, ktery z jeho typti ma doposud ne zcela vyuZity potencil
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V Plzni, dne 4.5.2015 Podpis hodnotitele

Metodické poznamky:

' Oznatte vysledek kontroly plagiatorstvi, ktery jste zadal/a do Portalu ZCU a od@vodnéte niZe pii odiivodnéni
klasifikaéniho stupné.

? Kliknutim na pole vyberte pozadovany kvalifikagni stupei.

3 Struéné zdiivodn&ni navrhovaného klasifikaZniho stupné zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.

* Otazky a ptipominky k bliz§imu vysvétleni pti obhajobé — dv& aZ tfi otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalafskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomickd ZCU — v ptipadé plzefiské asti fakulty: Husova 11 - Plzent 306 14; v pfipadé chebské ¢ésti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnoru¢nim podpisem modie (pro rozeznani
originalu).



