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A) Definovani cilii prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zadklad prace (reSerSni Cast)

D) Clen&ni prace (do kapitol, podkapitol, odstavci)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Ptesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Préace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Préace se zahrani¢ni literaturou, Groveil souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavery prace a jejich formulace

L) Splnéni cild prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Piistup autora k feSeni problematiky prace

0) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat bakalafskou praci klasifikaénim stupném: velmi dobie

Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:”

Prace prezentuje vybrané dva trendy v mtg.komunikaci. Seznamuje s jejich podstatou, okolnostmi
jejich etablovéni v praxi, ¢lenénim. Samotna kapitola 1 (v rozsahu necelé stranky) se pak zd4 naprosto
zbytetnou. Cil préce je definovan uZeji neZ nakonec vychézi celd prace - deklarovano je v Gvodu jen
dotaznikové Setfeni.

Na rozsahl€ pojednéni o vybranych trendech navazuje dotaznikové Setfeni, vyvolavajici ob&as rozpaky
nad formulacemi - ndzev kap. 4.2 (opravdu jsou vyhodnocovéany vysledky guerilla marketingu?),
zaméfeni ot. 3-5 (co maji spoletné s guerilla marketingem?), pro¢ prezentovani vysledku dotazniku
P.Dobrovolné? Plati jeji zdvér nebo zavér autora o tom, jaké procento dotazovanych se s pojmem g.m.
setkala?

Stali pro Setfeni postoje k reklamni kampani jenom jeji slovni popis? Plati v grafu obr. 8 pro "Nevim"
jenom "nevim" nebo téZ "nemohu posoudit, kampati neznam"?

Lépe je zvladnuta ¢ast vénovana mobilnimi marketingu.

Celkove ale prace splituje poZadavky kladené na BP, autor zvl4dl zadany problém zpracovat jak co do
vyuZiti zdroju, tak co se vlastniho Setfeni tyce.
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Otazky a pripominky k bliz8imu vysvétleni pri obhajob&:’

Co ma4 spoleéného guerilla a mobilni marketing?

Jsou i jiné "nové" trendy v marketingu (resp. v mtg komunikaci)?

Patf{ kampati "M&l jsem se lip ugit" skute¢n& do guerilla marketingu? A do jaké z v kapitole 2.3
prezentovanych forem?

Pro& oznadeni marketingu (g.m. resp. m.m.) kdyZ se jedna jen o mtg.komunikaci? Nemélo by byt tedy
guerilla mtg. komunikace? Srv. s definici marketingu v kap. 1.
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V Plzni, dne 30.4.2015 Podpis hodndtitele

Metodické poznamky:

! Kliknutim na pole vyberte poZzadovany kvalifikaéni stupei.
2 Strugné zdtivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupng zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.
* Otazky a pripominky k bliz§imu vysvétleni pfi obhajob& — dvé aZ tfi otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalatskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomicka ZCU — v pkipadé plzefiské &4sti fakulty: Husova 11 - Plzefi 306 14; v pfipad€ chebské Casti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnoruénim podpisem modfe (pro rozeznani

originalu).



