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Jméno studenta: Denisa Zivna

Studijni obor/zaméreni: Management obchodnich ¢innosti

Téma bakala¥ské prace: Navrh komunikaéni kampané vybraného eventu
Hodnotitel — vedouci prace: Ing. Lenka Cechurovi

Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cilt prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSerSni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavci)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, Urovein souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cild prace

M) Odborny pfinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou

O) Pfistup autora k feSeni problematiky prace

P) Celkovy dojem z prace
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Do Portalu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagi:itorstvil:

Posouzeno X
Posouzeno - podezfela shoda ]
Navrhuji klasifikovat bakalafskou praci klasifikaénim stupném:’ dobfe

Stru¢né zdiivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:’

Predkladana bakalafska prace je zaméfena na navrh komunikaéni kampané eventu Hura prazdniny -
soutéZ ohilostroji. V tivodu prace autorka definovala zdkladni pojmy tykajici se eventu a event
marketingu, poté se vénuje teoretickému vymezeni komunika¢ni kampanég. V teoretické ¢asti u
vymezeni pojmu event marketing autorka uvadi, Ze se pojeti autord lisi a definice neni jednotna,
pfitom prezentované definice jsou obsahove téméf totozné. Diskutabilni je i obrazek na s. 6
prezentujici vysledky ankety provedené pied témér 20 lety v Némecku, coZ je pro préaci naprosto
nerelevantni informace. Typologie eventli by mohla byt propracovanéjsi, kapitola 2.2 je nic nefikajici.
Autorka uvadi nepfesné nazvy socialnich siti napf. s. 17 Linked, Google. Text v kapitole 3.1 a 3.3 je
nekompaktni. V préci se autorka nejednoznaéné vyjadiuje o cilové skupiné vybraného eventu. Pti




FAKULTA EKONOMICKA

FAKULTA EKONOMICKA Katedra marketingu, obchodu a sluzeb

D> ziranoceske
UNIVERZITY
V PLZNI

rozpocitani letakid na jednu hostesku vyjde cca 55 letakd k rozdani za den, coZ je neadekvatni

k odméné i moznému zésahu cilové skupiny touto formou komunikace. Celkové poéty letékii jsou
nedmérné akci. Névrh dotazniku o spokojenosti s akci obsahuje gramatické chyby. Rozsah prace je na
minimalni hranici. Na zakladé vyse uvedeného praci hodnotim stupném "dobie".

Otizky a pFipominky k bliz§imu vysvétleni p¥i obhajobé:*

Definujte cil eventu podle pravidla SMART.

Specifikujte cilové skupiny eventu a ke kazdé ptifad'te, kterym navrhovanym zpiisobem komunikace
ocekavate, Ze se o akci dozvi.
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V Plzni, dne 7.5.2015 Podpis hodnotitele

Metodické poznamky:

' Oznatte vysledek kontroly plagiatorstvi, ktery jste zadal/a do Portalu ZCU a odiivodnéte niZe pfi odiivodn&ni
kla51f kaéniho stupné.

thnutlm na pole vyberte pozadovany kvalifika&ni stuperi.

* Struéné zdivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.

* Otazky a p¥ipominky k blizsimu vysvétleni pfi obhajobé — dvé& az tii otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalafskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomicka ZCU — v pfipadé plzeniské asti fakulty: Husova 11 - Plzefi 306 14; v ptipadé chebské &asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnoru¢nim podpisem modie (pro rozeznani
originalu).



