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Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cili prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSersni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcii)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Pfesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Préce se zahrani¢ni literaturou, troveni souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilt prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou

O) Piistup autora k fe$eni problematiky prace

P) Celkovy dojem z préace

Do Portilu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi':
Posouzeno
Posouzeno - podeziela shoda

Navrhuji klasifikovat bakalafskou praci klasifikaénim stupném:

Struéné zdivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupng:’
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nevyhovél

Piedkladana bakalaiska prace je zaméfena na analyzu marketingovych aktivit spole¢nosti Vinterlik.
Autorka nejprve vymezila zakladni pojmy souvisejici s tématem a nasledné predstavila vybranou
spole¢nost . K postupu zpracovani i praci samotné mam fadu vyhrad, které jsou z velké ¢asti

Mrwe

zapri¢inény faktem, Ze autorka zacala praci zpracovavat velmi pozd€, postup praci prakticky
nekonzultovala a praci jsem poprvé vidéla pouhych nékolik dni pfed meznim terminem odevzdani. Na
préci je znat, Ze byla psana na posledni chvili bez vyrazngjsiho uceleni myslenek. V teoretické ¢asti
prace mam piipominky zejména k analyze prostiedi a SWOT analyze, ktera je evidentné autorkou
prace nepochopena (s. 17 - legislativa v ramci mikroprostiedi, s. 19 - legislativa v makroprostfedi, na
s. 20 si prakticky protife¢i s pfedchozim textem o zafazeni faktort do S, W, O a T). Autorka nema




FAKULTA EKONOMICKA

FAKULTA EKONOMICKA Katedra marketingu, obchodu a sluzeb
P> zapanoceske

UNIVERZITY

V PLZNI

ujasnéné myslenky o zdkaznicich podniku - na s. 29 uvadi, Ze se firma zamétuje prevazné na trh B2C,
ale na s. 30 ale uvadi "podnik je pfedev$im zaméfen na trh B2B". Z této nejasnosti pramen i
nepfesnosti v dal$im textu a opomenuti klicovych teoretickych poznatkd napf. specifika
marketingového mixu na trhu B2B. Text obsahuje nejasné ¢i nepfesné véty &i formulace napf. s. 8
"uloha marketingu ma stoupajici tendenci, jelikoZ se stile zvétSuje vyrobni kapacita", s. 26 "doprava ...
je zajiStovana stalym zakaznikem podniku”, s. 33 "v dnesni dob& dochézi k rychlému vyvoji pravnich
a pravé technickych pfedpisti” - bez dalsi specifikace o které jde, pfiklady planovanych zmén apod.
Text v kapitole 4.1 je holy popis, z kterého neprameni prakticky Zzadné déilezité informace pro SWOT,
chybi zhodnoceni prekazek vstupu do odvétvi. PEST analyza je celkové slaba a nepfesné zpracovana.
V ramci SWOT analyzy autorka uvadi zavadéjici informaci, Ze rostouci cena potravin ovlivni podnik,
jednotlivé body ve SWOT nejsou ve spravnych kategoriich. Jako silnou stranku autorka uvadi ruéni
vyrobu a jako pfileZitost plné automatizovanou - odporuje si v textu. Navrhy na zlepSeni nejsou
adekvatni pro podnik (napf. masazni micek, 10 - 20 ks katalogii nebo lepici paska) a nejsou dotazené
do konce.

K praci mam i dal3i pfipominky:

- v obsahu chybi ivod a zavér

- pfili§ pieklept, gramatickych a stylistickych chyb v celé praci napt. informace byli, kominové Sachy,
prodej zboii, by jsme méli, potruby apod.

- diskutabilni je definice jadra produktu na s. 25

- 2x je v textu tabulka €. 1 -s. 11 a 37

Na zakladé vySe uvedeného préci hodnotim stupném "nevyhovél".

Otdzky a pripominky k bliz§imu vysvétleni p¥i obhajobé:*

Konkretizujte navrhy na zlepSeni a rozpracujte je.

/'7-/ 7z /
(ot U
V Plzni, dne 4.5.2015 Podpis hodnotitele

Metodické poznamky:

' Oznatte vysledek kontroly plagiatorstvi, ktery jste zadal/a do Portdlu ZCU a odiivodnéte niZe p¥i odiivodnéni
klasifika¢niho stupng.

? Kliknutim na pole vyberte poZadovany kvalifika¢ni stuperi.

* Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifikagniho stupné zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.

* Otazky a pFipominky k blizsimu vysvétleni pfi obhajobé — dvé a7 tfi otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalaiskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomicka ZCU — v ptipadé plzefiské &ésti fakulty: Husova 11 - Plzedt 306 14; v pFipadé chebské &asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnoruénim podpisem modFe (pro rozeznani
originalu).



