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Jm6no studenta:

Studijni obor/zamEieni :

T6ma bakal6isk6 pr6ce:

Ilodnotitel - oponent:

Podnik - firma:

Krit6ria hodnoceni: (1 nejlepSi' 4 nejhorSi, N-nelze hodnotit)
A) Definovrini cifti pr6ce
B) Metodickj'postup vypracov6ni pr6ce
C) Teoretickj' ziklad pr6ce (re5er5ni d6st)

D) Clendni pr6ce (do kapitol, podkapitol, odstavcri)
E) Jazykov6 zpracovfni pr6ce (skladba vdt, gramatika)
F) Form6lni zpracov1ni pr6ce
G) Piesnost formulaci a pr5ce s odbomjm jazykan
H) Pr6ce s odbomou literaturou. (normy, citace)
I) Pr6ce se zahranidni literaturou, rirovei souhmu v cizim jazyce

J) Celkoqi postup ie5eni a pr6ce s informacerni
K) Z|vdry prdce a jejich formulace
L) SplnEni cilt pr6ce
M) Odbomli piinos pr6ce (pro teorii, pro praxi)
N) Piistup autora k ieSeni problematiky pr6ce
O) Celkowj' dojem z pr6ce

Nawhuji klasifikovat bakalaiskou pr6ci klasifikadnim stupndm: I

1234NxnnnnnxnntrxnnnntrXtrNNxtnnnXtrNNNtrXtrtrt]nxntnnnxnnnxnntrnxnnnnxtrtrunnxntrxnnnnnxnnn
velmi dobie

Struin6 zdrivodn6ni navrhovan6ho klasifikainiho stupnE:2

PiedloZen6 pr6ce se zamdiuje na analyzl nabidky sluZeb cestovniho ruchu. Autor rozdlenil pr6ci na

teoretickou a praktickou d6st. Jako qizkumnou metodu a zdklad pro vltvoieni SWOT analfzy zvolil
rozhovory se z6stupci mistnich samospr6v. Teoretick6 dristje velice rozsiihl6 cca 28 stran a tvoii hlavni
d6st pr6ce. Autor vyuZil celou iadu tuzemskj'ch liter6mi zdrojri. Jejich mnoZstvi hodnotim kladn6,
nicmdnd by zde m ot.lbyt zaiazen i ndjakj zahranidni zdroj. Na str. 9 autor uv6di ndkolik definic, kter6
popisuji cesto\mi ruch. D6le s nimi nepracuje a nehodnoti je. Na str. 10 je cestovi ruch popisov6n

v syst6mov6m pojeti. Neni zde jasn6 odkud bylo toto pojeti piejato. Na str. 14 autor rfi,iv| piejatych
pojmri, kter6 by bylo vhodnd r,ysv6tlit (landuse, antropogenhi aspekty). S pasaZi v uvedenern zndni na

str. 16, pojedn6vajici o Setmlich form6ch cestovniho ruchu, si dovolim nesouhlasit. U pouZilfch grafu

bych odshanil nfuev gtafii na obriizku a zachoval porLze v textu. V d6sti popisujici vybran6 lokality
jsou n€kter6 informace uvedeny do velklich detaihi (napi. str 43, 60). Upiednostioval bych informace
agregovat a uv6ddt je napi. v tabulk6ch srovn6vajicich jednotlivd lokality. ZmenSil by se tim rozsah
priice a tak6 by se zlep5ila piehlednost uvedenj'ch informaci. V n6sledujicich pasaZich neni zcelajasn6,
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zda jsou informace ziskan| z vlzkumu nebo ze sekund6mich dat (napi. str. 57 - bez citadniho
odkazu).Vjzkumn6 metoda byla zvolena spr6vnd. Bylo by vhodn6 roziifit podet respondentt o
z6stupce poskytovatehi sluZeb cestovniho ruchu. V piedloZen6 SWOT analj'ze se vyskytuje ndkolik
nepiesnosti. Nevidim velkli rozdil mezi "neporu5en6 krajina a kvalitni Zivotni prostiedi". Za slabou
str6nku nepovaZuji "nedostatek investorfi". Stejnd tak pot6 jako pffleZitost nevidim "nalikani
investoni". PffleZitosti jsou dasto uv6d6ny jako n6pravnd opatieni misto pfileZitosti. SWOT analliza
neni d6le ryhodnocena a v dal5i d6sti se s ni nepracuje. N6sleduje cel6 iada doporudeni, kter6 by
zlep5ily situaci ve vybran6 lokalit6. Uvedenj vlfdet doporudeni hodnotim kladnd i s uvedenjmi zdroji
financovdni, nicm6n6 bych odek6val jedno nebo dv6 opatieni rozpracovand detailnEji, kter6 by
roz5iiily nabidku sluZeb, jak je uvedeno v zisad6ch pro vypracovdni BP. Pr6ce obsahuje drobn6
pravopisn6 a stylistick6 chyby, kter6 s ohledern na rozsah neovliviuji urovei pr6ce. Citace uveden6
v piehledu nejsou seiazeny abecedn6 a dochhzi k michani star6 a novd citadni normy v uvdd6ni jmen
autoru. Nicm6n6 duleZit6 identifik6tory jsou uvedeny. Pr6ci hodnodnotim jako piinosnou a doporuduji
k obhajob6 s kvalifikadnim stupn6m velmi dobie.

Otizky a piipominky k bliZsfmu rysvEtleni pii obhajobE:l

Nawhndte produkt, kteri by zlep5il nabidku sluZeb ve rybran6 lokalitd se zapojenim ruznfch
posklovatehi.
Kdo by m61 takovy produkt qtvaiet a poskltovat spotfebiteli. (vychazejte z informaci z rozhovoru)
Jak6 je pfibliZnd souhmn6 kapacitaHUZ ve vybran6 lokalitE?

Y Plzni, dne 15. 5. 2015
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P6dpis hodnotitele
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Metodick6 poznrimky:

t Kliknutim na pole \ryberte pozadovan:i kvalifikadnf stupei.
'Strudnd zdrivodndni nawhovandho klasifikadniho stupnd zpracujte v roziahu 5 - l0 vEt.I Ot6ztf/ a pfipominky k bliZsimu vysvdtleni pri obhaj;bd --dv E rtfrl otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakal6iskou,/diplomovou praci na seketari6t Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomick4 ZCU v piipadd plzeiskd desti fakulty: Husova I I - Plzef 306 14; v piipadd chebskd d6sti fakulty: Hradebnf
22 - Cbeb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi b)lt opatfen vlastnorudnim podpisem modle (pro rozemlni
origin6lu).


