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Jméno studenta: Tereza Potuckova
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Hodnotitel — vedouci prace: Ing. Jan Tlucho¥, Ph.D.
Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovéni cilii préace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSerSni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavci)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formaélni zpracovani prace

G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Préce s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Préace se zahrani¢ni literaturou, uroven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry préce a jejich formulace

L) Splnéni cild prace

M) Odborny ptinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou

O) Pristup autora k feSeni problematiky prace

P) Celkovy dojem z prace
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Do Portilu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagidtorstvi':
Posouzeno
Posouzeno - podezield shoda

X

Navrhuji klasifikovat bakalafskou praci klasifikaénim stupném:? dobre

Stru¢né zdiivodnéni navrhovaného klasifika¢éniho stupné:’

Prace fedi zajimavé a aktudlni téma (mnoho zajimavych neziskovych kampani). Ne zcela dostate¢né
byla podtrzena inovativnost zamyslena jizv nazvu prace.

Celkové je prace po obsahové strance relativné v poradku (vytky méam k neobsazeni teoretickych
aspekti navrhu reklamni kampang, a tedy i nedostate¢né propracovany néavrh; dalsi vytka je
k nejasnému rozliseni reklamy a PR), zde je hlavni slabinou nepropracovany navrh kampané (&asto
velmi vagni).

Po strance formalni se jedna o préci velice slabou, nachazim mnoho chyb, at’ uz v uvadéni zdrojd,
chybé&jici ndzev prace v abstraktu, formatovani textu, ale i kapitoly obsahujici pouze obrazek bez
dalsiho vysvétleni (kap. 5.6) nebo pouze citaci zakona (kap. 1.2), véty vytrZzené z kontextu (str. 10
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posl. odstavec, prvni véta), nevhodné voleny typ grafu (obr. ¢. 3) a mnoho, mnoho dalich mensich &i
vétsich nedostatk®l, zminim jesté¢ zdvojené &islovani zdroji v seznamu, které ani nemuselo byt
s ohledem na zvoleny citaéni styl realizovano. Formalni stranka tak velmi sniZuje informa¢ni hodnotu
prace.

Celkove jako vychozi pro diskuzi komise navrhuji jest€ klasifikacni stupen dobfe.

Otazky a pFipominky k blizSimu vysvétleni p¥i obhajobé:*

Vysvétlete rozdil mezi obsahem kap. 5.5 ("rada bych, aby kampan Brai se, probihala alespori pil
roku" + béh na jafe a v 1ét€) a rozpoétem kap. 5.6 na dobu 15.3.2015 az 28.2.20167

M4 nadace zajistény prostredky pro bé¢h nové kampané?
Rozpotet -kap. 5.6 - jak je myslen "sponzorsky dar mést"?

[l

V Plzni, dne 12. ledna 2015 édpls hodnotitele

Metodické poznamky:

! Oznatte vysledek kontroly plagiatorstvi, ktery jste zadal/a do Portalu ZCU a odfivodnéte niZe pfi odGvodnéni
klasxﬁkaénfho stupné.

? Kliknutim na pole vyberte pozadovany kvalifikagni stupefi.
? Struéné zdiivodn&ni navrhovaného klasifikaéniho stupné zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.

* Otézky a pFipominky k bliz§imu vysvétleni pfi obhajob& — dv& aZ t¥i otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalatskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluZeb, Fakulta
ekonomicka ZCU — v piipadé plzetiské &asti fakulty: Husova 11 - Plzeii 306 14; v piipad® chebské ¢asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatien vlastnoruénim podpisem modie (pro rozeznani
originalu).



