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Jm6no studenta:

Studijni obor/zamEfeni:

T6ma bakal6isk6 price:

Ilodnotitel - vedouci prrice:

Krit6ria hodnoceni: (1 nejlepii,4 nejhorii, N-nelze hodnotit)
A) Definovani cilt pr6ce
B) Metodickf postup vlpracovrini pr6ce
C) Teoretickj zriklad pr6ce (re5erSni d6st)
D) Clendni pr6ce (do kapitol, podkapitol, odstavcfi)
E) Jazykovt zpracov6ni pr6ce (skladba vdt, gramatika)
F) Formrilni zpracovini prfice
G) Piesnost formulaci a priice s odbomjm jazykem
H) Pr6ce s odbomou literaturou (normy, citace)
I) Pr6ce se zahranidni literaturou, rirovei souhmu v cizim jazyce
J) Celkovj postup ieSeni a pr6ce s informacemi
K) ZAvEry pr6ce a jejich formulace
L) Splndni cihi pr6ce
M) Odbomf piinos pr6ce (pro teorii, pro praxi)
N) Spoluprdce autora s vedoucim pr6ce a katedrou
O) Piistup autora k ieieni problematiky prrice
P) Celkowj' doj em z price

Do Portflu Z(lJ byl zadanf tento vfsledek kontroly plagirltorstvir:
Posouzeno
Posouzeno - podeziel6 shoda

Nawhuji klasifikovat bakalaiskou prdci klasifikadnim stupnem:2
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Struin6 zdrlvodnEni navrhovan6ho klasifikainiho stupnE:3

Priice ieSi zajimavf a aktu6lni t6ma (mnoho zajimavych neziskov,-ich kampani). Ne zcela dostatednd
byla podtrZena inovativnost zamlfSlen6 jiZv nrizw prrice.
Celkov6 je prdce po obsahovd str6nce relativnd v poiddku (vjtky mrirn k neobsaZeni teoretickj'ch
aspektfi n6vrhu reklamni kampan6, a tedy i nedostatedpE propracovanf n6vrh; dalSi vjtka je
k nejasndmu rozli5eni reklamy a PR), zde je hlavni slabinou nepropracovanf n6vrh kampand (dasto
velmi v6gni).
Po strS.nce form6lni se jedn6 o pr6ci velice slabou, nachrizim mnoho chyb, at' uZ v uv6dEni zdrojri,
chyb6jici ninev prAce v abstraktu, form6tovrlni textu, ale i kapitoly obsahujici pouze obr6zek bez
dalSiho rysv6tleni (kap. 5.6) nebo pouze citaci zilkona (kap. 1.2), v6ty vytrZen6 z kontextu (str. 10
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posl. odstavec, prvni vEta), nevhodnd volen;i typ grafu (obr. d. 3) a mnoho, mnoho dal5ich men5ich di
vdtiich nedostatkri, zninim je3td zdvojen6 dislovrini zdrojri v seznamu, kter6 ani nemuselo blit
s ohledem na zvolenf citadni styl realizov6no. Form6lni striinka tak velmi sniZuje informadni hodnotu
pr6ce. i.
Celkovd jako vj'chozi pro diskuzi komise navrhuji je5tE klasifikadni stupei dobie.

Otfuzl<y a piipominky k bliiSimu rysv6tleni pii obhajob6:a

Vysv6tlete rozdil mezi obsahem kap. 5.5 ("r6da bych, aby kampai Brai se, probihala alespori pul
roku" + bdh na jaie a v 16td) a rozpodtem kap. 5.6 na dobu 15.3.2015 a228.2.2016?

M6 nadace zaji5tdny prostledky pro bbh nov6 kampan6?

Rozpodet -kap. 5.6 - jak je my5len "sponzorskj dar mdst"?

V Plzni, dne 12. ledna 2015

Metodick€ pozfttunky:

I Oznadte Wsledek kontroly plagi6torstvi, kterj jste zadaVa do Portilu ZCU a odrlvodndte niZe pli odflvodndni
klasifikalniho stuDnd.
2 Kliknutlm na poie vyberte pozadovany kvalifikaEni stuped

' Shudnd zdflvodndni nawhovandho klasifikadniho stupnd zpracujte v rozsahu 5 - l0 vdt.
4 Ot6zky a pripominky k bliZdimu rysv6tleni pti obhajobd - dv' aitti ot{zky.

Posudek odevzdejte spolu s bakaldfskou/diplomovou praci na sekretari6t Katedry marketingu, obchodu a sluZeb, Fakulta
ekonomick6 ZeU - v ptipadd plzefiskd d6sti fakulty: Husova l1 - Plzei 306 14; v pflpade chebskd d6sti fakulty: Hradebni
22 - Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi blit opatlen vlastnorudnlm podpisem modle (pro rozeminl
origin6lu).
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