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D) Clen&ni prace (do kapitol, podkapitol, odstaveii)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace
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H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, uroven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi
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Navrhuji klasifikovat bakalatskou praci klasifikaénim stupném:' velmi dobre

Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifika¢éniho stupné:’

Téma nestatnich neziskovych organizaci je v dne$ni dobé velice aktualni. NNO maji ale sva specifika,
kterd je tfeba pfi uskute¢tiovani marketingovych aktivit zohlednit. V teoretické &asti dochdzi mnohdy
k rozporim, kdy na jedné strané je poukazovano na skutetnost, e nékteré &asti strategického
planovéani nejsou téméf pausalng v NNO uplatiovany a na druhou stranu je uvedena kapitola 2.5
Realizace marketingové strategie tak, jak by ji mnohem &ast&ji uchopil ziskovy sektor. V praci jsou
nekteré neptesnésnosti (na obr. 3 chybi jednotky?!, obr. 10 vychazi z (idaji za rok 2011, fazeni kapitol
neni vzdy logické - mtg. mix soucésti kampang, nepfesny je i rozpodet kampané - pocet ks plakati x
jednotkova cena udévé naprosto odlisné sumy, nez jsou zapo&itivany v rozpo&tu?!, chybi formatovéni
zaveéru a dalsi). Hodnotim z lidského hlediska pozitivng smahu pomoci ptipravou kampand prave
nadaci, ktera se zabyva pomoci ohroZenym détem.
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Otazky a pripominky k bliz§imu vysvétleni pfi 0bhaj0bé:3

1. Vysvétlete zpracovani rozpodtu (str. 48) a jeho podobu. Z jakych zdrojt pfi jeho zpracovani jste
vychazela?

2. Na zéklad& &eho usuzujete, Ze by Vami navrzena kampai méla trvat alespoti pil roku?

3. Prezentovala jste Vasi kampaii pfislusné nadaci?

4. Moha by si skute&n& Vami vybrana nadace investovat bezmala 4,5 mil. K& ro&né& do propagace?
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Metodické pozndmky:

! Kliknutim na pole vyberte poZzadovany kvalifika¢ni stupeii.
2 Stru¢né zdiivodnéni navrhovaného klasifikagniho stupn& zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.
? Otazky a pfipominky k bliz&imu vysvétleni pfi obhajob& — dvé& az tfi otazKy.

Posudek odevzdejte spolu s bakalafskou/diplomovou praci na sekretaridt Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomickd ZCU — v piipadé plzeiské &asti fakulty: Husova 11 - Plzeii 306 14; v piipad& chebské ¢asti fakulty: Hradebnf
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnoru¢nim podpisem modfe (pro rozeznani
originalu).



