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Jm6no studenta:

Studijni obor/zamdleni:

T6ma bakal6isk6 prdce:

Hodnotitel - oponent:

Podnik - firma:

Krit6ria hodnoceni: (1 nejlep5i,4 nejhor5i, N-nelze hodnotit)
A) Definovdni cihi pr6ce
B) Metodickf postup vypracoviini pr6ce
C) Teoretickf zriklad pr6ce (re5er3ni d6st)
D) Clendni pr6ce (do kapitol, podkapitol, odstavcfi)
E) Jazykovd zpracoviini pr6ce (skladba v6t, gramatika)
F) Form6lni zpracov{ni pr6ce
G) Piesnost formulaci a prirce s odbomlfon j azykem
H) Pr6ce s odbomou literaturou (normy, citace)
I) Pnlce se zalranidni literaturou, urovei souhmu v cizim jazyce
J) Celkovj postup ie5eni a pr6ce s informacemi
K) Zixdry prirce a jejich formulace
L) SplnEni cihi pr6ce
M) Odbomf piinos pr6ce (pro teorii, pro praxi)
N) Piistup autora k ie5eni problematiky pr6ce
O) Celkowj doj em z pr6ce

Navrhuji klasifikovat bakal6iskou pr6ci klasifikadnim stupndm: I
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Struin6 zdrlvodndnf navrhovan6ho klasifikainfho stupni:2

T6ma nest6tnich neziskovfch organizaci je v dneSni dobd velice aktu6lni. NNO maji ale svd specifika,
kter6 je tieba pii uskutediov6ni marketingovyfch aktivit zohlednit. V teoretick6 d6sti dochazi mnohdy
k rozporum, kdy na jedn6 stranE je poukazovdno na skutednost, Ze ndkterd d6sti strategickdho
pl6novrlni nej sou t6mdi pau56lnd v NNO uplatioviiny a na druhou shanu je uvedena kapitola 2.5
Realizace marketingovd strategie tak, jak by ji mnohem dastdji uchopil ziskor.yi sektor. V prdci jsou
ndkter6 nepiesndsnosti (na obr. 3 chybi jednotky?!, obr. I0 vychazi z tdaji za rok 201 1, iazeni kapitol
neni vZdy logickd - mtg. mix soud6sti kampan6, nepiesnf je i rozpodet kampaaE - podet ks plakdtri x
jednotkov6 cena ud6v6 naprosto odli3n6 sumy, neZ jsou zapodit|vdny v rozpodtu? !, ihybi form6tovrini
zdvdnt a dal5i). Hodnotim z lidsk6ho hlediska pozitimd snahu pomoci piipravou kampand pr6v6
nadaci, kter6 se zab;ir6 pomoci ohroZenlim ddtem.
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Otfuzl<y a pFipominky k blEsimu vysvEtleni pli obhajob6:'

1. Vysvdtlete zpracovini rozpodtu (str. 48) a jeho podobu. Z jaklch zdroji pii jeho zpracovrini jste

vychinela? l
2. Na zdllad€ deho usuzujete, Ze by Vdmi nawZen6 kampai mdla trvat alespoi pril roku?

3. Prezentovalajste VaSi kampai piislu3n6 nadaci?
4. Moha by si skutedn6 Vrimi vybrand nadace investovat bezm6la 4,5 mil. Kd rodnd do propagace?
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Podfris hodnotitele

Metodickd poznemky:

I Kliknutlm na pole ryberte pozadovany kvalifikadnl stupeii.
2 Shudnd zdfivodndni nawhovandho klasifikatniho stupnd zpracujte v rozsahu 5 - 10 vdt.
3 Ot6zky a pfipomtnky k bliZ5imu vysvdtleni pti obhajobd - dvE aLfri otAzky

Posudek odevzdejte spolu s bakalalskou/diplomovou pracl na seketaridt Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta

ekonomick6 ZdU - v ptlpadd plzeiskd d6sti fakulty: Husova I I - Plzei 306 14; v pfipad! chebskd C6sti fakulty: Hradebni

22 - Cheb 350 1l (viz www.fek.zcu.cz). Posudek mus{ b}ft opafen vlastnorudnlm podpisem modfe (pro rczezn[n|

origin6lu).


