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A) Definovani cili prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSer3ni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcit)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, Groverl souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cild prace

M) Odborny pfinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Pristup autora k feSeni problematiky prace

0) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat bakalarskou praci klasifikaénim stupném:’
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Struc¢né zduvodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:

PiedloZena prace se zabyva tematikou vizualni identity firmy, konkrétné v oblasti nealkoholickych
napoji. Autorka v praci prokazala prehled o dané problematice, teoreticka ¢ast (na rozdil od pivodni
verze prace) je propracovand, autorka pouziva Siroké $kély zdrojii véetné zahranicnich. Jist€ 1ze najit
drobné nepfesnosti, aviak nijak zasadniho charakteru. Celkove¢ je teoreticky vstup prace pomérné
rozsahly, ostatné jako prace cela.

Prace konzistentné fesi definovany cil, nicméné vyhodnoceni realizovaného dotaznikového Setfeni by
bylo mozné realizovat podrobnéji a pro ¢tenafe uchopitelnéji. Zda se, Ze v ramei vyzkumu (autorka
pracovala se zajimavymi naméty) byly potvrzeny nékteré teoretické a autor¢iny predpovédi. Nicméné
vroving potvrzeni & vyvraceni hypotéz stanovenych autorkou nejsou realizovany dostatecné
statistické vypocty, coz neni metodicky spravné. Bylo by vhodnéjsi, kdyby autorka formulovala spise
piedpoklady a tvrzeni, nez "zavazujici" hypotézy, jez v nékterych pfipadech nejsou spravné
formulovany tak, aby je viibec bylo mozné statisticky ovéfit.
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Na druhou stranu je nutné konstatovat, Ze prace do zna¢né miry napliiuje pozadavky na bakalarské
prace, prezentuje zajimavé vystupy. Definovand doporudeni by pfi reprezentativnéj$im (a
rozsahlej§im) vyzkumném vzorku mohla byt pro firmu zajimavymi ndméty. Je $koda, Ze se autorce
nepodaftilo do této opravené prace zakomponovat i néktera data z vyzkumu predchozich.

Pro Ctenare je problematické, Ze autorka do prace nezaradila samotny pouzity dotaznik (napi. ve formée
ptilohy). Pfi ¢teni jeho zhodnoceni to ztéZuje pochopitelnost.

Slabsi strankou prace je stranka formalni (napf. hlavni kapitoly nezacinaji na nové strance), néktera
¢isla kapitol (niz8ich drovni se opakuji), stejné jako prace sjazykem (Casté jsou problémy se
sklofiovanim, nékdy i volbou slov, to v ur¢itych ptipadech ztéZuje pochopitelnost textu). Ne vzdy
odpovidaji odkazy na obrazky jejich aktudlnim &islim, stejné tak se obrazky v piiloze jiz necisluji.
Podobné v oblasti vyhodnoceni dotazniku ¢i v navrzich by bylo vhodné prezentovat vybrana
preferovana loga, barevné kombinace ¢i designy samostatné, ne pouze odkazem typu "druhy obrazek
zleva v prvni fadé na obr. XY". Autorka se téZ nevyvarovalo pouziti hovorovéjSich obratii. Toto vse
samoziejme snizuje kvalitu prace.

Celkove piedlozenou praci navrhuji hodnotit spiSe klasifikaénim stupném dobie nez velmi dobfe.
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Otizky a pripominky k bliz§imu vysvétleni pFi obhajobé:’

Prosim, pii obhajobé prace prezentujte pouzity dotaznik. A také ukaZte vybrané designy lahvi a
preferované barevné kombinace ¢i loga samostatné.

Zkuste na zakladé zjiSténych informaci a vlastnich ndpadi navrhnout vhodny produktovy mix pro
produkt "Kofola" (rlizné ptichuté, obaly a jejich designy) s naznacenim vhodnych prodejnich kanald
(odpovidajicim pfileZitostem, pro které ma byt dany obal/ptichut’/design uréen).
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Metodické poznamky:

" Kliknutim na pole vyberte pozadovany kvalifika¢ni stupei.
? Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupn& zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.
? Otazky a pripominky k bliz&imu vysvétleni pi'i obhajobé — dve az tii otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakaldtskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomicka ZCU — v pfipadé plzeriské ¢asti fakulty: Husova 11 - Plzefi 306 14; v piipadé chebské ¢asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnoruénim podpisem mod¥Fe (pro rozeznani
originalu).



