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1. CIL PRACE (uvedte, do jaké miry byl naplnén):

Autorka zcela splnila cile vytyéené v ivodni &sti prace. Praktickd ¢ast nabizi detailni popis strategii budovéni
znacky dvou spole¢nosti — Apple and Samsung.

2. OBSAHOVE ZPRACOVANI (néro¢nost, tviiréi pifstup, proporcionalita teoretické a vlastni prace, vhodnost
piiloh apod.):

Popis je pro Ctenafe uzitedny diky pedlivé prezentaci ziskanych dat. Nicmén& v uréitych fazich chybi vetsi
inovativnost pfi jejich prezentaci.

3. FORMALNI UPRAVA (jazykovy projev, spravnost citace a odkazii na literaturu, graficka Gprava, prehlednost
¢lenéni kapitol, kvalita tabulek, grafii a p¥iloh apod.):

Prace obsahuje relevantni statisticka data v grafické podobg. Je dobie a logicky &lenéna, coZ vyznamné usnadriuje
praci Ctenaii.

4. STRUCNY KOMENTAR HODNOTITELE (celkovy dojem z diplomové préace, silné a slabé stranky, originalita
mySlenek apod.):

Prace neobsahuje zadné evidentni chyby ve vztahu k prezentaci nebo objemu obsaZenych dat. Avsak jeji slabou
strankou jsou gramatické chyby, které zfistaly autorkou nepovs§imnuty.

5. OTAZKY A PRIPOMINKY DOPORUCENE K BLIZ${MU VYSVETLEN{ PRI OBHAJOBE (jedna az t¥i):

I Jakymi askalimi jste &elila pti porovnavani obou znagek?
2. Vidite néjakou moznost, Ze by Samsung v budovani znacky porazil Apple? Pro¢ & prod ne?
3. Jaky prinos, myslite, ze VaSe prace pfinasi &tenati z filologického hlediska?
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Pozn.: Pii nedostatku mista pouZijte zadn{ stranu nebo pfiloZeny list.
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