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1. Uvod

Sport v sobé obsahuje kulturni a socialni atributy, které umoznuji, aby se jeho
mnohostranné souvislosti staly predmétem antropologické ¢i sociologické
analyzy. Takovato analyza ma za ukol objevovat skryté vztahy a spojitosti, které
podminuji jednak sportovni vykon a jednak uplatnéni jedince — sportovce ve
spoleCnosti. Sportovni akce jsou pak prezentovany médii jako pfiklady
heroickych &inl, coz podporuje pfedstavu, Ze sportovci jsou vyznamné socialni
osoby, protoZe jsou schopni reprezentovat spoleCenské hodnoty. Sport tak Ize
chapat jako vyjadfeni daného sociokulturniho systému, ve kterém se vyskytuje

a jako zrcadlo hodnot spolecCnosti.

Prace ma za cil podivat se na to, jaké machanismy udrzuji ve sportu
genderové stereotypy. Genderové stereotypy jsou zjednoduSujicimi popisy
toho, jak ma vypadat ,maskulinni muz® a ,femininni Zena“ (Curran, Rezzeti,
2003 s. 22 ). O takovych stereotypech lidé obvykle uvaZzuji bipolarné, v tomto
pfipadé je tedy muz ten, ktery se ma vénovat akénimu, bojovému, fyzicky
narocnému sportu jako je box, lakros, hokej, fotbal nebo basketbal, zatimco
Zena se ma soustfedit na esteticky hezké discipliny jako je krasobrusleni,
gymnastika, synchronizované plavani &i plazovy volejbal. Nikde jinde nefunguje
mytus zenskeé, biologicky podminéné ménécennosti, tak silné a prokazatelné
jako na poli sportu. Moderni hnuti zdravého Zivotniho stylu (od sedmdesatych
let 20. stoleti) sice pfineslo nové moznosti a umoznilo Zenam pfistup na
sportovisté a ke sportovnimu vybaveni, ale jejich cesta k rovnhému postaveni na

poli sportu se tim postavila teprve na startovni ¢aru.

Svazanim konceptu socialni konstrukce pohlavi a sportu se ¢asto
dostavame k riznym spole€enskym institucim, jeZz pro nas definuji vyznamy.
Patfi mezi né bezpochyby i média, proto se prostfednictvim této studie budu

vénovat propojeni konceptl sportu, genderu a médii. Dulezitou roli ve vztahu



k genderovym stereotypim tedy hraji média, ktera nam poskytu;ji jisté Sablony,
jak se ma zena — sportovkyné chovat, vypadat nebo jakou disciplinu ma
preferovat. Pfitomny i nepfitomny gender v medialnim textu a obraze uzce
souvisi stzv. konceptem reprezentace. Jednim z nej¢astéjSich druh(
reprezentace jsou pravé genderové stereotypy, které tak udrzuji typicky obraz
maskulinniho muze a femininni Zeny. Zatimco zeny byvaji charakterizovany
prostfednictvim jejich vztahu k muzim, komentuje se jejich vzhled, stafi Ci

rodinny stav, pak u muzl tento aspekt povétsSinou chybi.

Vyzkum se bude opirat o analyzu fotografii uvefejnénych v
nejétengjsich periodikach v Cechach se sportovni prFilohou. Stim, jak je
v médiich stale vice vizualnich prvkl, tak nabyva pravé obrazova analyza na
vyznamu. Je zaloZena na rozboru jednotlivych prvki zkoumaného zabéru a
slouzi k tomu, abychom zjistili, jak jsou do obrazu C¢i fotografie vlozeny
vyznamy. VétSinou plati, Ze v kazdém obraze je vice vyznamu, nez jsme
schopni zaznamenat na prvni pohled (Burton, Jirdk; 2003, s. 28). Byt Zenou
nebo muzem znamena prezentovat se ve shodé s kulturnimi predstavami
muznosti a Zenskosti. Snimky pokud zachycuji pfirozenou situaci (napf. jsou
udélany reportaznim zplsobem) ukazuji, jak muzi a Zzeny utvareji svuj obraz.
Jinou povahu maji reklamni fotografie, jez jsou zamérné stylizované, ty
predvadéji zejména predstavy svych tvarcd, tedy idealni Zeny &i opravdové
muze. Autofi reklam tak museli pochopit bézné stereotypy a jesté je vyostfit.
Zeny na tomto druhu obrazd byvaji pfedstaveny na niz$ich pozicich nez muzi,
ktefi vyvolavaji pocit, Ze danou situaci ovladaji (Sztompka, 2007, s. 31). Ukolem
bude zjistit, zda tomu je podobné i na sportovnich fotografiich znazornujici
muzské a zenské atlety. Divky mohou byt sportovkyné, ale vzdy jsou vnimany
predevs§im jako Zeny, fyzicka atraktivita velmi Casto pFekryva v medialnim
obraze jejich atletické schopnosti a dovednosti (Buysse, Embser-Herbert 2004).
Soustfedim se tak na zobrazovani zen a muzu v ramci sportovni publicistiky a
to pomoci genderové perspektivy. Kladu si otazku , jakym zplsobem zachazeji

autofi novinovych a magazinovych fotografii s genderovymi stereotypy?



Diplomova prace je rozdélena do tfi €asti. Prvni oddil studie ukotvuje
téma teoreticky. Cilem je pfedstavit problematiku pojmi genderu a pohlavi.
Zaroven ma osvétlit pro¢ je téma genderu a sportu v naSem zorném uhlu
pozornosti. Sport je soucasti kultury, nejde tedy pouze o pohybovou a herni
aktivitu, nybrz o socialni fenomén, jehoz dUsledky pfekracuji pouhé statistiky a
vysledky jednotlivych klani. Velka pozornost je vénovana aktualni problematice

medializace sportu.

Druha metodologicka Cast predstavi zakladni principy analyzy a sbéru
dat. Kvantitativni ¢ast, neboli obsahova analyza, zkouma Cetnost urcitého jevu,
v tomto pfipadé jde o stereotypni vyobrazeni Zeny — sportovkyné na strankach
novin a asopisU. Ziskana data budou srovnana s podobnym vyzkumem, ktery
uskuteCnily Jo Ann M. Buysse spolu s Melissou S. Embser-Herbert. Kvalitativni

Cast je pak zalozena na sémiotické analyze vybranych fotografii.

V empirické Casti se zaméfim na vlastni analyzu. Ziskana data
interpretuji a zasadim je do SirSiho socialné — kulturniho celku. Cilem analyzy je
pak srovnat zobrazovani zen a muzu ve vybranych sportovnich pfilohach novin
a Casopisl. Prace si klade otazku, jak a zda vubec se od sebe liSi fotografie
sportovcl a sportovkyn, pokud ano, tak v éem tato rozdilnost tkvi. Obecny
predpoklad, ze kterého vychazim je, Ze v souladu s danou logikou vztahu mezi
pohlavimi, bude na muze v ramci sportu pohlizeno jako na dominantni, kdezto
Zeny budou v fadé ohledu v podfizeném postaveni. Sice dochazi k viditelnym
posunim témat a reprezentaci Zeny, ale jejich zvécnéni je vSak stale zaloZzené

na genderovych stereotypech.



2. Teoreticka vychodiska

2.1 Gender a pohlavi

Rozdily mezi ,muzskym“ a ,Zenskym“ na jedné strané a maskulinnim a
femininnim na strané druhé umoziuje objasnit podstatnou ¢ast argumentace o
rozdilech mezi pohlavimi. Zda je Clovék biologicky muzem ¢i zenou, lze
zpravidla odhadnout podle jeho vzhledu. Je-li vSak muzem ¢i Zzenou vzhledem
ke genderu, odhadnou nelze, protoze kritéria této klasifikace jsou urena
kulturou a méni se v zavislosti na ¢ase i misté. Je tfeba pfipustit stalost pohlavi,
avSak stejné tak je nutno pfipustit proménlivost genderu. Ve skuteCnosti mély
na socialni roli muze a Zeny predsudky vétsi vliv, nez vibec mohl mit biologicky
aspekt. Aby se mohl zménit nas pohled na muzskou a zenskou roli je nutné
odliSit ,pohlavi“ a ,gender®. Pohlavi se pak tyka biologickych rozdild mezi
samici a samcem stejného druhu. Jde o viditelné rozdily v pohlavnich organech
a ztoho vyplyvajicich rozdild v reprodukéni funkci. Gender se naopak tyka
kultury. Pohlavi je tedy biologickym terminem, kdezto u genderu jde o pojem
sociologicko kulturni. Mohlo by se zdat, Ze jde o dva zpUsoby pohledu na tutéz
problematiku, a Ze Clovék, ktery patfi napf. k zenskému pohlavi, bude
automaticky patfit k odpovidajicimu Zenskému genderu. Skute¢nost je vSak
jina. Byt muzem Ci zenou je stejné zalezitosti obleCeni, povolani, gestikulace,
socialni sité a osobnosti stejné tak jako zalezitosti podoby fyzické (Fafejta,
2004, s. 30).

Toto tvrzeni doklada rada skute€nosti. Antropologové mimo jiné poukazuji
na to, Zze zplUsob jak rGzné kultury vymezuji gender, je velmi proménlivy.
VétSina spole€nosti sice vychazi z biologického pohlavi jako ze zakladniho
kritéria, ale za timto vychozim bodem uz se zadné dve kultury zcela neshodnou
na tom, co odliSuje jeden gender od druhého. V raznych kulturach tedy

muzeme vedle sebe najit stejnou biologickou distinkci mezi muzem a Zenou



v rliznych variantach genderovych roli. Lze najit i takové jedince, jejichz gender
vymezeny kulturou neni podloZzen pohlavim, vtakové pfipadé jde o
intersexualy. Ukazalo se, Ze Clovék, ktery neni biologicky muz ani Zzena, muze
mit muzsky nebo Zensky gender. | zde se vyjevuje, Ze pohlavi a gender jsou
dvé odlisné véci (Oakley, 2002, s. 99).

Rozdilnost muzd a Zen je pfitom chapana jako pfirozena. Pfirozenost
v tomto smyslu odkazujici k neménnosti implikuje odvozovani identity muzd a
Zen zjejich pfirozeného biologického vybaveni, at uz jde o hormonalni,
genetické Ci viditelné pohlavni znaky. Dojem znacCné biologické rozdilnosti mezi
pohlavimi vznika tim, Ze se potlaCuje morfologickad shoda vétSiny znakl a
vyzdvihuje se onen znamy rozdil ve vné&jsi konstrukci (Smausova, 2002, s. 22).
Je tedy Zenské a muzskeé télo zakladem socialnich charakteristik pro muzsky a
Zzensky rod nebo je télesnost sama o sobé v procesu socialné pfipisovanych
charakteristik definovana jako muzska a zenska? Dualismus genderu a pohlavi
pouziva k vysvétleni svého postoje i Pierre Bourdieu (2000, s. 12): ,Vypada to,
jako by déleni podle pohlavi bylo v ,fadu véci®, tak jak se to fikava o néem, co
je normalni, pfirozené, a tedy nevyhnutelné: existuje ve vécech (napfiklad
v domé, jehoz vSechny €asti jsou ,sexualizované®), v celém socialnim svété, a
zaroven se ztélesfiuje v télech, v habitusech aktérd, kde funguje formou
systémU schémat vnimani, mySleni a jednani.“ Svét rozdéleny na maskulinni a
femininni se pak zda jako zcela pfirozeny. Jinymi slovy gender je zde pojiman
jako socialni konstrukt, ktery pfipisuje urcity soubor vlastnosti na zakladé
biologickych vlastnosti jedince. Pohlavi se tak stava zakladnim faktorem pro
pfipsani genderu, na néjz jsou vazaneé pfipisované neboli askriptivni socialni
role, chovani, ale i pfedsudky a stereotypy. K genderu je mozné pfistoupit
z mnoha perspektiv, jednim z nich mize byt konstruktivismus, jehoz zastanci se
domnivaji, Zze vSe, co je spojené s Clovékem ve spolecnosti, je do znaéné miry
socialné konstruovano a nakonec ani nelze oddélit konstruované od
pfirozeného, tedy stanovit pfesné hranice mezi socialnim a biologickym.

Konstruktivismus se nam snazi ukazat, Ze mnohé z toho, co povazujeme za



dané a pfirozené, danym byt nemusi. Martin Fafejta napfiklad ve své knize na
toto téma piSe: , | véc pfirozena jako je sexualita, ma rizné podoby a ty nejsou
dany jen pfirozenosti. A naopak, pokud nékteré projevy sexuality povazujeme
za nepfirozené, neznamena to, Ze nepfirozené jsou i z hlediska biologického.
Pfirozené a nepfirozené si kazda kultura urCuje troSku jinak, tedy pokud ma
vubec potiebu toto rozliSeni provadét.” (Fafejta, 2004, s. 31) Gender tedy Ize
jako socialni konstrukt ménit. Neni zavazny, pevny je pouze na zakladé
socialnich norem. Jde pouze o roli, k niz kazdy mize pfidavat svij obsah.
Pfitom je nam vlastné vstépovan jiz od narozeni a tim se stava soucasti nasi
identity. Jde o urcité socialni Zenstvi a muzstvi. Martin Fafejta (2004, s. 30) tyto
myslenky dale rozviji: ,Vzhledem k tomu, Ze je gender socialni konstrukt a
poCet genderl je dan socialné, teoreticky jich muze byt nekone¢né mnoho.*
Faktem, ale zlUstava, ze od narozeni byvaji déti vychovavany pouze v jednom

genderu ze dvou a to v Zenském ¢i muzském.

Erving Goffman (1979, s. 3) poukazuje na to, Ze gender je v béZném
zivoté povazovan za vyraz pfirozenych rozdild mezi muzi a Zenami. Vyznam,
ktery je prikladan ,pfirozenosti“ genderu je ale dan skrze kulturni praktiky, které
vytvari zdani pfirozenosti téchto odliSnosti. Socialni definice biologickych
distinkci mezi muzi a Zenami vytvareji (sebe)pojeti jednotlivell o své vlastni
lidské (maskulinni/feminni) pfirozenosti a prolinaji se do uspofadani socialnich
vztahl. Zenskd a muZska pfirozenost znamena schopnost naudit se
predstavovat a Cist zobrazeni maskulinity a femininity a odhodlani pfizpusobit
se ramci pro prezentaci téchto obrazu. Ritualizované chovani, které Zeny a
muzi pfedvadi v interakcich, Goffman (tamtéz, s. 8) oznacuje terminem ,gender
display®. V tomto pfipadé jde o ,emocionalné motivované chovani, ktera se
stavaji formalizovanymi — ve smyslu zjednoduSeni, pfehanéni a

stereotypizace.”

Rétorikou dekonstruktivistického poznani ma naucena Cast lidské

identity vlastné vétSi podil na vytvareni genderové identity Clovéka nez Cast



oznadovana jako biologicka. Jak poukazuje Smausova (2002, s. 22): ,Gender
zadné pohlavi nema a ani nepotrebuje, vSechno je pouha konstrukce. Tim ale,
Ze se pohlavi neustale ,vtéluje®, tzn. vpisuje do genderového kulturniho téla,
umozfiuje pohlavni kodovani jedincl, které je do znacné miry stabilni.
Genderovou identitu proto chapeme jako neustale pfitomny predpoklad
interakci, které ale jen ve vyjimeCnych pfipadech tvofi jeji vlastni téma.”
Otazkou tak je, zda biologicka télesnost hraje tak silnou roli jako determinaéni
Cinitel lidského chovani v zavislosti na tom, zda ma osoba muzské ¢i Zzenské

pohlavni organy, nebo je tato pohlavnost sama o sobé socialné konstruovanou.

Konceptem podtrhujicim druhy zpUsob diverzifikace, tedy ztotoznéni
genderu a pohlavi je teorie Judith Butler (1998), ktera spojuje Austinovu
jazykovou kategorii performativu spolu s althusserovskou socialné-represivni
koncepci interpelace. Transformaci jedincl na subjekty Althusser nazyva
interpelaci. Interpelace je Cimsi, co ma na zivot jedince a na konstrukci jeho
identity jakozto subjektu staly (a zdaleka ne vzdy rozpoznatelny) vliv. Zde se
sice mluvi o subjektu obecné, ale je velice snadné aplikovat jeho pojeti
konstituce subjektivity prostfednictvim interpelace pravé na rodoveé
charakteristiky subjektu. Tento krok naznacuje sam Althusser, kdyz ve své textu
piSe: ,Pfedtim nez se narodi, je dité vzdy jiz subjektem a je mu ur€eno jim byt
v ramci specifické rodinné ideologické konfigurace, v niz je oCekavano. Je
zbyteCné fikat, ze rodinna ideologicka konfigurace je ve své jednotnosti velmi
dobfe strukturovana a Ze praveé v této neuprosné a vice & méné ,patologické’
struktufe budouci subjekt bude muset ‘najit své misto’, tj. ,stat se‘ sexualné
vymezenym subjektem (divkou, €i chlapcem), jakym vzdy jiz pfedem je.” (cit.
dle Fulka, 2002 ) Genderova identita pak neprfedstavuje néjakou neménnou a
biologicky danou esenci subjektu, ale je do znacné miry konstruovana prave
interpelativnimi procesy, a to nejen v prostfedi rodiny, ale i v ramci instituci jako
je napf. Skola. Tyto performativni akty spolu s interpelaci se podle Butlerové
vztahuji i na samu distinkci mezi pohlavim a kulturné konstruovanym

genderem. | kategorie pohlavi je ustavovana az zpétné a jeji tzv. prediskurzivita



je ve skuteCnosti efektem kulturni konstrukce vymezené rodem. Rod i pohlavi
jsou nestabilni kategorie a pevnost jejich hranic je stale ohroZovana kulturnimi
praktikami, jez zpochybAuiji jejich jednoznacénost ( Fulka, 2002, s. 31). Rod by
se nemél analyzovat jako stabilni identita, je spiSe identitou, ktera je jednoduse
konstruovana v Case, je institucializovana ve vné&jSim prostoru prostfednictvim
stylizovaného opakovani aktd. Ug&inek rodu je pak utvofen stylizaci téla.
Genderové odliSnosti jsou tedy v pojeti Butler ,neidentitni“, ale ,performativni®,
tedy vytvafeny prostfednictvim opakovani kulturné vyZadovanych praktik
(Butler, 2003, s. 186-187). Podobné chapou gender napf. i Zimmermann a
West ve svém konceptu ,doing gender*'. Zde je gender chapan jako rutinni a
opakujici se provadéni urCitého komplexu socialné podminéného chovani. Jde
o situacni jednani, které je institucializovano vramci celé spoleCnosti.
Socializace k genderu probiha podle téchto autord souasné s jeho
pfedvadénim. Jedinec si tak internalizuje obé formy jednani a v interakci

zvazuje pouziti ,spravného” jednani (West, Zimmermann, 1991).

Genderové role jsou Uzce svazané s variabilitou socialnich stereotypu a
rodiCovskych modell, znamena to, Ze jsou do ur€ité miry produktem kultury —
gender je tedy néco odliSného od pohlavi. Nic neni tak presvédcCivé jako
kvantum asociaci mezi maskulinitou a feminitou jednotlivce a socialné
determinovanymi normami chovani, postoju, o¢ekavani a roli (Oakleyova, 2004,
s. 104-105). | pfes vySe zminéné je nutné miti na paméti, ze gender je pouze
jednim z faktor( socialni diferenciace, i kdyZ na druhou stranu pravé gender

byva tim prvnim stimulem pro zafazeni jedince do socialni skupiny.

2.2 Gender a sport

' V procesu jednani, v kazdém okamziku a v kazdém jednani je rod povétSinou nevédomé a

samozrfejmé ,vyrabén“ . Zdlrazriuje se zde vlastni ¢innost kazdé Zeny, sebeutvareni v ramci socialnich
praktik. Zakladni myslenkou konceptu ,doing gender” je, Ze rod neni néco co ,jsme“ nebo co ,mame®,
ale néco, co &inime a jak jedname. Zena tak konstruuje pofadek rodové prislugnosti v kazdodennim
jednani, chovani a v interakcich s ostatnimi. Napfiklad Jan Wrightova uplatfiuje tento pfistup i

v pedagogice sportu (Hendl, 2000).



Vrcholovy sport se stale dynamictéji dere do zorného uhlu vefejného zajmu
s cilem ziskat co nejvétSi pozornost médii, sponzorl, publika. Stava se tak
postupné masovou zabavou a verejné pristupnou atrakci, ktera pfesahuje ¢im
dal tim razantnéji do oblasti politiky, masové kultury &i ekonomie. Ale§ Sekot
(2008, s. 7-9) k tomu uvadi: ,Pochopit podstatu a sméfovani soudobého svéta,
jeho dil€ich spole€nosti a kultur, aniZz bychom si v§imali a nalezité ocenili ulohu
sportu, je témé&F nemozné. Zijeme totiz ve svété, kde sport je mezinarodnim
fenoménem, je dulezity pro politiky a svétové vudce, pfispiva k ekonomickému
rozvoji, rozliSuje globalni povédomi cestou mezinarodnich sportovnich udalosti,
je nedilnou soucasti lokalnich socialnich a kulturnich struktur, region a narodu.
Sport je svym potencionalem schopen pfispivat k rozvoji nejchudsSich oblasti
svéta a podili se na vyvoji turismu.” Na druhou stranu musi ovSem odrazet i fadu
klasickych, ale i nové se objevujicich problémd, jako je nasili na stadionech,
korupce, rasismus, doping, konzumni zpusob Zivota, dale je rlznym zpusobem
spojovan sfadou socialnich jevd a problémud napfiklad s kriminalitou Ci
socialnimi rozdily (Cechak, Linhart 1986, s. 15). Vymezit pfesn& metodologicky
pojem sportu? je ponékud obtiznéjsi. MuZou pod jeden termin spadat tak odli§né
aktivity jako rekreacni jizda na kole, poker, surfovani, Sipky nebo automobilové
zavody? V pozadi této otazky se skryva SirSi pozadi socialnich podminek,
organizatniho zazemi a spoleCenskych dusledkld takovychto cinnosti.
PomuUzZeme si definici AleSe Sekota (2008, s. 9), ktery pise: ,Pfinejmensim jedno
je jisté, sport je specifickou lidskou aktivitou, odliSnou od jinych ¢&innosti,
vyznacuje se i ozvlastnujici socialni dynamikou a ma svébytné socialni disledky.
Vzhledem k tomu, Ze jsme naklonéni spiSe SirSimu pojeti sportu ve smyslu

systematickych pohybovych aktivit, chapeme konceptualné sport jako

2 Slovo sport je anglického plvodu (zacalo se objevovat v pribéhu 19. stoleti) a je odvozeno
z latinského ,disportare®, které je obvykle pfekladano jako ,rozptylovat se, bavit se“. Podobné jako
v jinych pfipadech je i v etymologii tohoto slova skryto vice nez jen zakladni lingvisticka informace. Je
v ni sou¢asné obsaZena i dobova predstava o spoleenskych funkcich sportu a jeho zakotveni v Zivoté.
V dobé& svého vzniku byl sport pfevazné pohybovou hrou a mél rekreaéni charakter (Cechak, Linhart
1986).
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institucializovanou pohybovou aktivitu motivovanou zvySenim celkové kondice,
osobnim prozitkem nebo vykonem.“ Mnohdy rozporny, rozhodné vsak velmi
podnétny je vztah spole€nosti a sportu odrazejici variabilitu zakladnich nazoru
na svét. V dnesni dobé také stale silngji absorbuje ty, ktefi se na ném podileji,
aniz by sami aktivné sportovali, jde o manazery, podnikatele, pravniky a ¢leny
realizaCnich tymu. V dal$im ohledu je sport spojen s kulturou dané spole¢nosti,
je tak vyrazem specifickych ideji, pfedstav a hodnot, prostfednictvim kterych lidé
zaujimaji své postaveni ve svété (Cechak, Linhart 1986; Sekot 2008). Lidé
zvazuji, co je a co neni pfirozené, co je pro né vyhodné a nevyhodné, co mize
pfinést materialni profit a co lze pokladat pouze za radost ze zdravého pohybu.
Pro nékoho se tak sport mizZe stat jeho obzZivou, nebot jeho finanéni stranka je
velice vyhodna, alespoii co se nékterych druhl disciplin ty¢e®. To vSe vede
k situaci, kdy se sport stava obchodnim artiklem. Vyznamny posun od
amatérismu k profesionalizmu je zde doprovazen specifickou formou kulturni
ekonomie — sponzorstvim. Sport je nyni vyhodnym mistem pro Siroce
medializovanou prezentaci produktd jako je napf. Gilette, Coca-Cola, Adidas,
Mars, McDonalds &i Nike*. V kontextu rostouci komercionalizace se stava sport

dilezitym hraCem jak na pudé osobnich kariér, tak v rovin€ narodni hrdosti.

3 Jako priklad nam muiZou poslouzit ¢esti sportovci. Nevice si mezi nimi v roce 2013 vydélal fotbalovy
brankar Petr Cech (150 milionti K&), druhy skoné&il hokejista Jaromir Jagr (127 miliont Kg), tfetim
nejvice vydélavajicim sportovcem byl tenista Tomas Berdych (64 miliont K¢&). Podivame-li se na Zeny
misto v pomysiném Zebficku nejlépe vydélavajicich sportovci Ceské republiky (5,4 milionti K&). (zdroj:
http://isport.blesk.cz/clanek/blesk-sport/188936/sportovec-roku-podle-letosnich-vydelku-vladne-bohac-
cech-hradilek-bere-nulu.html)

4 ,Znacka Nike dokazala Uspésné zastinit sport samotny, a to do té miry, Ze ve srovnani s tim plsobi
ambice pivovarQ jako ochotnické predstaveni,” piSe ve své knize No Logo Naomi Kleinova. Nike je
dokonalym pfikladem ,superznacky“ devadesatych let, ktera se povznesla jen nad pfizemni vyrobu
zbozi, jeji postup dokonale demonstruje snahu propagatord smazat hranice mezi sponzorem a
sponzorovanym. Reklama na tuto firmu udélala z basketbalisty Michaela Jordana globalni superhvézdu
a sama znacka Nike se stala diky tomu definici sportu (Kleinova, 2005). Pfed par lety pfisla tato firma
s myslenkou firemniho feminismu. V reklamach haji prava divek a ukazuji pfinos ucasti ve sportu.
Heslem kampané se pak stalo: ,Nechas-li mé hrat, snizi se mi o 60% pravdépodobnost onemocnéni

rakoviny prsu.“ (Messner, 2002)
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Dramatické zmény na pozadi zesilujiciho vyznamu meédii a profesionalizace
udéluji svétu sportu a jeho hvézdnym ikonam rostouci socialni a kulturni status.
Zpravy ze svéta sportu jsou nyni na pfednich strankach novin, v televizi jim patfi
hlavni vysilaci ¢as a pfitahuji stale masovéjsi divackou pozornost (Sekot, 2008,
s. 19-20). Aktualni problémy, které se v poslednich letech fesi, je postaveni Zen
v médiich, otazky rasovych problémd, analyza vstupu Zen do ,maskulinnich
disciplin“ jako je fotbal €i ledni hokej, nebo otazka psychickych a fyzickych
predpokladl zenskych sportovkyn (Coakley, 2004, s. 52-54). Thorstein Veblen
(1999, s. 195-200) pfiSel s mySlenkou pfistupu ke sportu jako ke hre, jejimz
socialnim obsahem je symbolické vyjadfeni a zvladnuti Clovéku viastni
agresivity. Pfitom hledi na sport jako na aktivitu ryze muzskou. ,0O
kratochvilnych, sportovnich €innostech plati snad ve vétsi mife nez o ostatnich,
Ze povaha, ktera k nim lidi pfivadi, je svou podstatou povahou chlapeckou ...
ZlepSuji nejenom télesnou soustavu zavodnika, ale upevnuji také muzného
ducha, at uz je Clovék pfimym ucastnikem nebo divakem.” Tuto Veblenovu
mysSlenku — mySlenku o sportu jako hfe vyuZil ve své klasické studii Homo
ludens i Johan Huizinga®, ktery se soustfedil na Ulohu hry pfi vzniku kultury
(nikoli naopak!). Kriticky se ke sportu stavi napf. Pierre Bourdieu (1984), ktery na
néj nahlizi jako na ucinny statni a méstansky mechanizmus, jenz vstépuje
postoje jako je sexismus, iracionalita, fanatismus, nasili, kult vykonu, soutéZivost

a pomaha tak k nekritickému pfijeti hodnot kapitalismu (Archetti)

Teorii, jimiz mizeme pfistoupit ke sportu je mnoho, mé ale vzhledem
k ttmatu bude zajimat predevSim spojeni feministickych/gender® vyzkumu
s védou o sportu. Feministicky vyzkum muaze mit mnohé podoby, i kdyz tyto

pristupy nejsou Casto dostateéné znamé. Nékdy je feminismus ztotozrovan jen

> Huizinga vymezuje hru jako: dobrovolnou &innost, ktera je vykonavana uvniti pevné stanovenych
Casovych a prostorovych hranic, podle dobrovolné pfijatych, ale bezpodmineéné zavaznych pravidel,
ktera ma sv(j cil v sobé samé, je doprovazena pocitem napéti, radosti a védomim jiného byti, nez je
v8edni Zivot (Huizinga 1971 cit. dle Cechak 1986).

¢ Susan B. Anthony napsala v roce 1896 ,Jizda na kole toho udélala pro emancipaci Zen vic nez

kterakoli jina véc na svété.”
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s jednou jeho podobou a to radikalnim feminismem, ovSem je pravda, Ze
neexistuje jediny ,spravny“ pfistup. Studie genderu ve sportu by tak mély mit
interdisciplinarni, multikulturni a pluralisticky charakter s pouzitim kombinace
kvalitativnich a kvantitativnich postupl. Cilem feministického vyzkumu je
upozornit na problémy Zen ve sportovnim socialnim systému a vytvaret
alternativni modely. Nyni alespon letmo nacrtnu zakladni déleni feministickych
pFistupll’, jez vychazi z fazi historického vyvoje, nebot se ukazuje, Ze kazdé
z nich odpovida sméru feministického vyzkumu v souasné védé (Messner,
1990, s. 1-17). Od 70. let v navaznosti na feministicka hnuti vznika v ramci
spoleCenskych véd feministicky orientovany vyzkum, jenz se soustfedi
pfedevSim na problémy diskriminace zen a nerovnosti, které se projevu;ji
v hierarchickém pfifazovani roli. Liberalné feministicky vyzkum vychazi z toho,
Ze kofeny utlaku zen spoc€ivaji v neuvedeni zenskych prav o rovnosti do praxe.
Snazi se poukazat na to, Ze rovna prava nevedou automaticky k faktickému
zrovnopravnéni. Napfiklad zakony ve Spojenych statech americkych z roku 1972
zrovnopravnily divkam pfistup ke vzdélani. Pfitom uvedeni téchto ustanoveni do
praxe bylo spojeno s velkou financni podporou Zenského sportu, coz vedlo
k velkému narustu jejich sportovnich aktivit. Na druhou stranu se problémy
s nerovnosti prenesly do jinych oblasti. Radikalni feminismus pak tvrdi, Ze
socialni konstrukce rodu se déje pfedevsim ve prospéch muzu. Socialni zivot je
proto z pohledu pohlavi principialné nespravedlivy. | v kontextu sportu previada
nazor, Ze jeho organizace je odvozena od muzské dominance ve spoleénosti®.
Poslednim z téchto teoretickych smért je feministicky kulturni vyzkum. Ten

vychazi ve svych analyzach z multikulturniho paradigmatu. Feministicky kulturni

" Jiné déleni feministicko teoretickych smérl Ize rozlisit podle toho, zda zdUrazriuji bud’ makroanalyticky
Ci spiSe mikroanalyticky pohled na rodové podminéné poméry. K prvni z téchto skupin patfi prace, jez
v navaznosti na historicko-materialistickou tradici upozorfuji na spojeni mezi patriarchatem a
kapitalismem nebo na hierarchickou délbu prace, ktera pfisuzuje muzim praci produktivni a Zenam
reproduktivni. Do druhé skupiny patfi koncepty, které pfi vysvétlovani Zenské identity vychazi z kritiky
falocentrismu psychoanalyzy podle Freuda. Pfedpoklada se, Ze neexistuji zadné dvé pfedem dané
kategorie rodu, ale spiSe je Zenskost a muzskost socialné konstruovana (Hendl, 2000).

8 Proto nékteré feministické vyzkumnice tvrdi, Ze se mohou pIné realizovat jen v izolaci od muzt
(Hendl, 2000).
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vyzkum v ramci védy o sportu se opira o fadu teoretickych pfistupu (teorii
kulturni  hegemonie, revizi  psychoanalyzy, teorii reprezentaci Ci
postmodernismu). Hendl k tomuto poznamenava: ,Sport vykazuje zvlast silnou
indiferentnost vac&i socialnimu fenoménu odliSovani rodu (genderu). To souvisi
s tim, Ze sport je socialni systém, ktery se soustfedi na télo, coz vede k postoji,
Ze pfirozeny fad mezi pohlavimi se povazuje za prokazany a legitimizovany.
NaruSeni téchto stereotypu je jednim z cilu feministického vyzkumu ve sportu.”
(Hendl, 2000)

Na zakladé stereotypizace genderu je sport tradicné vniman jako muzska
aktivita, ktera je nesluCitelna s naSimi kulturnimi standardy zenské krasy a
pritazlivosti. V jistém smyslu je to pravda, zpusob, jakym jsou sportovni aktivity
vétSinou organizovany, predstavuje protiklad toho, jak naSe kultura definuje
feminitu. Hlavnimi rysy té€lovychovy jsou v naSi spoleCnosti totiz soutézivost,
dominance, nasili a agrese. ,Chlapci jsou od svych nejranéjSich setkani se
sportem vedeni k tomu, aby na hfisti nebo na kurtu rozvijeli ,zabijacky instinkt®.
UCi se, ze sport je konfrontace s protivnikem; a aby pfinasel uspokojeni, musi
obnaset pot, vyCerpani a hlavné bolest.“ (Curran, Rezzeti, 2003, s. 492) |
zakladatel modernich olympijskych her Pierre de Coubertin dlouho odmital
mySlenku vzajemného soupefeni zen - sportovkyn, i kdyz samotné sportovani
Zen podporoval. JesSté na zacCatku 20. stoleti totiz v podvédomi olympijskych
funkcionafll a i mnoha l|ékafl pfezivaly teorie o negativnim vlivu zavodniho
sportovani na zdravi Zen®. Olympijské hry se podle de Coubertina snazi
dosahnout slavnosti muzského sportu, kde Zensky potlesk bude jen odménou za
muzsky vykon (Atkinson, 2006). Sport se tak v postupném vyvojovém procesu
formoval i v souladu s danou logikou vztahl mezi pohlavimi, tedy konkrétné
vzato postavenim muzl a Zen v kontextu historickych souvislosti vztahu
spolecnosti a sportu. Pravé tato skute€nost je dulezitym motivem na téma ulohy

maskulinity, ¢i snad lépe fe€eno muzské dominance ve sportu, kde Zeny

’ Napriklad se véfilo, Ze sportujici Zeny budou neplodné nebo se dokonce zméni v muze (Knorre, Kolar
a kol. 2004).



14

zustavaji tradi€¢né v fadé ohledu spiSe v podfizeném postaveni vaci muzdam. Jiz
samotny tento fakt se projevuje v bézném slovniku, kdyZz oznaCujeme hodnoceni
pohybovych aktivit. Spravné hozeny mi¢ komentujeme u ditéte pozitivné
zabarvenym ,hraje to jako chlap® zatimco v opaéném pfipadé mame na jazyku
spiSe pejorativni ,hazi jako holka“. Lidé tak v dusledku historicky zakotveného
hodnotového a ideového soudu o pohybové dovednosti a sportovni zdatnosti
pfisuzuji zpravidla muzdm vykonnostn& naroéné sporty. Zeny nebyly zcela
vylouceny ze sportu a z utuzovani fyzické kondice, ale byly povzbuzovany, aby
vzaly doprovodnou roli jako roztleskavacky™. Ty, které se do aktivit pustily
pfimo, byly sméfovany do Zensky vnimanych disciplin’ jako je gymnastika,
plavani, krasobrusleni, nebo aerobik. Pokud Zena tato ,doporuceni”
nedodrzovala, vybrala si pro ni nevhodnou disciplinu a vénovala se sportu
s plnym nasazenim, tak Cinila Casto pod velkym stresem a byla ostatnimi
nazyvana ,muzatkou” (Curran, Rezzeti, 2003, s. 494). Od sedmdesatych let se
ale zenam podafilo dosahnout v této oblasti obrovskych zlepSeni. Tento obrat je
spojen s tim, jak se po celém svété zacCala objevovat hnuti za zdravi Zivotni styl
a fyzickou aktivitu. Na amatérské urovni se divky zacCinaji objevovat v tymech
ledniho hokeje Ci jako fotbalistky nebo basketbalistky. VétSina lidi vSak i nadale
snizuje hodnotu Zenské ucasti ve sportu a zpochybriuje fyzickou silu
sportovkyri' (Curran, Rezzeti, 2003, s. 494).

' Roztleskavani neboli ,Cheerleading” se poprvé objevilo nékdy okolo roku 1800 a $lo o ryze muzskou
zaleZitosti. Zeny se k této discipliné dostaly aZz po druhé svétové valce a dominantni se staly az
v sedmdesatych letech. Roztleskavacky jsou nyni velmi Casto stereotypné vnimané jako dobfe
vypadajici, sexy div&i idoly (Laurel R. Davis in Messner, 1990).

"""V podobném duchu se letos po Olympijskych hrach vyjadfila i ministryné sportu Velké Britanie Helen
Grantova, kdyz navrhla, aby se Zeny vénovaly ,div€im“ disciplinam, jako jsou balet nebo roztleskavani.
Podle Grantové &ini balet a roztleskavani Zzeny stejné oslnivymi jako jiné sporty. ,Zeny se nemusi citit
nezensky,“ cituje ¢lanek ministryni. Jeji nazor ale odmitd hnuti Everyday Sexism, ,V pfipadé atletek se
média stale soustfedi jen na vzhled a na Zenskost.® (http://www.tyden.cz/rubriky/relax/zabava/zeny-by-
se-mely-venovat-divcim-sportum-pobourila-ministryne, stazeno ke dni 22.2.2014).

12 Zastoupeni Zen ve sportu v ramci Ceské republiky (podle statistiky &lenské zakladny Ceského svazu
télesné vychovy) charakterizuje skutecnost, Zze jen nékolik malo sportovnich svazl vykazuje vyssi pocet
registrovanych Zen nez muzl. Jedna se o sporty ¢asto oznaované jako Zenské: krasobrusleni,

gymnastika, aerobik, joéga, ale i jezdectvi. Plavecké sporty, vodni lyZzovani, softbal, volejbal a korfbal se
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Genderové rozdily se objevuji i na postech trenérskych a manazerskych™.
Podle Sekota (2008, s. 347-353) pretrvava bézny pfedpoklad, Zze muzi maji lepSi
manazerské schopnosti, zatimco ZzZeny se lépe osvédCuji v ,podplrnych
cinnostech®, nebot jsou (pry) pfirozené kooperativni a pecujici. Tyto argumenty
jsou na pudé sportu vyuzivany pro zdldvodnovani dominujici pfevahy muzi
v mocenskych pozicich. ,Toto schéma je v podstaté bazi opakujiciho se vzorce
fungujiciho v SirSim spoleCenském kontextu.“ Zpétny pohled na zastoupeni Zzen
v trenérskych pozicich na olympijskych soutéZich prokazuje vlastné neménny
pohled, totiz Ze Zeny v téchto pozicich nikdy nepfesahuji 10 % zastoupeni.
Obdobné to vypada i v nejvyspélejSich zemich jako je Velka Britanie ¢i Kanada.
V Ceské republice je situace podobna, Zeny tvofi pouze 11 % vSech
profesionalnich trenéru. Ellen Stuarowsky upozorfiuje na to, Ze to Zeny v téchto
pozicich maiji tézke i v dalSich ohledech, jejich pozice je obzvlasté problematicka
trénuji-li muzsky tym. Musi mnohem vice dokazovat, Zze na dany post staci a
vydobyt si respekt od ostatnich trenérl — muzd nebo i rodi€l, jejichz déti
popfipadé trénuji. Pfitom pfistup Zen k trenérské pozici ma sportu co dat, u
tymovych disciplin umi vést napfiklad individualni rozhovory a neboji se zeptat
atletd na jejich osobni pocity (Stuarowsky in Messner, 1990, s. 163-171) Jednou
z moznosti, jak posilit postaveni Zen v profesionalnim a amatérském sportu je
pak zvysit jejich zastoupeni v fidicich a manazerskych pozicich. S cilem
podporovat rovnhopravnost Zen byla zalozena na Evropské sportovni konferenci
roku 1989 pracovni skupina Zena a sport, kterd pomaha organizovat narodni
seminare, Sifi potfebné informace do statnich i nestatnich organizaci, pribézné
sleduje zapojeni zen do sportovnich aktivit a funkci v jednotlivych zemich,

vypracovava strategie pro uplatnéni zen v mezinarodni sportovni diplomacii.

rovnému poctu registrovanych muzud a Zen pfiblizuji. VSechny ostatni sportovni discipliny registruji vyssi
pocet muzl. Podle Nadézdy Knorre je ale dulezita informace, Ze i v tradiéné typicky muzsky vnimanych
sportech jsou zastoupeny Zeny (boby, box, americky fotbal). Vysoky pocet Zen je i v golfové federaci
(Knorre, Kolaf a kol. 2004).

¥ Tohoto fenoménu si Ize povSimnout i v Mezinarodnim olympijském vyboru, ktery zlstava elitafskou
zalezitosti muzl, vétSinu rozhodnuti ohledné Zenskych sportt proto ¢ini oni. Z celkového pocétu 127

¢lenl zastupuji Zeny pouze 12 mist (Knorre, Kolar a kol. 2004).
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V roce 2003 pfijal Evropsky parlament Rezoluci o Zenach ve sportu, jehoz
doporuceni se ,zaméfuji na nezbytnou genderovou vyvazenost ve vSech
rozhodujicich procesech jak v oblastech soukromych tak vefejnych. Vétsi
frekvence reprezentace zen na rozhodovacich mistech muze zabranit prosazeni
zajmd jen jedné spoleCenské skupiny. Vyvazena ucast Zen umozni
v rozhodovacim procesu realizaci novych napadu, prostor pro nové hodnoty a
chovani, které povede k vétSi spravedinosti ve svété.“ (Dovalil a kol., 2004) Dalsi
organizaci bojujici za prava zen je napfiklad Women’s Sports Foundation, ktera
argumentuje vyhodami, jez sport divkam pfinasi (pozitivnéjsi vnimani téla, rozvoj
schopnosti prace v tymu, nizSi hladina krevniho cukru atd.). Studie, jez vydaly
Kari Fasting a Nadézda Knorre™ uvadi i pozitivni trendy, napfiklad podle nich 39
% dotazovanych sportovkyn ma urcitou zkuSenost s praci trenérky a plnych 57
% ma plany stat se trenérkou v budoucnu. Horsi uz je to v pfipadé rozhodcich.
Na tuto drahu se chce dat pouze 24 % ucCastnic vyzkumu. Ke klasickym
problémum (praci je téZké skloubit s rodinou a domacnosti) se pfidava dalsi a to
nedostatek respektu ze strany muzl (odrazuje to plnou ¢&tvrtinu dotazovanych).
Sportovni manazerkou €i funkcionarkou by se chtélo stat 30 % zen. Otazkou do
budoucna nicméné je, kolika se skuteCné povede do tradiCné panského

prostfedi proniknout (Fasting, Knorre 2010).

2.3 Genderové stereotypy a role

Genderové stereotypy™ jsou vlastné zjednodusujici popisy toho, jak ma vypadat
.,maskulinni muz® a ,femininni Zena“, pfitom se pfedpoklada, Zze charakteristiky
tvorici genderovy stereotyp sdileji vSichni pfislusnici daného pohlavi. Jiz k této
prvotni kategorizaci se vaze fada zjednoduS$ujicich a zobechujicich znakd, jez
vyslovné &i nepfimo predstavuji soubor hodnot &i predpokladu tykajicich se

chovani. Napfiklad Walter Lippmann™ se diva na stereotypy jako na

4 Nadé&zda Knorre je mimo jiné i pfedsedkyni komise sportu Zen Ceského olympijského vyboru.

5 Pojem stereotyp Ize také definovat jako: ,...uréitou ustrnulou pfedstavu ve védomi lidi, ktera je
obvykle pfijimana z jinych zdrojd, nez je vlastni socialni zkusenost...“ (Velky sociologicky slovni, 1996)
16 Byl to pravé Walter Lippmann, kdo poprvé pouzil termin stereotyp a to v roce 1922. Jde o metaforu

pfenesenou z oblasti tiskarenstvi a oznadil ji ,obrazy v nasich hlavach® vztahuijici se k ostatnim lidem.
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zjednodusené konstrukce, které jedinci usnadnuji percepci slozité komplexni
reality (Jirak, 2003,s. 142). Jiny pohled na stereotypy je ten, ze deformuji svou
predlohu, protoZe nejen Ze ji redukuji, ale souCasné tyto zjednoduSené rysy
nadsazuji. Vznikaji pak dlouhodobym upevriovanim vyznamu typizaci, jejich
opakovanim a vzajemnym posilovanim. Se stereotypy se poji i soudy nebo
postoje, jenz mohou stereotypizované skutecnosti velmi ublizovat, i kdyz je
vSak scestné se domnivat, Ze jsou vSechny Skodlivé. Stereotypizace byla
puvodné termin z kognitivni psychologie, ktery oznacoval vyvoj poznavani diky
tfidéni zkuSenosti do zobechujicich kategorii a v druhém sledu pak
automatické pfisuzovani zobecnénych vlastnosti tomu, co vykazuje puvodni
znaky. Jde o kognitivni nutnost, protoze mozek Clovéka nedokaze kompletné
vstfebavat komplexni realitu, proto si zjednoduSuje a urychluje uchopovani
novych skuteCnosti. Stereotypy tak maji i socialné nosné funkce (Jirak, 2003,
142-143).

Obecné se pfedpoklada, Ze ,Zzenstvi“ €i ,muzstvi urCuje, jaké schopnosti
mame a jaké ne. Z toho pro nas plynou povinnosti a o¢ekavani, kterym je tfeba
dostat. SpoleCnost ma za to, ze jde vlastné o véc pfirozenou a snaha postavit
se tomuto fadu je snahou postavit se pfirozenosti. Kdyz se matce narodi dité a
v porodnici feknou ,je to kluk®, tak nejde jen o popis zfejmého faktu, ale jde i o
navod, jak se k ditéti chovat, jak jej vychovavat. Ditéti je pfisouzena identita a
role, kterou ma ve spolecCnosti hrat. VSichni v ramci této instituce potom vime,
jak s danym ditétem jednat, co mu fikat, aby byly vztahy pochopitelné a
srozumitelné (Fafejta, 2004, s. 35).

Tyto stereotypy zde existuji jako soucast socialni reality, jejimiz Cleny
jsou utvareny a pak na zakladé jednoduché rovnice pracuji pro stavajici
dominantni ideologii. Ta funguje jako princip organizace spoleCnosti a
determinuje tvorbu vyznamu. Socialni realita je potom vnimana na zakladé
téchto zjednodusuijicich prvkl, jakymi jsou genderové stereotypy. Ideologie jsou

navic velmi rezistentni vici jakékoli dekonstrukci, a to proto, Zze jazyk, ktery
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uzivame pro jejich analyzu, je sam produktem dominantni ideologie. Ideologie
strukturuje jazyk a jazyk strukturuje zpusob, jak vnimame realitu (Fiske, Hartley,
1978). Jedina socialni kategorie, jez je zaroven kategorii gramatickou, je
kategorie rodu, coz je i anglicky pfeklad pojmu gender. Jazyk nas nuti mluvit
ur€itym rodem, mluvime-li v jiném, pak se dopoustime chyby nejen socialni, ale
i gramatické. DalSi véc jsou pak vétna spojeni a slovni zasoba. Martin Fafejta
(2004, s. 36-37) poukazuje na to, ze asi nefekneme ,holka jako buk® nebo ,kluk
jako panenka“. Témito r€enimi vyjadfujeme, Zze chlapec ma byt silny a divka
hezka. | kdyz je patrné, Ze tyto charakteristiky nejsou biologickymi nybrz
socialnimi, nebot i slaby muz je biologicky muzem. Stejné tak to plati i pro

nehezkou zenu. Pojeti krasy je navic dano kulturné.

Kazdé vétsi naruSeni genderovych stereotypl s sebou nese nebezpedi,
Ze nebudeme pochopeni, Ze naruSime socialni fad, a tak se staneme pro tento
fad podezielymi. Budeme nékym, pfed kym je dobré mit se na pozoru (napf.
Zena, ktera ,chlapsky” poplacava své kolegy po zadech). Faktem je, Ze jsme od
narozeni néjak genderové formovani a naSe genderova identita je nam

vStépovana jesté dfive nez si uvédomujeme sami sebe (Fafejta, 2004, s. 37).

Béhem Casu se ustavila sociologicka pfedstava genderu. Vychova
k muzi & zené implikuje celozivotni neménné chovani jako muz Ci Zena,
genderova organizace spoleCenské délby prace se z generace na generaci
reprodukuji tim, Ze se jedinci v prubéhu socializace u€i danym rolim. Novi
Clenové spole€nosti si okolni svét osvojuji tak, jak se jim jevi, vCetné jiz
existujici hierarchicky uspofadané genderové struktury. Spole€nost trva na tom,
Ze jednotlivci musi mit (a musi hrat) jedno pohlavi, to které maji zapsané
v rodném listu. Instituce vyZaduji od svych d&lent, aby hrali tu roli, ktera
odpovida jejich genderové sebedefinici (Smausova, 2002). Chlapci i divky se jiz
od détstvi setkavaji s tradiCnimi muzskymi a Zenskymi cinnostmi. Ve vSech
spoleCnostech existuje délba prace podle tohoto rozdéleni. Ann Oakleyova

(2004, s. 118) ve své knize Pohlavi, gender a spolecnost pise: ,MuZzi a Zeny se
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neodliSuji jen v rytmu své kariéry. Velké rozdily jsou spojeny s obecnou roli
pohlavi, s oCekavanimi a prfednostmi, jez s sebou nese. Stale je ovliviiuje
tradice a predsudky, takze povolani tradi€né vykonavana zenami, zeny
vykonavaji i dnes — obvykle diky néjaké racionalizaci o jejich vhodnosti.“ Mlada
divka, ktera si vybira povolani pravdépodobné odmitne profesi, jeZ je vnimana
jako muzska a vezme v uvahu pouze ty, knimz ma snadny pfistup jako
k potencionalnim zdrojum uspokojeni. Pravé tady bude ovlivnéna vychovou,
ktera ji Iépe vybavila pro zaméstnani vyZzadujici ,Zzenské" povahové rysy. Podle
obecného minéni je pak nutné, abychom se dostali do ,muzské” profese, mit i
muzské vlastnosti (Oakleyova, 2004, s. 113). Mohou to byt pravé kulturou dané
stereotypy, které nam zabrani dat divku na ledni hokej nebo fotbal, protoze
hokej je tvrda hra pro kluky, kde nema holka, co délat. Platit to bude ale i
naopak, mnozi tatinkové zase nebudou chtit dat své syny na krasobrusleni,
protoze ho vnimaji jako pfilis ,zzenstily“ sport. | kdyz objektivné budou vSechny

tyto discipliny vyzadovat uplné stejné usili a dfinu.

PFi rozhodovani, do jaké aktivity se pustim a do jaké ne, hraje dulezitou
roli kultura. Vychova v raném détstvi, vzdélani a zaméstnani tlaCi muze a Zeny
do rozdilnych pozic. Neni tedy divu, Zze na konci tohoto procesu mohou
povazovat své ,striktné“ vymezené role za pfedem dané na zakladé obecného
zakona, prestoZze ve skuteCnosti nejsou biologické rozdily mezi obéma
pohlavimi ani tak veliké, ani tak neménné, jak mnozi predpokladaji, a prestoze
se v jinych kulturach vytvofily role muze a zeny uplné odliSné a Ze pfipadaji
témto spoleCnostem stejné pfirozené a nevyhnutelné jako nam role naSe
(Smausova, 2002, 17-20).

2.4 Gender a média

V modernich spole¢nostech hraji média stale vyznamnégjsi roli, ziskavame diky

nim poznatky, vyménujeme si informace a symbolické obsahy. Jak piSe Jan
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Jirak (2001, s. 12-13): ,Obohacovat se prozitky znamena stale vice se
obohacovat prozitky z meédii. Obavat se nekontrolované moci znamena stale
vice se obavat moci meédii. Vkladat nadéje do moznosti prosadit novou
mySlenku znamena vkladat nadéje do médii.“ Obecné plati, Ze studiem médii
se zvySuje moznost kontroly nad tim, jaké interpretace svéta, lidi, d&ja, vztaha a
hodnot tyto komunikaéni kanaly pfinaseji. Je dulezité si uvédomit, Ze veskera
medialni sdé&leni jsou interpretace. Casto to jsou novinafi, ktefi uréuji, jaké
situace jsou zavazné Ci kdo je dulezity, dokazi tak utvaret a formovat, co se
jedinec dozvida, tim mohou byt hlavnim zdrojem mySlenek a nazoru, jez se
k nému dostavaji. Média mohou ovlivnit jednani a uvazovani lidi. To je patrné i
v pfipadé, ze se podivame na nékteré zvlastni pripady uziti masové
komunikace, jako je tfeba reklama. Kampané vyuzivaji vice druhG médii
zaroven, takZze tim opakuji a posiluji kazdé sdéleni, které nabidnou. Diky této
schopnosti oslovit obrovské mnozstvi pfijemcl se média stavaji pozoruhodnymi
komunikatory, jenz vlastné nemaiji konkurenci v zadné jiné instituci (Jirak, 2001,
s. 13).

Celé studium masové komunikace je vlastné zalozeno na predpokladu,
Ze média maji vyznamné ucinky, a pfece bychom nasli jen malo shodnych
nazord na jejich povahu a rozsah. Napfiklad Marshall McLuhan rozliSuje mezi
,horkymi“ médii jako je rozhlas nebo film a mezi ,chladnymi“, kam zafazuje
telefon Ci televizi. ,Horké médium je extenzi jediného smyslu pomoci vysoké
definice. Vysoka definice je stav naplnénosti daty.” (McLuhan, 2011, s. 36-47 )
Srovname - li fotografie s karikaturami, pak fotky lze povaZovat za
vysokodefiniCni, kdezto karikatury za nizkodefiniCni, prosté proto, Zze je v ni
velmi malo vizualnich informaci. Mezi chladna média zafazuje McLuhan i Fec,
nebot’ si poslucha¢ musi mnohé domyslet a doplhovat. Horka média jsou tedy
charakteristicka nizkou participaci, kdezto ty chladna naopak vedou k vétSimu
podilu na ucasti. Je proto pfirozene, Ze ucCinky, které ma na Clovéka horké
médium (jako je rozhlas) se znac¢né liSi od ucinkd chladnych médii, jako je

telefon (McLuhan, 2011, s. 41). NaSe mysl je neustale plna informaci a dojma.
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Zijeme v prostfedi nasyceném medialnimi zvuky a obrazy, kde politicky Zivot a
statni sprava funguji na zakladé predpokladu, Zze vime, co se déje okolo nas.
Denis McQuail (2009, s. 30) poukazuje na vysledek takovéhoto procesu,
,Muzeme si byt jisti, Ze ke konkrétnimu uc€inku dochazi dnes a denné, a presto
nejsme schopni vidét Ci predvidat uhrnny vysledek, ani se po probéhnuti
udalosti dozvédét, kolik z obecného obrazu o ni Ize pfisoudit médiim.“ Kdyz to
shrnem, tak medialni ucinky jsou jednoduse feCeno, zamyslené Ci nezamyslené
dasledky &innosti masovych komunikacnich technologii. Vyraz ,moc médii“ na
druhé strané svéd&i o obecném potencionalu médii urcitym zplsobem ucinné
pusobit. Kazdodenni zkuSenost nam pfinasi nescetné pfiklady téchto ucinka.
Oblékame se podle pfedpovédi poc&asi, nakupujeme podle reklamy (i kdyz
fikame, Ze ne), jdeme na film, na ktery je v novinach recenze, nejriznéjSim
zpusobem reagujeme na medialni zpravodajstvi (McQuail, 2009). Na medialni
realitu Ize nahlizet jako na subkategorii reality socialni, protoze nam dava
k dispozici také urcité univerzum vyznamu zahrnuté ve svém specifickém svété
produkci informaci. V této souvislosti muzeme hovofit o medialnim obraze,
ktery je utvaren transformaci jednotlivych udalosti uskute¢nénych v socialni
realité. Stejné jako Clovék podrobuje socialni zkusenost subjektivni interpretaci,
zprava produkovana meédii podléha procesu konstrukce obrazu novinarem. Ten
selekci a upfednostnénim urcitého tématu formuje ramec definujici kvalitu a
kvantitu zprav. ,Schopnost novinait poskytovat zastfeSujici definici vSeho déni
pfisuzuje mediim funkci udrZzovat a posilovat dominantni verze symbolického
svéta, a tim i uchovavat a legitimizovat institucionalni fad. Zaroven média
vzhledem Kk jejich spojeni s jazykem pFedstavuji objekty neustale a kazdodenné
stvrzujici realnou existenci €lent publika.“ (Berger, Luckmann, 1999, s. 96)
Zurnalista disponuje mnoha zplisoby, které pouziva ke konstituovani informace.
Procesy novinarské produkce zpravodajského sdéleni jsou ovlivnény kritérii,
jenz  vychazeji ze  zvyklosti editoridlni  politiky a  ustalenych
typografickych/produkénich norem. Pfi vybéru témat se tedy clenové tymu
nefidi pouze zabéhlymi pravidly redakce, ale i pfitomnosti €i nepfitomnosti

zpravodajskych hodnot, motivem podpory konsensualniho pohledu na realitu a
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poptavkou cilové skupiny adresatu. Diferencemi mezi riznymi médii jsou tedy
pfirozené dusledky odliSnych redak&nich koncepci. Konstrukce obrazu
v mediich se netyka jen zpravodajskych hodnot, ale i nastolovani témat
(agenda setting) nebo také vytvafeni ramce, do néjz je dana tématika
zasazena. Zaroven ,média nedavaji lidem pouze voditko, o ¢em maji

premyslet, ale fikaji jim, i jak o tom maji pfemyslet.“ (McQuail, 2009)

Jednou z oblasti, pro kterou rozvoj teorie kulturné diferencovaného cteni
medialnich textd znamenal vyznamny pokrok, je problematika vztahu
k genderu. Zatimco vlastni komunikaéni studia byla pldvodné i ve své
nejradikalnéjsi kritické podobé v podstaté rodové neuvédoméla, z dnesniho
pohledu muzeme mluvit o ,projektu kulturné feministického studia médii“, jenz
mifi do hloubky problému a zabyva se tématy daleko Sir§imi, nez mu ukladalo
puvodni zadani soustfedici se pouze na takové otazky jako je role pohlavi
v procesu socializace. Rozsah genderové podbarveného vyzkumu je dnes
znacna, pozornost se ale zaméfila predevSim na roli genderu pfi zaujimani
postoje ve vztahu k vyobrazeni (filmovému, televiznimu, fotografickému) muze
a zeny. Jiny smér vyzkumu se soustfedi na roli, kterou hraji média pfi
pfenaseni patriarchalni ideologie souvisejici s mistem Zen ve spoleCnosti
(McQuail, 2009). Van Zoonen (1994, s. 27-29) si ve své knize Feminist Media
Studies v§ima, Ze se v souCasné dobé objevuje nové paradigma, jez nabizi
lepSi chapani vztahu genderu a médii. Jadrem tohoto pfistupu je predstava
diskurzu genderu, jako souboru prekryvajicich se a nékdy neslucitelnych
kulturnich zvyklosti vztahujicich se k sexualnim rozdilim. Druhym principem je
ddraz na aktivni konstrukci vyznamu a identit ze strany pfijemcu medialnich
textd. Tyto pfistupy se pak podle Van Zoonenové (tamtéz, s. 27) snazi najit
odpovédi na tyto otazky: ,Jak jsou v medialnich textech zakédovany genderové
diskurzy? Jak pfijeti ze strany publika pfispiva ke konstrukci genderu na urovni

individualni identity? Jak muize byt tento proces zkouman a analyzovan?“

Vi wviiv s



23

definice rodu. Vyznam rodu totiz neni nikdy pfesné dan, ale méni se podle
kulturné/historickych podminek a okolnosti. Z Casti jde o to, jaké rodoveé rozdily

jsou akceptované a v ¢em je tato rozdilnost vyznamna.

Feministicky pfFistup k masové komunikaci otevira fadu sméra analyzy,
v minulosti ¢asto zanedbanych. Jeden z nich se tyka skuteCnosti, Ze mediované
texty maji zpisobem svého zakdédovani hluboce rodovy charakter. Genderové
zabarveni obsahu Ize také studovat ve fazi produkce, nebot vétSinu
programového vybéru vytvareji muzi. Mnoho druht medialniho obsahu je pak
také zaméreno na jedno nebo druhé pohlavi, pravdépodobné kvili osloveni
vybraného publika. Podle nékterych pfedchozich vyzkumd maji muzi a Zeny
odliSny rezim sledovani televize, coZ je nejspi§ dano odliSnymi rozvrhy
domacich praci, jez jsou muzim a zenam Kkulturné pfipisovany. Zejména
vecerni zpravy a sportovni pfenosy jsou chapany jako doména muzu (Kalvas,
2009). Naopak mnoho autoru tvrdi, Ze soap opera jako zanr je ,rodové
formovana“ jako Zenské vypravéni, a to zplsobem svych charakteristik,
prostfedim, dialogy a postavenim Zenskych a muzskych roli. | zde si autofi
v§imaji toho, Ze typicka struktura soap opery™ vychazi vstfic zlomkovitému
charakteru denni prace zeny v domacnosti. Masové produkované romance
tohoto druhu, jsou zjevné ,zrodovény“ od samého zacatku, vétSinou jsou psany
Zenami a zcela oteviené pro zeny. Tento zanr nabizi moznost uniknout
z dominantniho fadu svéta, je pfilezitosti identifikovat se s riznymi postavami,
prozivat situace, které jim normalni zivot neumozniuje (Radwayova1984;

Binkova 2004). Jiné autorky (jako Ellen Seiter) v8ak tento pfistup kritizuji — soap

7 Propojeni genderovych kategorii, ¢asu a médii je pomérné ¢astym jevem, své kofeny ma napf. u Julie
Kristevy & Nancy Chodorow. Zensky &as je zde definovan jako cyklicky, spojeny s mytem, kdezto
muzsky je linearni, sméfujici vpfed (Binkova, 2004).

'8 Nazev soap opera odkazuje ke zplsobu, jakym vstoupila Zena do medialniho diskurzu. Ten je spojen
s rozvojem tzv. konzumni kultury. Vznik pojmenovani soap opery, tedy mydlové opery ( ma svuj puvod
v reklamach na myci prostfedky, které byly uvadény mezi jednotlivymi dily rozhlasového serialu), je
urcitou metaforou postaveni Zen v ramci medialniho primyslu. Do oznaceni tohoto Zanru je tak navzdy
vepsana podvojna funkce, po desetileti burcujici feministické kriticky, zarucit prodej zboZi (v tomto

pFipadé zjevné pro domacnost) a utvrdit Zenu v jeji socialni roli (Binkova, 2004).
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opera jako produkt medialniho primyslu nabizi pouze doasny unik z reality,
¢imZz vede k neménnosti, ke stavu podfizenosti a pasivity. Denis McQuail
(2009, s. 386) ve své knize upozoriuje vtomto ohledu i na studii Patsy
Winsorové o filmovych rezisérkach a rezisérech. ,Ukazala napfiklad mnoho
vyznamnych rozdild v obsahu popularnich filmda vytvofenych muzi a Zenami.
Rezisérky o poznani méné tihly k zafazovani aktl fyzické agrese nebo Kk jejich
vyraznému spojovani s muzi. Ukazovaly Zeny ve vyrazné aktivnéjSich roli,
riznymi a méné predvidatelnymi zplUsoby vytvarely charakteristické texty.
Studie vyvodila, Ze navzdory tlakim pfi tvorbé popularnich filmu existuji urcité

doklady o existenci zenské estetiky.”

ZpUsoby, jak podporuji média genderové role, jsou rafinované a snadno
se Sifi. Image muze a Zeny, kterou prezentuji, odrazi a vyuzivaji definici
genderovych roli v pfislusné spoleCnosti. Jako pfiklad mudzou poslouzit
americké a polské Casopisy pro zeny z padesatych let. Ty americké Casopisy
idealizuji Zenu jako mladou, domacky zaloZzenou bytost pronasledujici muze
nebo oddanou péci o domov a déti (v pfipadé, ze uz muze ma), kdezto polské
magaziny prezentovaly Zenu jako ekonomicky nezavislou, jako bytost, jez nema
zadnou specifickou roli vrodiné a ktera je pro muzZe pfitazlivou svymi
pracovnimi uspéchy (Oakleyova, 2004). O identité Zeny se v medialnim
prostfedi Casto uvazovalo jako o kupujici. Byla vnimana jako spotfebitelka,
pasivni a oddana konzumentka, oproti ni stal muz jako vyrobce, aktivné tvofici
individuum s odstupem od vSeho nizkého a nekulturnino. Matterland
upozoriuje na to, Ze od poc€atku rozvoje rozhlasu a televize tato média slouZila
jako potvrzeni modernich hodnot spojovanych s Zenskou a muzskou identitou.
|zolace zen v domacnostech, zneviditelhovani jejich prace, nizka produktivni
hodnota, ktera je jim pfipisovana, to vSe ma stézejni vyznam pro podobu
obrazu Zeny, jaky média od pocatku vytvarela. Média se tedy zaclenila do fadu
svéta déleného podle linii genderu, a tim pfispéla k naturalizaci tohoto ustaveni.
,Zeny jsou v zajeti symbol(l modernity stejn& jako byly pfed nedavnem v zajeti
symboll burzoazie.“ (Mittelart, 1996 cit. dle Binkova 2004, s. 2) Binkova
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poukazuje na fakt, Ze protikladem vysoké kultury muzd byla kultura masova,
jejimiz hlavnimi nositelkami mély byt zeny (Binkova, 2004, s. 3 ). Je pravda, ze
otazce genderu pfi vymezovani dichotomie moderni/masova kultura se
vénovala fada kritikd. Jednim z nich je i Andreas Huyssem, podle néhoz jsou
podfadné formy popularni (¢i masové) kultury historicky spojené s Zenami,
zatimco opravdova, autenticka kultura je doménou muzu. Ve vSech genderové
ladénych debatach o masové kultuie™ byly Zeny povaZovany za citové
nachylnéjsi ke klamnym a utiSujicim prostfedkim tohoto odvétvi. ,Z prizkumu
dobovych c¢asopist a novin (19. stoleti) jasné vyplyva, Ze masy byly
ztotozhovany s Zzenskou hrozbou. Hriza z mas je pak vzdy zaroven strachem
z zeny, obavou z prirody vymykajici se kontrole, z nevédomi, ze sexuality, ze
ztraty identity a z poruSeni hranic ega v davu.“ (Huyssen, 1986 cit. dle
Pachmanova, 2002, s. 254-261) Na druhou stranu pravé vnimani Zeny jako
nositelky nizké kultury (ohrozujici kulturu dominantni) otevielo prostor
alternativnim  perspektivam. Feminismem inspirované texty naopak
upozornovaly na tlak masové kultury na zeny, tfeba na to jak je ruznymi

zpusoby vykofistuje (Binkova, 2004, s.4-5).

Claire M. Rezzeti a Daniel J. Curran (2003, s. 182-183) si vSimaji
obecného poklesu ¢teni denniho tisku, navic i zde se projevil genderovy rozdil.
Jednim z moznych vysvétleni mize byt to, Ze tisk k zenam &asto nehovofi.
Zpravy o Cinech a udalostech tykajicich se Zen se povétSinou prezentuji jako
méné dualezité, pfitom to byvaji osobné zabarvené Cc¢lanky, které jsou

zarazovany do vedlejSich nezpravodajskych rubrik. Studie?, na niz Rezzeti a

' Masova i popularni kultura svou identitu odvozuji od vlastnosti, které jsou jim pejorativné
prisuzovany. Jejich skute€na hrozba vychazi z toho, jak se jejich negativni vilastnosti mohou kriticky
obratit proti dominantni kultufe. Dnes uz nelze nacrtnout divéryhodnou hranici, jez by oddélovala
vysoké uméni od masové kultury. Huyssen to charakterizoval jasn&, kdyz napsal, Ze ,masova kultura i
feministické uméni jsou silné obsazeny v jakémkoli pokusu vystihnout zvlastnosti sou¢asné kultury.®
(Huyssen, 1986 cit. dle Pachmanova, 2002).

2V tomto pfipadé $lo o studii dvaceti americkych denikd z roku 1996. Podobny vyzkum probéhl ale i
v Ceské republice a to v roce 2003. Pod taktovkou spole&nosti TNI byla provedena analyza péti denik,

sedmnacti CasopisU a dvanacti televiznich porfadd. Nepfekvapivym vysledkem bylo, Zze prezentace
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Curran odkazuiji, pfiSla se zjisténim, ze v Clancich z titulni strany odkazovalo na
Zeny jen 15 % a Ze Zeny byly pouze na 33 % fotografiich, dale povétSinou
chybély i na strankach vénovanych dulezitym mistnim udalostem nebo
v obchodnich a hospodarskych ¢&lancich. Jesté vymluvnéjSi je pak zpulsob,
jakym jsou zpravy o Zenach prezentovany. Ve zpravach tykajicich se zen maji

autofi tendenci zdUraziovat pohlavi, popisovat fyzicky zjev a rodinné postaveni.

Casopisy se od denniho tisku v mnoha ohledech li§i. Zatimco noviny se
obraceji k Siroké Ctenarské obci, tak Casopisy se snazi zaujmout specifické
skupiny &tenara. Existuji Casopisy, které se vénuji etnickym mensinam, nebo se
soustfedi na urcity okruh lidskych zajmd, ale existuji i magaziny uréeny pfimo
muzdam ¢&i zenam?'. Poslednim tématem, kterému se tedy v této kapitole budu
vénovat, je téma Zenskych Casopisu. Tato periodika byla Castym tématem
feministickych prispévkl, coz souviselo s jejich velkou oblibou, magaziny pro
Zeny byly povazovany za stéZejni prostor, v némz dochazelo k utvareni
normativni femininity. Tradi¢né Sifily kult Zenskosti, tedy zaujeti vlastnim
fyzickym vzhledem, uspéchem v zaméstnani i v ,srdeCnich zalezitostech®. Aby
Ctenarky dosahly tohoto idealu, museji si kupovat urcitou kosmetiku, urcité Saty,
mit vlasy upravené ur€itym zplasobem (Curran, Rezzeti, 2003, s. 162). Binkova
napfiklad cituje text Angely McRobbie: ,Pro feministické autorky, které svou
pozornost zaméfily na Casopisy pocinaje sedmdesatymi léty, je v Casopisech
pro zeny prakticky vSe spojeno s opresi. V reklamé& Zenské télo dusledné

odkazuje k nutnosti spotfebovavat; v milostném romanu jsou Zeny a divky

Zenské problematiky a Zen obecné je v médiich ponékud ve stinu populace muzské (TNS Factum,
2003).

21 Jak je vidno stale pretrvava tendence rozdélovat svét, nékdy ponékud naivnim zptsobem, na Zensky
a muzsky s jasné definovanymi okruhy z&jmG a problémd. Zeny jsou baveny a rozptylovany médou a
(Valdrovda, 2001). Tohoto fenoménu si Ize v8imnout i v internetové verzi Mladé fronty Dnes, kde jsou
specialni pfilohy pro muze (Xman) a pro Zzeny (Onadnes). Zatimco Xman se v hlavnim titulku zabyvéa
osobnosti papeze FrantiS8ka, tak Onadnes nas informuje, jak hubnout podle typu postavy
(http://www.idnes.cz/, ke dni 27.2.2014).
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podfizeny pochybné slasti sexualni podfizenosti; v hraném filmu se vedou
debaty o tom, co je to byt Zenou, tyto debaty jsou vSak stale vice strnulé,
s pevné danymi hranicemi; a nakonec je zde modda, nachazejici se stale
v centru zajmu Casopisu pro zZeny, které se stavaji vysadnim mistem zZenského
konzumerismu, s modnimi strankami uverejfujicimi nekoneéné série imperativl
nuticich ke koupi.“ (McRobbie, 1996 cit. dle Binkova 2004) Ostra feministicka
kritika opirajici se o pojmy fetiSizace ¢&i fragmentizace tak zaznivala jako
odpovéd na komeréni reprezentace Zenstvi, jeZz byly vnimany jako vysledek
pusobeni dominantni ideologie. Na tuto problematiku se ale muzeme podivat i
zjiného uhlu pohledu a otazku ,co délaji masova média se zenami?”
nahradime otazkou ,co Zeny délaji s masovymi médii?“. Tazani je zaloZzeno na
predpokladu, Ze Zeny aktivné a védomé hledaji urcité typy uspokojeni
v masovych médiich. Casopisy pro Zeny? davaji napriklad moZnost zazit pocit
sounalezitosti, pfinaseji zenam informace, zabavu, rady a ponauceni (van
Zoonen, 1994, s. 52). Tyto magaziny lze kdykoli odlozit, jsou &teny spiSe
nesoustfedéné a s odstupem. Tak se vyjevuje ambivalentni charakter tradi¢nich
Zenskych Casopisl, které spojuji na jedné strané dUraz na nezavislost,
prezentovany obrazem emancipované, sexualné svobodné Zzeny s mytem krasy
na strané druhé. Mytus krasy je pak na strankach téchto periodik pfitomny
explicitné v podobé rad ¢&i doporuCeni Ci implicitné skrze vSudypfitomnou
reklamu, pfedevsSim na kosmetické pfipravky. ,Profily Casopisl jsou rozpolcené
na dveé poloviny mezi mytem krasy a feminismem, pfesné tak jako osobnost
jejich &tenarek,” pise Naomi Wolf (2000, s. 81-94) ve své knize Mytus krasy a
dodava ,Malokdy si uvédomujeme, Ze tyto magaziny zpopularizovaly
feministické myslenky o mnoho vic nez jakékoli jiné médium a jsou rozhodné
vyraznéjSi nez vyluéné feministické Casopisy.” Lze si tedy vSimnout velkych
rozporl mezi pozitivnimi a negativnimi prvky téchto ¢asopisu, které vyvolavaji
v Zzenach Casto extrémni reakce. Pro¢ vlastné tolik zalezi na tom, co tyto

magaziny pisi a ukazuji? Zalezi jim na tom, protoze pfislusné Casopisy, i kdyz

2 v Ceské republice do této kategorie miizeme zafadit napt. Sasopisy: Elle, Zena a Zivot, InStyle,

Prakticka Zena, Vlasta, Katka, Cosmopolitan a dalsi.
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se jejich vyznam trivializuje, reprezentuji néco velmi dulezitého a to Zenskou
masovou kulturu. Zenské Gasopisy tak jednak reprezentuji kulturu Zen, jez
odrazi svét jeji zkuSenosti a reflektuje obraz ménici se role Zeny, na druhou

stranu ji vSak neuprosné ramuji normativem mytu krasy (Wolf, 2000, s. 88).

2.5 Média a sport

Sport, v souladu s hodnotovym zakotvenim a sméfovadnim soudobé postmoderni, na
konzumaci medidlnich pfedstav zaméiené spolecnosti, je stidle vyraznéji spojovan
s komerénim sponzorskym logem na dresech atleti, s arénami, jez jsou svédky
vyznamnych sportovnich udélosti, a s medidlnim zpravodajstvim, které je
zprostiedkovavaji. Medialni spolecnosti vydavaji obrovské finan¢ni sumy na vysilaci
prava, sportovni hvézdy jsou kupovdny a prodavany za milionové Castky, mésta a
regiony investuji obrovské penézni prostiedky k ziskdni prav uspotfadat globalné
vyznamné sportovni udalosti, profesiondlni sportovni kluby hraji dilezitou roli na
burzovnim trhu. Sport jako vyznamny socialné-kulturni fenomén, se tak stdva stale méné
prehlédnutelnou soucasti naSich Zivotii. Rostouci divackd popularita profesionalniho
sportu jiz od devatenactého stoleti pfindsi pozornost masovych médii, zejména dobové
nesmirn¢ populdrnich denikl. Publicita dilezitych sportovnich udalosti a utkéni,
prezentace vysledkli v kontextu sportovniho zpravodajstvi zvySuje postupné jak kredit
sportu, tak kredit médii a piispiva k tvorbé samotné sportovni kultury. Zajem tisku o
sport piispél k SirSimu porozuméni jeho pravidel, zalozil rostouci popularitu sportovnich
hrdinti a hvézd. Od konce 18, stoleti, kdy se poprvé v Anglii na trhu objevily sportovni
casopisy, se postupné zvysSuje zajem o tiSténé informace ze svéta sportu. Piitom divacky
zajem o jednotlivé druhy sportu vzdy odrazel Sir$i kulturné-ekonomicky kontext™. Jiz
v pocatcich ptfimého sportovniho zpravodajstvi pfitahovaly zdjem predevSim akéni
dramatické a tvrdé discipliny jako boxerské souboje. U¢inkovani sportu v televizi je
umoziovano a posilovano predevSim spoleénymi z4jmy o vlastni Zivotaschopnost a
popularitu, je to prave fotbal, ktery svymi prostorovymi charakteristikami, hernim stylem

1 divackou pfiitazlivosti byva pro televizi vysoce atraktivni (Sekot, 2008).

2 Napf. v Britanii béhem 20. stoleti ztratil hodné ze své popularity kriket a na jeho misto se dostal fotbal.
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Podle Messnera (1999, s. 40 ) muzeme obraz sportu v médiich
povazovat za vesmeés stereotypni pFedstaveni socialné ustavenych
charakteristik zu¢astnénych performera a dalSich komponent podilejicich se na
sportovni udalosti. Mezi nejCastéjSi stereotypy vychazejici z kazdodenni
zkuSenosti patfi prfedevSim to, Ze muzim jsou daleko Castéji pfisuzovany
vlastnosti jako nezavislost, dravost, agresivita, zatimco Zeny charakterizuji
privlastky typu: pecujici, emocionalni, krasna, elegantni, jemna nebo zavisla
(viz. Oates-Indruchova 1999). Co se tyka sportovni oblasti jsou Zeny podle
studie Messnera ,stigmatizovany® jako kandidatky nevhodné pro povolani
profesionalni sportovkyné a byvaji odsouzeny do roli divacek. Maji mensi
zastoupeni na vysSich postech jako je trenérstvi, rozhod¢i nebo manazerstvi.
Navic jsou jejich sportovni vykony v médiich prezentovany odliSné (napf. se u
Zen daleko Castéji feSi jejich vaha a vzhled)® nez ty muzské a redaktofi
pouzivaji v jejich pfipadé pro komentafe jina slovni spojeni. Dale je Zensky
sportovni vykon jinak ohodnocovan financné i co se prestiZze tyka. Média tak
pfinaseji povédomi o tom, co to je byt muz — sportovec formou prezentace
silného, agresivniho, bojujiciho a cilevédomého vitéze, ktery patfi do muzského
svéta. Sportovni udalosti byvaji zaloZzené na tom, Ze se zde oCekava urcity typ
nasili. Sdélovaci prostfedky také oslavuji sportovce, ktefi dohravaji i pres
oCividnou bolest, zranéni, ktefi se obétuji pro tym atd. Navic je celkové medialni
produkce Castéji zaméfena na prezentovani muzskych sportll na ukor niz§iho
poctu téch zenskych. Dale jsou vylou€eny ze sportovnich programd, na néz se
muzi divaji, a kdyz uz se tam objevi tak jen v silné stereotypizovanych pozicich,
treba jako modelky na sportovni oble€eni. Tyto obecné predpoklady se potvrdily
napfiklad ve vyzkumu Margaret Duncan a Michaela Messnera (1990), ktefi
analyzovali Ctyfi americké deniky po dobu tfi mésicu. Zpravy zaméfené na
panskeé sportovni discipliny byly k ttm damskym v poméru 23:1, i kdyz autofi

vyfadily discipliny vnimané jako typicky muzské, tak byly ¢lanky o zenach

# Napriklad v ¢lanku s nazvem ,Kanadska hokejistka hrala s muzi. Chytala velmi dobfe chvalil ji kouc*
pouzil redaktor slovni spojeni ,pohledna Kanadanka®“, coZ by ho v pfipadé muzského hrade ani
nenapadlo (zdroj MF Dnes, ¢lanek ze dne 17.3.2014).
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stejné v mensiné a to 8,7:1. Nepomér se ukazal i v pfipadé titulnich stranek a
fotografii, jez z 92 % zobrazovaly muzské atlety?. Podle Dékanovského (2008)
neni divu, ze se zensky sport dostava do meédii jen sporadicky a to jesté
prevazné diky své estetické strance. NejCastéjSim snimkem napf. u plazového
volejbalu, se tak stava detailni zabér na pozadi hracek. Obhajoba meédii stoji na
tom, Zze jde o ukazku signalizace pro podavajici spoluhracku. Prfedepsané
vykrojeni plavek, ale pamatuje i na estetickou formu véci. Toni Bruce (1998, s.
374) pak vystihla zplsob zobrazovani sportovkyri v médiich, kdyz napsala, ze
.j€ napfi¢c Casem, prostorem, druhem sportu a medialnimi formami konzistentni
ve smyslu nevyvazenosti, znehodnocovani, ftrivializace a stereotypizace
zenského sportovniho vykonu ve smyslu vyzadované feminity a
heterosexuality” (Bruce 1998 dle Pokorna). V roce 2010 uvefejnili badatelé
Michael Messner a Cheryl Cooky vyzkumnou zpravu shrnujici dvacet let (1989 -
2009) obsahové analyzy sportovniho zpravodajstvi nejsledovanéjSich
americkych televiznich stanic a vysSlo jim, Ze za uplynula léta nedoSlo k
zadnému narustu podilu sportu zen na obrazovkach daného média, a to i
navzdory vzrlstajicimu zajmu Zen a divek o sport. Z této studie dale vyplyva, Ze
az 72 % vysilacino Casu se vénovalo tfem mistnim hlavnim sportovnim
odvétvim, coz je v tomto pfipadé baseball, basketbal a americky fotbal — vzdy
v panském podani. Pokud je ale sport Zen v médiich ignorovan, jen to
podporuje mytus sportu jako exkluzivni zalezitosti ,0 muzich“ a ,pro muze®.
Dusledky této kvantitativni neviditelnosti sportovkyn navic ¢asto umocriuje jiz
vySe zminéna kvalitativni odliSnost obsahu (Cookey, Messner 2010). Pfitom
sportovni novinafi a editofi si ¢asto mysli, Ze jsou pfi vybéru sportovnich témat
a udalosti genderové neutralni (viz vyzkum Hardin 2005, dle Pokorna 2011),
zatimco dle feministické kritiky jen podléhaji dominantni ideologii, ktera definuje
pozici zeny jako jinou, pro sport ne tak vhodnou. Proto pfetrvava tendence
zaradit sport Zen do televizniho programu jen v pfipadé, Ze se jedna o pokryti

nestandardnich situaci — kontroverzni téma Ci bitka sportovkyn (Pokorna 2011).

» Dostupné na adrese: http://www.la84.org/coverage-of-womens-sports-in-four-daily-newspapers/
(stazeno ke dni 17.3.2014).
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Jednu z pfi€in této disproporcionality medializace sportu muizeme hledat
v nerovhém vztahu médii a sportu. Jak si vSiml Ondfej Tomek ve své
Diplomové praci na téma televizni komercializace sportu, celkové se medialni
produkce vyznacuje silnou selekci zvefejiiovanych sportovnich udalosti. Stein
tuto selekci popisuje terminem ,trzni kvalita sportu®, kterou mini zejména
prosazovani popularnich sportovnich akci, jez je mozno trzné zhodnotit (Stein
1998 dle Tomek 2003, s. 40). Zurnalisté pfitom &asto argumentuji, Ze vysilaji
pouze to, co chtéji divaci vidét. Takze otazkou zUstava, zda ma sport Zen vibec
potencial pfitahnout pozornost SirSiho publika. Dokud jsou ale muzské discipliny
povazovany za normu, a jako takovy je Casto vyhledavan divaky i divaCkami,
nemuze, zda se, sport Zzen konkurovat. Pokorna (2011, s. 125-127) ve svém
¢lanku piSe, ze pravé socialni vnimani sportu jako pfevazné domény muzu se
jevi jako vyznamny determinacni faktor sledovanosti sportovnich obsahu. Lze
se tak domnivat, Ze jelikoz ma sport nalepku ,muzské zalezitosti, tak oslovuje
vétSi mérou pravé muzské divaky, OdliSnymi se ale naopak ukazuji motivace a
predpoklady konzumace sportovnich televiznich obsahl u Zzenského publika,
Tyto rozdily I1ze podle Pokorné (2011, s. 127-128) vysvétlit odliSnym socialnim
vyznamem sportu pro zeny a pro muze. Zajem o sportovni obsahy v médiich je
u obou pohlavi zavisli na vlastni sportovni aktivité. Zatimco mladi muzi sleduji
zapasy a utkani v televizi bud sami nebo s kamarady, tak Zeny se divaji
povétSinou v okruhu rodinnych pfisludnika. | v preferenci urcitych disciplin je
mozné vysledovat wurCité rozdily. Tyto odliSnosti v zasadé Kkoreluji
s charakteristikami pfisuzovanymi femininnimu & maskulinnimu jednani ve
spoleCnosti. Nejpatrnéji se tato dichotomie vyjevi u estetickych a bojovych
sportl, toto rozfazeni pak usti v jakousi vhodnost pro jedno &i druhé pohlavi
(Pokorna, 2008).

2.6 Socialni konstrukce téla a jeho prezentace ve sportu
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Socialni konstrukci téla se zabyval Pierre Bourdieu (2000, s. 11-13), kdyz
piSe, Ze naSe téla jsou konstruovana a formovana pomoci pfijatych arbitrarnich
sexualizovanych principt vnimani a rozliSovani, jez nam poskytuje spolecnost,
v niz Zijeme. ,Socialni svét konstruuje télo jako sexualizovanou skuteCnost a
jako nositele sexualizujicich principl vidéni a déleni. Tento somatizovany
socialni program vnimani je aplikovan na kazdou véc na svété a v prvni fadé na
samotné télo v jeho biologické realité“ (Bourdieu, 2000, s. 13) Socialni
predstava o téle tak vnucuje Zenam a muzim diferenciovanou definici zpasob
uzivani jejich tél, ¢imz vznikaji socialné diferenciovana téla odliSného rodu.
V zakladé, muzi se tradiCné zaméfuji na sva téla v souvislosti s fyzickym
vykonem, zatimco Zeny odvozuji své sebevédomi z fyzické atraktivnosti. Nékteré
Zeny pro svou vysSi atraktivnost zacinaji cvicit, dodrzuji urcitou disciplinu, snazi
se vytvofit novou jednotu téla a ducha. Toto ,poselstvi® se ale pfiliS neliSi od
toho, jez lze nalézt v tradiCnich mdédnich Casopisech o krase. Od raného véku
maji mladé divky tendence upfednostriovat hubené (vyzablé) Zenské postavy.
Zda se, Ze adolescentni divky by rady mély stejné proporce jako modelky nebo
panenky Barbie. Posedlost vahou je jedna z nejCastéjSich klinickych poruch mezi
Zenami, problém zde pochazi z rozdilu mezi kulturnim idealem a realitou zvanou
Zena. Je tento nastoleny trend zahajeny a udrZzovany muzi, Zzenami nebo médii?
NejpravdépodobnéjSi bude kombinace téchto tfi aspektl. Stereotyp ,co je
krasné, to je i dobré” obecné existuje a je i aplikovan kdyz lidé sleduji ty, ktefi
jsou posuzovani. Tento stereotyp neni slucitelny s virou, Ze neni zcela fér ,soudit
knihu podle obalu®, ale vyzkumy jasné ukazuji pfedsudky v lidském vnimani ve
prospéch lidské atraktivity 2 (Neumannova, 2006). Mytus krasy se nam snazi

Fici, Ze kvalita zvana ,krasa“ objektivné a univerzalné existuje. Zeny si tak preji

% Na strankach Univerzity Karlovy — Etologie Clovéka charakterizuji atraktivitu ¢lovéka jako fenomén,
ktery pusobi na nas kazdodenni zivot. Ovliviiuje, jak ostatni hodnotime na prvni pohled a jak spolu
v navaznosti na to jedname. Jak se zda, na zakladé atraktivity je k jedincim rdzné pfistupovano a
atraktivnéj$§im osobam muze pfinaset jisté socialni vyhody ( napf.od soudcl dostavaji nizSi tresty,
naopak v zaméstnani mivaji vyssi platy). V Ceské republice se tomuto tématu vénuji kupfikladu Vit
TrebiCsky, Véra Pivorikova nebo Jan Havli¢ek.
(zdroj:http://web.natur.cuni.cz/etologiecloveka/index.php/cz/n%C3%A1%C5%A1-v%C3%Bdzkum,
stazeno ke dni 2.3.2014).
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sami tuto krasu ztélesfiovat, zatimco muzi musi chtit takovéto Zeny vlastnit. Jde
o stav pfirozeny, podlozeny biologii, sexualnim chovanim a evoluci? Krasa Zen
musi korelovat s jejich plodnosti, a protoze je tento systém zalozeny na
sexualnim vybéru, tak je nevyhnutelny a neménny? Naomi Wolf (2000, s. 15)
fika, Ze nic z toho neni pravda, krasa je podle ni néco jako platidlo, podobné
jako zlato. | o tomto fenoménu rozhoduje politika a ideoligicky systém
reprezentovany muzi. V podminkach, kdy je zenam pfisuzovana pozice ve
vertikalni hierarchii podle télesného standardu vymysleného kulturou, je mytus
krasy vyrazem mocenskych vztah(. Pozice Zen v takovém vztahu se proto
vyznacuje jistou bezvychodnosti, i ony totiz realitu hodnoti a vnimaji podle
schémat, ktera jsou plodem muzské dominance; jina schémata nejsou
k dispozici. Bourdieu (2000, s. 24) tuto situaci popisuje terminem symbolické
nasili: ,K symbolickému nasili dochazi tehdy, jestlize ovladany nemuze jinak,
nez vladnouciho uznavat, protoze k reflektovani jak jeho, tak sebe disponuje
pouze nastroji poznani, jez s nim ma spolecné a které nejsou ni¢im jinym nez
osvojenou formou vztahu nadvlady, a ukazuji proto tento vztah jako pfirozeny.”
Protoze je vztah nadvlady vepsan pfimo do tél, akty symbolické nasili maji ¢asto
povahu télesnych emoci (hanba, nesmélost, tfes, Cervenani). Dominanci muz
proto nelze odstranit pouhym uvédoménim ¢&i vuli, k tomu by bylo nutné odstranit
télesné dispozice nutici ovladané pouzivat schémata vladnoucich — a to by
znamenalo radikalné zménit socialni podminky, diky nimz tyto podminky vznikaji
(Bourdieu, 2000, s. 24-26).

Mytus krasy je tedy formovan a uméle vytvaren vnéjSimi determinanty.
Na biologické télo jsou aplikovany normy a pozadavky poplatné dané kultufe a
spole¢nosti, které zasadnim zplsobem formuji to, co povazujeme za pfitazlivé.
Nyni se kratce podivam na rozdil zobrazeni t&€l muzld a zen v médiich. Uz jen pfi
letmém pohledu na jejich vizualni prezentaci a obrazy je totiz patrné, ze kazdy
znich je prezentovan jinak. Vizualni zobrazeni stavi svou legitimitu na
poZadavku napodobeni. Je schopno vérné reprodukovat informace tak, ze

zobrazeny predmét Ci télo se v dile zpfitomnuje ve své (mata)fyzické uplnosti.
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Obrazy tak davaji divakovi svét a zaroven zobrazuji jeho samotného (Jones,
1991 in Pachmanova 2002 ). Obecné plati, Zze prezentace muzu je daleko Sirsi
nez Zen. Zeny jsou mnohem &ast&ji zobrazovany v omezenych stereotypnich
rolich a komplexnost jejich realného plasobeni je redukovana do uzkych, pfedem

danych ramcu. (Kalnicka, 2012)%.

Jak uz je napsano vyse, sport ma nalepku muzského svéta a Zeny, i kdyz
v dnesni dobé maji relativné volny pfistup na sportovisté, jsou stale povazovany
za méné vhodné kandidatky pro vykon profese ,profesionalni sportovec”.
ZpUsoby jednani, které prameni z konkrétnich genderovych stereotypl jsou
povazovany i samotnymi aktéry dané socialni role za tolik dané, ze se
v kone€ném vysledku mohou stat bariérou branici rozvoji vrozenym
schopnostem, dovednostem nebo talentu. ,Genderova identita se v sociologii
dosud prevazné kdduje celistvé a jakoby pfirozené pres t&lo.“(Smausova, 2002,
s. 16) V oblasti sportu je pak télo nastrojem, skrze ktery je sportovni vykon
prvotné uskute€riovan. Zde télo pfedstavuje vSechny kulturni a socialni praktiky,

jez ke sportu jako instituci patfi.

7 Dostupné na adrese: www.pulib.sk/web/kniznica/elpub/dokument/Kvokacka1/.../kalnicka.pdf.
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3. Metodologie

Vizualim (tedy obrazovym pfiloham textu, fotkdm nebo obrazovym ilustracim)
je vénovano relativné malo prostoru, coz je podivné, uvédomime-li si, ze
,obrazy se podobaji skuteCnému svétu, v némz Zijeme, a mohou na nas proto
pusobit daleko silnéji nez slova.“ (Burton, Jirak, 2003, s, 30) Divat se na obraz
néjakého Clovéka pfipada pfijemci skoro stejné, jako divat se pfimo na
pfislusnou osobu, zatimco divat se na shluk slov, ktera tuto osobu popisuiji,
v sobé nic takového neobsahuje. Podobné se na tuto problematiku diva i
Barthes (1964 in Cisaf 2004, s. 53 ): ,Obraz jisté pusobi naléhavéji nez pismo.
Vnucuje signifikanci naraz, aniz ji rozptyluje.“ Ve svém uzSim pojeti se
fotografii, reklamou, filmem, ornamenty, zkraslovanim lidského téla,
zobrazovanim reality, zkratka vSemu, co je urCené pro oko a zahrnuje i
zpusoby, jakymi se lidé divaji na kazdodenni realitu, vénuje vizualni

antropologie.

3.1 Metodicka vychodiska

V souCasnych uvahach o medialni sféfe se Casto mluvi o rostoucim vlivu
vizuality. V tomto kontextu dominuje fotografie a film, respektive nabyva stale
vétSiho vyznamu a zabira stale nova uzemi. Jako pfiklad tohoto tvrzeni nam
muzou poslouzit noviny, které se z Cisté textové, byt pozdéji ilustrované formy
stale vice méni ve formu ,plakatovou” s fadou fotografii a jinych vizualnich
prvka, aby tak pfitahly &tenafe a zdlraznily vyznam vypravénych pfibéhu.
Zijeme v kultufe, ktera je ve stale vétsi mife protknuta vizuéinimi obrazy
s riznymi cili a zamyslenymi u€inky. Susan Sontagova (2002) uvadi ,Siroce
pfijimanou diagnézu, Ze spoleCnost se stava ,moderni“, kdyZ jednou z jejich
hlavnich cinnosti je vytvaret a konzumovat obrazy. ... Fotoaparat popisuje
skuteCnost dvéma zpusoby, které jsou podstatné pro fungovani vyspélé

prumyslové spoleCnosti — jako podivanou (pro masy) a jako predmét
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pozorovani (pro ty, kdo vladnou).“ (Sontagova 2002 in Sztompka 2007, s. 13).
Roland Barthes (2005) si vSima novodobé vSudypfitomnosti fotografii. Pfichazi
k nam z celého svéta, aniz bychom si to Casto prali. Jeji princip spociva
v odrazu skute€nosti, a tak nam muze poslouzit jako zdroj poznani. Fotografie
ma mimo jiné i informacné — dokumentarni, heuristickou, do jisté miry
explanacni funkci, neznamena to, ale Ze by nemohla mit i estetické a umélecké
hodnoty nebo plinit ukoly spoleCensko — politické. ,Ty fotografie, které ziskaly
hodnotu svébytnych ikon nasi epochy, jez nosime v zivé kolektivni paméti,
z vetsi Casti tyto tfi funkce spojuji.“ (Sztompka 2007, s. 16) David Freedberg
(1989) ve své knize Power of Images hovofi o sile, jakou na nas pusobi
vSechny druhy zobrazeni, a o naSi snaze je pfijmout nebo naopak odmitnout.
Obrazy na nas maji mnohem vétsi vliv, nez si vSeobecné pfipoustime (in
Kesner 1997). Jak uz bylo feCeno, fotografie jsou vSude: v Casopisech, na
billboardech, albech, na nakupnich taskach, reklamach nebo ve vitrinach. O
snimcich se da uvazovat jako o néCem, diky ¢cemuz poznavame svet ,tam
venku“ a Ze se proto universum fotografie kryje se svétem ,tam venku®. Tyto
snimky maji jakousi auru pravdivosti. Zaroven ale plati, Ze fotografie nikdy neni
jen vysledkem ,objektivniho® stroje, ale je to fotograf, kdo musi napfed ucinit
mnoha rozhodnuti — musi zvolit urcité objekty i zpUsoby jak je nafotit. Ve
zpusobu jakym je na fotografovanou skute¢nost nahlizeno, se pak uplatfiuji
rizné kulturni, osobni, estetické ¢&i ideologické hodnoty, tim dochazi
k upfednostiiovani jistych vyznamu pfed jinymi. Musime brat v potaz, Ze kazdy
takovyto nahled na skuteCnost je nahledem zprostfedkovanym. DalSi okolnost
znemoznujici fotografii fungovat jako prosty odraz reality se nam nevyhnutelné
ukaze v okamziku jeji recepce. Fotografie musi byt néjak ,pfectena“ (Flusser,
1983; Sztompka, 2007). Miroslav Petficek (2009, s. 7-14) se tak pta: ,Co se
tedy déje, mluvime-li o obrazech?* a odpovida si: ,Pfekladame. Tedy neni to
tak, Zze bychom pfidavali jiny text, ale je to tak, ze pfevadime obraz nebo
snimek zjednoho meédia do druhého: vtomto pfipadé fotografii do textu.
Pfevadime néco, co je na obraze, do néCeho, co se stava soucasti naseho

mySleni. Tato cesta (pfeklad) je cestou transformace. ,Obraz zménil nejen
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zpusob vidéni, ale i zpusob uvazovani.“ (tamtéz, S. 15) Proces prekladani a
éteni fotografie ale neni ni¢im pfirozenym nebo neproblematickym. Clovék,
ktery nema s fotografii dosud Zadnou zkuSenost a nezna jeji konvence, neni
schopen odkryt, co se na ni nachazi, byt by se jednalo u véci jemu znamée.
Samotna fotograficka gramotnost je naufenou kulturni dovednosti. Jiny
problém spojeny s prekladem fotografii je spjat stim, co byva nazyvano
otevienost textu, tedy to, ze kazdy obraz je polysémicky. Jeho vyznam neni
ustalené artikulovan samotnymi elementy obrazu, ale je otevien viceru
moznych interpretaci. Ten, kdo si snimek prohlizi, sam aktivné hleda vyznam
vidéného. Interpretace tedy neni jen hledani smyslu, jenz do fotografie vlozil
autor, ale znamena také obdafrovani vyznamy ze strany toho, kdo &te (Sekula in
Cisar 2004, s. 67). V pribéhu dé&jin texty vysvétlovaly obrazy, dnes ilustruji
fotografie Clanky. ,Nikoli ¢lanek vysvétluje fotografii, nybrz fotografie ilustruje
Clanek.” (Flusser, 1983, s. 34) Vilém Flusser piSe, ze napfiklad na fotograficky
dokumentovanou valku v Libanonu v post-industrialni dobé nereagujeme
historicky, ale ritualné magicky. Sdilet snimek, znicit ho, vystfihnout, vymazat —
to vSe jsou ritualni gesta, reakce na sdéleni obrazu. Sdéleni se projevuje tak,
Ze se jeden obrazovy prvek obraci k drunému, dava mu vyznam a ziskava
vyznam od néj. SkuteCnost se vkradla do symbolu a vstoupila do magického
universa fotografie. Tak se snimek stava modelem pro chovani adresata, ktery
na jeji sdéleni reaguje ritualné (tamtéz, s. 34-40). Realisticky pfistup
k fotografickému obrazu tedy nepostacuje, ale nezbytny je pfistup kriticky, coz
znamena ,proniknout do slozitych a mnohovrstevnatych vyznamdu, které byly
zakédovany ve fotografii a prekryty kopii vnéjsi skute€nosti.“ (Sztompka, 2007,
s. 12) Nestaci vidét jen povrch snimku, ale je tfeba proniknout do hlubin jeho
skrytych rozméra, informace se z fotografii musi dobyvat a interpretovat.
Flusser upozorfiuje na to, Ze zatimco pfi Cteni textu postupuje recipient
synteticky, tedy sklada prvotni izolované znaky, napf. slova, v kone¢ny smysl,
tak pfi ,Cteni“ obrazu naopak postupuje analyticky a rozklada prvotni holisticky
viem na jednotlivé prvky (Foret, 2008, s. 39). DalSim kli¢em k deSifrovani mize

byt urCeni druhu, knémuz snimek nalezi. Jde o fotografii reportérskou,
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novinarskou a nebo reklamni? Je to jednotlivy snimek €i fragment celé série?
S kazdym takovym typem se poji urCité motivace a intence (Sztompka, 2007).
Sémiologicky pfistup do jisté miry triddu: obraz, autor, divak naruSuje.a
vyzdvihuje pouze obraz jako takovy. Neznamena to vSak, Ze by se tim obraz
nachazel ve vakuu, naopak vzdy vyjadfuje znak &i soubor znakd, jez se vztahuji

k vnéjsi realité (Jewitt, Oyama; 2001).

3.1.1 Metoda obsahové analyzy

Na fotografiich je zajimavé to, Ze jednak realitu zaznamenavaji a jednak ji
spoluutvari. Ja se ve své praci soustfedim na genderové stereotypy, které jsou
nam casto médii prezentovany jako néco pevné daného. Sportovni fotografie
analyzuji dvojim zpusobem — kvalitativné a kvantitativné. U kvantitativni analyzy
mé zajima Cetnost urcitého jevu na strankach novin a Casopisu. Obsahovou
analyzu zacCiname vzdy s néjakou stanovenou hypotézou Ci oCekavanim.
V tomto pfipadé jde o oCekavani rizného zplsobu vyobrazeni Zzen a muzl na
fotografiich v popularnich tisténych médiich. Jedna ze sfér vyzkumu se bude
soustfedit na pozu téla: 1. Zda je télo Zeny/muzZe vyobrazené v pasivni Ci aktivni
pozici? 2. Vjaké konkrétni situaci se atlet nachazi (pfed, po, v prubéhu
vykonu)? Druha sféra klade dlraz na kontext: 1. Kde se dany
sportovec/sportovkyné na snimku nachazi, zda je to na sportovisti ¢i mimo néj?
2. Zda je atlet’/ka zachycen/a v dresu i civilnim obleCeni? (Buysse, Embser-
Herbert 2004) DalSim krokem je stanoveni velikosti vzorku. K tomu, aby bylo
mozné pokud mozno co nejobjektivnéji posoudit, jak média prezentuji muze a
Zeny ve sportu, byl vramci vyzkumu proveden rozbor sportovnich fotografii
nejCtenéjSich denikll a magazinu. Analyza byla provedena za obdobi unor az
bfezen 2014* a to u titulu:

deniky: Blesk (bez Nedélniho Blesku), Mlada fronta Dnes a Pravo;

(’Casopisy: Magazin MF Dnes a Sport magazin;

2V tnoru roku 2014 se konaiji Zimni olympijské hry, coZz nam umozni analyzu toho, jak o této sportovni

udalosti z perspektivy genderu budou referovat mistni média.
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Deniky i Casopisy jsem vybirala dle Ctenosti na zakladé vyzkumu MEDIA
PROJEKTU®? a to za rok 2013. U novin $lo o prvni tfi nejétené&jsi, u ¢asopisu
musel za studijni dobu vyjit alespon jeden Clanek meési¢né vénovany sportu.
VSechny dané Casopisy vychazi jednou tydné. Blesk u nas vychazi od roku
1992 a od roku 2002 se zaroven stava i nejctenéjSim dennim periodikem
v Ceské republice. Jde o bulvarni verzi novin, které jsou zaméfeny na aktualni
zpravodajstvi, zajimavosti a senzace. Charakteristické je, Ze textové zpravy
jsou obvykle doplnény velkoformatovymi fotografiemi. Mladou frontu Dnes si
denné koupi cca 258 tisic lidi, ve Ctvrtek to byva ale az dvojnasobek, nebot
spolu s novinami vychazi i Magazin MF Dnes. Tento denik zacal vychazet
zaCatkem zafi roku 1990 a svym nazvem navazal na tradici listu Mlada fronta.
Pravo se profiluje jako levicové orientovany denik a je povazovano za tisk
blizky socialni demokracii. Pivodné Rudé pravo se po sametové revoluci
zacalo transformovat a vzdalovat komunistické ideologii, posledni krok udélalo
roku 1995, kdy si noviny zménily jméno na titul, ktery vydrzel az dodnes. Sport
magazin pak vychazi jako pfiloha patecniho vydani deniku Sport. Obsahuje
reportaze a rozhovory ze svéta sportu. Vychazi v nakladu okolo 60 tisic vytiskl
(Simeéek, 2012)..

Metoda obsahové analyzy by nam alespori ramcové méla poskytnou
predstavu o Cetnosti zastoupeni medialni prezentace sportu Zzen a muzl. Zda a
kdy jsou vyobrazovany Zeny a muzi pfirozené a kdy je uplatnéno vyobrazeni
stereotypni. Jak uz bylo feCeno obsahova analyza je kvantitativni a na rozdil
napfiklad od sémiotického pfistupu nevyzaduje interpretaci kazdého snimku
zvlast, ale spiSe se soustfedi na specifickou dimenzi daného souboru (Bell,
2001; Buysse, Embser-Herbert 2004).

3.1.2 Sémioticky pristup

¥ Online dostupné z adresy: http://www.unievydavatelu.cz/Upload/1109.pdf
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Abychom adekvatné rozuméli fotografii, musime nejen zachytit vyznamy, které
deklaruje, to znamena do urcCité miry zfejmé, ale také deSifrovat ty dodatecné,
jejichz prostfednictvim se v obraze projevuje symbolika. Piotr Sztompka (2007,
s. 84) k tomu pise: ,Zakladni mysSlenka sémiologické interpretace predpoklada,
ze fotograficky obraz je znakem nebo soustavou znakl, za nimiz se skryvaji
kulturni vyznamy.“ Ustfednim pojmem tohoto pfistupu je znak. Ten je dle
koncepce Ferdinanda de Saussura (1996, s. 96) dan vztahem oznaovaného
(jevu, pfedmétu) a oznacujiciho (obsahu, ktery se kryje s timto pfedmétem),
avSak tento vztah mezi formou a vyznamem je zaloZzen na socialni konvenci a
nikoli na pfirozené podobnosti. Sztompka ale poukazuje na to, Ze takovyto
nazor Ize obhajit na poli lingvistiky, ale nikoli na poli fotografickém a vizualnim.
,Mezi slovy ,pes“ a psem je opravdu té€Zzko najit jiny vztah nez konvenéni. Slova
jsou symboly toho, co oznacuji. Ale kdyz se podivame na fotku psa, nelze
takovy obraz pokladat za konvenci.” (Sztompka, 2007, s. 85) | kdyz je snimek
nepovedeny, zjednoduseny, tak i pfesto ma jistou podobu toho, co oznacuje.
Znak se tedy pro sémiotiky musi skladat ze dvou ¢&asti: signifikantu
(oznaCujiciho) a signifikatu (oznacovaného). ,V literatufe je vztah mezi
signifikantem a signifikatem stfedobodem tohoto uméni: basnik buduje
konstrukce, které jsou na jedné strané sloZené ze zvukl (signifikantl) a na
stranu druhou z vyznamu (signifikatt).“ (Monaco, 2006: 153-157) Na fotografii
jsou ale tyto dvé slozky znaku témér identické. Obraz ma urcity pfimy vztah
k tomu, co oznaCuje, kdezto slovo zfidkakdy (tamtéz). Chceme-li nahlédnout
vyznam ur€itého kulturniho fenoménu, musime nejprve oddélit rovinu
denotativni od roviny konotativni. Denotativni rovinu lze ztotoznit s tim, co
Saussure chapal jako znak. Jde o spojeni jistého zvuku nebo obrazu (jako
oznacujiciho) s ur€itym konceptem (oznaCovanym). Tato rovina je pak chapana
jako rovina elementarnich vyznamu, u nichZz mezi lidmi nalezicimi ke stejnému
jazykovému univerzu vétSinou panuje obecna shoda. Konotativni rovina byva
oproti tomu tradicné pojimana jako sféra rozlicnych asociaci, se kterymi se
napfiklad muze urcity predmét pojit v naSich predstavach. Jedna se o pole

SirSich vyznamu souvisejici se zkuSenosti a védénim, které individualné mame
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(Barthes in Cisar 2004). Dale sem lze zaradit i vSechny zasahy Clovéka do
fotografie, jako je napf. vzdalenost, zaramovani, ostrost nebo osvétleni
(tamtéz). Denotace tak je vSe, co obraz realné predstavuje, jde o odpovéd na
otazky ohledné naSich pocitl, asociaci a myslenek (Sztompka, 2007, s. 86-
87).% Umberto Eco ve své knize Teorie sémiotiky (2009, s. 24-25) predklada
dvé definice sémiotiky jako discipliny. Jednak jiz zde zminénou de Saussurovu
definici a jednak tu Piercovu. Podle Pierce je znakem néco, co pro nékoho néco
zastupuje z néjakého hlediska Ci v néjaké uloze (tamtéz, s. 25). Pro analyzu
obrazl je dulezité jeho rozliSeni znakl na ikony a indexy. Ikony jsou takové
znaky, které jsou typické podstatnou podobnosti formy nebo tvaru tomu, co
oznacuji. ,Samotna fotograficka technika zpuUsobuje, Ze vétSina toho, co
nachazime na fotografiich, jsou znaky pravé tohoto druhu.“ (Sztompka, 2007,
s. 85) Indexy jsou pak takové znaky, které spojuje s tim, co oznacuji, urcita
pravidelnost. Sztompka dava jako pfiklad fotku blesku, jez mizZze znamenat
boufi & snimek pfecpané ulice znamenajici vtomto pfipadé precpané
ekonomické zavislosti. Eco se na chapani ikonickych znaku jako analogovych
kouka s neduvérou a pfichazi sfeSenim, Ze tyto znaky jsou kulturné
kédované.*' Upozorriuje, Ze podobnost se ,netyka vztahu mezi obrazem a jeho
objektem, ale mezi obrazem a objektem, ktery byl napfed kulturalizovan.“ (Eco,
2009, s. 26-27) Piercovu triadu znaku doplfiuji symboly. To jsou znaky, které
maji kolektivné ustalené vyznamy (muze to byt tfeba kfiZ spojovany

s kfestanstvim nebo vlajka oznacujici stat). Vyznamy fotografického obrazu

% Napriklad predstava zdravi a odpocinku pfi pohledu na lyZzafe na proslunéném svahu nebo naopak
demonstrace predvanocniho Silenstvi pfi pohledu na frontu u kasy (Sztompka, 2007). Barthes (2004)
zase toto své tvrzeni €asto ilustruje pfikladem riize. V denotativni roviné oznacovani se jedna o spojeni
konceptu pro tuto kvétinu se slovem rGze (at uz jde o shluk fonému & psanou podobu slova),
v konotativni roviné se pak rGize ¢asto asociuje napf. s vasni.

31 ....kouF prozrazujici pfitomnost ohné je motivovan ohném, neni v8ak k nému analogicky; predstavujici
Pannu Marii je ,analogicky’ k zZené, avSak rozpoznatelny jako Panna Marie je dUsledkem
konvencionalniho pravidla; ur€ity typ horeky je pfirozené motivovan TBC, nicméné to, Ze je

rozpoznatelny jako spolehlivy pfiznak nemoci, je disledek konvence...“ (Eco, 2009)
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jsou pak interpretovi dostupné v ruzné mife, nebot jsou vyznamy ocividné,
povrchove, nabizejici se nebo naopak skryté, které vyzaduji pfistup k hlubSim
vyznamim. Znaky pak nebyvaji izolované, ale spojuji se v SirSi celky,
definované jako kody. Kod je systém znakl a zasad jejich pouzivani (v jakych
kombinacich mohou smysluplné vystupovat, aby pfedaly vyznamy).
Dekodovani  fotografického snimku je dulezitou etapou sémiologické
interpretace. Identifikujeme tak ukazatele zamys$lenych, nezamyslenych ¢&i jen
domysSlenych vyznamu. ,Takové ukazatele mohou byt obsazeny ve formalnich
prvcich obrazu, jako je barva, tony, kontrast, kompozice, hloubka, perspektiva a
styl osloveni divaka.” (Sztompka, 2007, s. 87) Zkusime si tento princip osvétlit
na principu perspektivy. Pokud je obraz realisticky a pokud chce
autor/producent zachytit prostor vérné, tedy posilit denotativni sdéleni svého
textu, potom se fidi zakony perspektivy. UzZiti perspektivy ale neni aplikaci
fyzikalniho zakona, nybrz prekladem, ktery se né&jak snazi vyrovnat rozdil
v okolnostech pozorovani, aby posilil iluzi podobnosti. Jde o typ prekladu, jenz
je v nasi spole€nosti a kultufe tradi¢ni a jsme tedy na né&j zvykli, ale pfesto jde o
konvenéni transformaci. Melville Herskovits* ve svém vyzkumu zjistil, Zze , i ta
nejzietelngjSi fotografie je jen interpretaci toho, co fotoaparat vidi.“ (Herskovits
in Foret, 2008) My se tedy musime ucit, jak obrazy ve standardni perspektivé
Cist. | kdyZz se vlastné neda jednoznaéné prokazat, ze by zrovna ,nase”
perspektiva, kterou se zapadni kultura od renesance pysni, byla lepSi nez jiné.
At jiz autor fotografie zvoli jakykoli perspektivni kéd, tak Ctenar tohoto kodu
znaly, pak mlze z jeho obrazu vycist stejné informace jako ze snimku, jez je
kédovany jejim zapadnim stylem. Z toho vyplyva, Zze perspektiva nemuize byt
absolutnim ani nezavislym méfitkem vérnosti (Goodman, 2007 in Foret, 2008).
V dusledku odlidnych kulturnich obsahu, které si asociujeme se znaky
z denotativni roviny snimku, je pak nase ¢teni téZe fotografie variabilni (,jedna a

taz lexie mobilizuje odlisna lexika“). U raznych interpretaci obrazu tak kazdy

32 Antropolog M. Herskovits ukazuje Zené z buSe momentku jejiho syna a ona nedokaZe rozpoznat
zadny obraz, dokud ji nejsou zddraznény podrobnosti na fotografii.” Tato Zena se teprve musi ,naucit
Cist* fotografie, aby si byla schopna ,pfelozit* dvourozmérny, analogovy snimek do trojrozmérného

~Skute€ného® prostoru (Sekula in Cisai 2004).
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znak odpovida urcitému souboru postoju (Barthes, 1964 in Cisar, 2004, s. 58 ).
Soubory oznacCujici konotace na fotografickych obrazech oznacuje Bathes
(tamtéz) jako konotatory a jejich utfidéni je pak to, co chape jako ,rétoriku

obrazu’.

Vztah lingvistického a vizualniho poznavani neni neproblematicky. Staci
pfipomenout Sapir-Whorfovu teorii, podle niz je to jazyk, ktery ovliviiuje zpUsoby,
jakymi spole¢nost uchopuje materialni a socialni realitu (Slovnik sociologickych
pojmU, 2012, s. 199). John Berger (1972) s tim tak UpIlné nesouhlasi a pfichazi
s tvrzenim, Ze pocCatky strukturovani lidského mysleni lezi nékde jinde. ,Vidéni
prfedchazi slova. Dité se diva a rozpoznava dfive, nez se nauci mluvit. Pravé
vidéni ustavuje nase misto v okolnim svété; vysvétluieme tento svét slovy, ale
slova nemohou zvratit fakt, Ze jsme jim obklopeni. Vztah mezi tim, co vidime a
co vime, neni nikdy pevné dany.“ (Berger in Petran 2010). Fotografie vlastné
zobrazuje skuteCny svét prostou metonymii: fotograficky snimek zastupuje
objekt &i udalost. Jako napfiklad obraz lidského obliCeje muze zastupovat
Clovéka. Snimky se mimo jiné pouzivaji, aby pfipominaly rodinné udalosti, aby
se prodavalo zbozi, maji v nas vzbuzovat silné pocity, vzbuzovat touhy, slouzi
k patrani po stopach pachatele, pfipominaji nam, jak jsme kdysi vypadali. ,Kazdy
fotograficky obraz je pfedevsSim znakem skuteCnosti, Ze nékdo ucinil vklad, aby
vyslal sdéleni.” (Sekula in Cisaf 2004) Dekodované sdéleni v nejjednodussi
podobé znamena: ,Rozhodl jsem se, Ze to co vim, je hodné zaznamenani.
(Berger, 1972, s. 64) Ackoli fotografie zaznamenava spatfené, ze své povahy
vzdy odkazuje k tomu, co je nespatfeno. Sama o sobé uchovava, prezentuje,
odkazuje ke skuteCnému svétu, hovofi jazykem udalosti, ma ucinnost a vypovida
stejné o tom, co na ni neni, jako o tom, co na ni je. Proto o fotografii Berger
(1972) pise: ,Kazda fotografie je ve skuteCnosti prostfedkem k provéfeni,
potvrzeni a konstruovani celkového nahledu na realitu. Odtud jeji kliCova role
v ideologickém boji. Odtud nezbytnost naSeho pochopeni zbrané, kterou

muUzeme pouZzivat a ktera muzZe byt pouZzita proti nam.*
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Fotografie k této Casti analyzy jsem vybirala ucelovym vybérem tak, aby
kazda z nich zobrazovala jiné téma a zaroven, aby zobrazovaly jevy typicke,
které se pfi kvalitativni Casti objevovaly nejCastéji. Nejprve jsem snimky zaradila,
urcila jejich pavod a davod vzniku, posléze jsem popsala jejich denotativni
rovinu tedy, co je na obraze zachyceno a je na prvni pohled viditelné. V posledni

fazi jsem tyto poznatky zaradila do SirSi kulturné socialni roviny.
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4. Analyza dat

Tato kapitola obsahuje analyzu zkoumaného materialu. Zpracovani je zalozeno
na metodologii, ktera je popsana vyse. Prvni Cast je zalozena na kvantitativni

metodé obsahoveé analyzy, druha pak na kvalitativnim sémiotickém pfistupu.

4.1 Obsahova analyza

Analyzovala jsem fotografie sportovni pfilohy nasich tfech nejctenéjSich deniku:
Blesk, MF Dnes, Pravo a C&asopisi Magazin MF Dnes spolu se Sport
magazinem . V prumeéru se sportu vénuji tfi stranky novin, i kdyZ u deniku Blesk
toto Cislo byva vyssi, tedy mezi ¢tyfmi az péti stranami. Tento rozdil je dan tim,
Ze se Blesk fadi mezi tzv. bulvarni tiskoviny, pro které je charakteristické, Ze
vétsi Cast Clanku zaberou fotografie nez samotny text. Sport magazin vySel ve
vyzkumném obdobi celkem devétkrat z toho dvakrat jako olympijsky special.
Magazin MF Dnes se sportu vénoval v péti ¢lancich (tfi rozhovory se sportovci,
jeden Clanek vénovany hokeji a jeden s nazvem ,Téla v rytmu her”, ktery vysel
v souvislosti s hrami v Soci). Celkovy pocet ¢lankl vénujicich se sportu ve vyse
zminénych periodicich (za unor az bfezen) byl 1974. Vyfadila jsem clanky bez
fotografii, kratké souhrny a fotografie nesouvisejici s tématem. Uhrnny podet
analyzovanych fotografii byl tedy nakonec 741. VétSina snimkl byla vénovana
muziim a to hned 61 % (454) z celkového poétu. Zeny byly vyobrazeny na 39 %
fotografii (287). Zakladnim znakem viditelnosti a kvality obsahu urcité informace
zustava jeji mnozstvi (McQuail, 1999, s. 40). Medialni sport nepochybné i zde
reflektuje dominantni kulturni pfedstavy o genderu. Kriticky feministicky proud se
stavi proti tomu, Ze navzdory rostoucimu poctu vrcholovych sportovkyn
v rozSifujici se paleté disciplin, je zajem médii o Zensky sport nepomérné maly a
stranky novin jsou pak zaplnény pfevazné muzskymi variantami sportd. Tim
dochazi k posilovani jednostranné& pulsobicich zplodtujicich ideald. Ceské

prostfedi se v tomto ohledu nijak nevymyka.
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O Muzi
B Zeny

61%

Graf & 1 Podil élankl muzi — zeny

Podle prizkumu jsou podobné pfistupy poplatné i v zahrani¢nich médiich
— viz. Vy8e rozebrana studie Michaela Messnera a Cheryl Cooky (2010) nebo
spole¢ny projekt Toni Bruce s Jorid Hovden® (2010), kde je popsana odli$na
medializace sportu Zen béhem Olympijskych her. V pribéhu OH je podle tohoto
vyzkumu vénovano zenam 15-45 % medialniho obsahu, pfitom v pfipadé
sportovkyn je to odvislé od zisku medaile (nebo alespori moznosti zisku),
zatimco u sportovcll se pokryva i nemedailovy vykon. Za Ceskou republiku do
tohoto sborniku pfispéla Irena Slepickova, jez se dlouhodobé specializuje na
sociologii sportu, a pfisla se zjisténim, ze béhem Letnich olympijskych her v roce
2004 se novinové tituly vénovaly vyhradné Zzenam v 18 %, kdeZto vyhradné
muzim to bylo 30 % (Bruce a kol., 2010, S. 153-169). Jeanet Fink a Linda J.
Kensicki (2002) analyzovaly 958 ¢&lanku magazinu Sports lllustrated mezi lety
1997-1999, ztoho plnych 862 C¢lankd obsahujici fotografie se vénovalo

sportovcum a pouhych 96 jich nabizelo snimky sportovkyri.

3 Jde o sbornik Sportwomen at the Olympics, ktery se zabyva medializaci zen béhem OH v jednotlivych

z osmnacti sledovanych zemi svéta.
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| pfelom tisicileti v naSi spoleCnosti pfinasi prokazatelny nepomér
medialniho zajmu muzl a Zen ve sportu. V uvedenych vyzkumech z oblasti
zenského sportu a médii byly konstatovany az ohromujici nepoméry mezi
prezentaci jednotlivych pohlavi. Jen vyjimecné totiz pfesahnou fotografie a
clanky tykajici se sportovkyn tficet procent. Z toho je €asto usuzovano, ze ,nase
media témeér nepomahaji zpopularizovat sport Zzen.” (Stradalova 2003 in Sekot
2006, s. 357). Ale§ Sekot (2006, s. 359) k tomu ale pisSe: ,21. stoleti vSak —
mnohdy vzdor celkovému skepticismu feministické sociologie — dovrSuje
emancipaci zenského sportu. Od starovékych Athénskych arén, které byly
zenam zapovézeny po strance sportovni i divacké se dostavame do Athén
novodobych, kde je zenskému sportu otevien stejny prostor jako muzskému a
postupné mizi exkluzivita nékterych muzskych disciplin.“ Na Athénské olympiadé
zroku 2004 byl pomér soutézicich Zen a muzl 6:4 ve prospéch muzu. Na
otazku zda tomuto poméru odpovida i prezentace v médiich se AleS Sekot snazil
prijit ve svém vyzkumu. K méfeni si vybral tfi celostatni deniky: Sport, Pravo a
MF Dnes. Oproti mé analyze bral v potaz kromé fotografii i psané ¢lanky a to za
obdobi konani XXVIII. Letnich olympijskych her. Sledované deniky otiskly za
danou dobu 817 ¢lanku vénujicich se olympijskym sportovcim. Z tohoto poctu
bylo 428 o muzich, 284 o Zenach a 105 se zaobiralo jak muzi tak zenami
souCasné. Kdyz vynechame posledni poloZzku, tak nam vyjde, ze 60 %
otisténych c¢lanki bylo vénovano sportovclim, sportovkynim pak 40 %.
Sledovany denni tisk pouzil 597 fotografii, na nichZz byli oddélené vyobrazeni
sportovci a sportovkyn&. Zeny byly na 237 snimcich, tedy na 39,7 %. Muzi se
zabyvalo 360 fotografii, coz pfedstavuje 60,3 %. KdyZ jsem ja oddélila v analyze
data tykajici se letoSni Zimni olympiady vysSly mi vysledky jesté s vyrovnanéjSim
pomérem: 58 ku 42 ve prospéch sportovcl. To ale znamena, Ze po zbytek doby
je nepomér vychylen vice v neprospéch Zen, konkrétné v mém vyzkumu se na

Zeny soustredilo jen 25 % fotografii.
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Graf ¢&. 2 Podil fotografii muzi - zeny

Sekot dale zkoumal celkovou plochu otisténych fotografii®, kdy ty
vyobrazujici Zeny zaujimaly pouze 37,1 % celkové plochy. A i dalSi sledované
hodnoty vychazely ve prospéch muzskych ¢lankd &i snimku. Z celkového poctu
¢lanku jich bylo 30 na titulni strané. Ze vzajemného poméru pak vychazi muzskeé
prvostrankové clanky v pfevaze 65 % ku 35 %. V této poloZzce moje analyza
vySla naopak ve prospéch zen (60 % ), nebot na Zimnich olympijskych hrach v
Soéi to byly v pfipadé Ceské republiky pravé jen sportovkyné, které ziskavaly
nejcennéjsi zlaté kovy.* Oba magaziny si vybraly na titulni stranu Gabrielu
Soukalovou (zisk dvou medaili), MF Dnes dala na hlavni list zase hned dvakrat
Martinu Sablikovou (po zisku zlata i stfibra), shodné vSechny deniky na titulkach
informovaly o zisku zlaté medaile od Evy Samkové. V pfipadé muzd kromé
biatlonistl a Ondfeje Banka (sjezd), ktery mél dvakrat pfekvapivé velmi blizko na
stupné vitézu, se nejCastgji, tedy Ctyfikrat, objevil na titulni strané Jaromir Jagr a

to ackoli Cesti hokejisté vypadli jiz ve Ctvrtfinale.

* Podobnou analyzu proved! ve své diplomové praci i Jan Skotnica (2011), i jemu ve v8ech méfenych
obdobi vySel pomér sportovnich fotografii zobrazujici muze a zeny v cm? vzdy ve prospéch muzu.

3 Celkovy pocet medaili byl osm, z toho dvé zlaté, které ziskaly Martina Séablikova v rychlobrusleni a
Eva Samkova ve snowboarcrossu., stfibrnymi medailisty byli opét M. Sablikova, Gabriela Soukalova ,
Ondfej Moravec a smidena Stafeta v biatlonu. V biatlonu ziskal Moravec i bronz, stejné jako jeho kolega

Jaroslav Soukup. Na vétsiné ¢eskych medaili se tedy podilely zeny.
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Dalsim vyzkumem v tomto ohledu byla analyza struktury medialniho
zpravodajstvi (zkoumana byla britska periodika jako The Sun, The Times nebo
Daily Mail) z prestizniho tenisového turnaje Wimbledon. Zajimavé pfitom je, ze
tenis je jednim ze sportll s pomérné vysokym stupném emancipace a autofi tak
navic ve svém Setfeni testovali znamou teorii R. W. Connella ohledné trendu
prosazovani tzv. ,hegemonické maskulinity“ (Vincent, 2004 in Sekot 2006, s.
357-358). Tento pojem se tykd muzské nadvlady ve spole€nosti, jejimz kliCovym
faktorem je moc. Hegemonicka maskulinita se vymezuje vac&i feminité a
postupné je povazovana za standardni, pfirozenou (Connell, 1995). Vysledky
analyzy tohoto tenisového grandslamu ukazaly pomérné vyrovnany medialni
zajem o muzsky a Zensky tenis. Ve vySe uvedenych denicich tak za sledované
obdobi figurovalo 125 &lankl o Zzenském tenise a 155 o muzském, pomér
Tenisté byli vyobrazeni na 53 % fotografii, tenistky na 39 %, ve zbytku $lo o
spolecné snimky. BlizSi obrazova analyza pak doklada, Zze medialni prezentace
v pfipadé Zen byla zaméfena spiSe na ,estetickou stranku véci“ nez na samotny
sportovni vykon. ,Tenistky byly ¢asto prezentovany ze zorného uhlu kulturniho
stereotypu infantilizmu a sexismu z pera pfevazné muzskych novinafl -
zejména v bulvarnim The Sun.” (Vincent, 2004 in Sekot 2006, s. 358) V mém
na 75 % snimkda, tenistkdm se tak vénoval pouze kazdy Ctvrty €lanek ilustrovany
fotografii. V ir§im kontextu to miZze dokladat zdUrazfiovany a pfevladajici zajem

0 Zensky sport ve smyslu heterosexualni atraktivnosti Zen (Cahn, 1994).

Jednou z kategorii, na kterou jsem se v ramci kvantitativni analyzy
zaméfila bylo to, zda je sportovec/kyné zachycena v aktivni €i pasivni pozici.
Aktivni pézou myslim, zda je Zena €i muz vyfotografovan v prubéhu fyzické
¢innosti. Vysledky koresponduji se stereotypni pfedstavou aktivnich muzi a
naopak zen jako spiSe pasivnich uc€astnic. Sportovci jsou v aktivni poloze
zobrazeni v plnych 75 %, oproti zenam, které jsou takto zachyceny pouze ve 47

%. Podobné je tomu i ve vyzkumu Jo Ann M. Buysse a Melissy Sheridan
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Herbert (Buysse, Embser-Herbert 2004).Jejich vysledky zroku 1997 jsou
nasledujici: sportovci jsou zachyceni v aktivni poloze v 81 %, kdezto Zeny jen
vV 53 %.

DalSim kritériem bylo, zda je sportovec/kyné vyobrazen pfi pravé
probihajici sportovni aktivité nebo az po ni (oslavy vitézstvi apod.). U muzd to
bylo jednoznaCné. Pfevazna vétsina, tedy 73 %, byla vyobrazena v prubéhu
sportovniho vykonu. V pfipadé Zen, byla pfesné polovina zachycena v prabéhu
sportovniho vykonu a polovina az po ném. | vtomto pfipadé se meé vystupy
shoduji s témi, které prezentovaly Buysse a Embser-Herbert. Pfi vyzkumu z roku
1997 byly sportovci pfi atletické €innosti vyobrazeni v 91 %, kdeZto Zeny jen ve
49 %.

Ve tfeti Casti kvantitativni analyzy jsem méfila, kde je sportovec/kyné
vyfotografovan, zda pfimo na hfisti (kurté, télocviéné apod.) nebo mimo néj. MuZi
byli pfimo na sportovisti vyobrazeni v 94 %, mimo né&j byvaji zachyceni opravdu
jen ve vyjimeénych pfipadech, jako je napf. autogramiada nebo na letisti pfi
priletu na utkani. Sportovkyné byly na hfisti v 71%, ve zbylych 29 % Slo
predevs§im o fotky ze soukromi Zen nebo o stylizované snimky. V analyze, se
kterou srovnavam své vysledky, byli muzi vyfotografovani na sportovisti v 88 % a
zeny v65 %. Buysse navic zkoumala i pomér vyobrazeni v odliSnych
disciplinach. V pfipadé basketbalu (sport vnimany jako muzsky) bylo na hfisti
zachyceno 71 % muzZl a jen 42 % basketbalistek. Pfekvapivé vysledky vySly
v pfipadé gymnastiky (disciplina vnimana jako vhodna pro Zeny). Gymnasté byli
zachyceni v prubéhu soutéze v 82 %, kdezto u gymnastek délal procentualni
vysledek 48 %.

Posledni kategorii je, zda je sportovec/kyné vyobrazena v dresu &i v
,civilnim“ oble€eni. Muzi byli v mnou analyzovaném vzorku v drtivé vétsSiné

zachyceni v dresu, Slo o 96 % fotografii, u Zen bylo toto Cislo o néco nizsi,
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v jejich pfipadé to bylo 77 %. Buysse spolu s Embser-Herbert dosly

k vyrovnanéjSimu poméru a to 92 % ku 91 % ve prospéch muza.

Tabulka 1: Zobrazeni v aktivni poloze, fotografie zobrazujici sport. vykon, snimky na hfisti, fot. v dresu

Muzi Zeny
Procenta Pocet Procenta Pocet

Vyobrazeni

aktivity 75 339 47 133
Zobrazeni

sport. vykonu 73 331 50 143
Snimky na

hFisti 94 428 71 205
Fotografie v

dresu 96 434 77 222

Poznamka: Celkovy pocet analyzovanych fotografiich v pfipadé muzl byl 452, kdezto Zenam se
v souhrnu vénovalo 280 snimkd.

Mnohym kritikim by se mohlo zdat, Ze Ceska média nestranila ve
zpravodajstvi ani jednomu pohlavi a pomér fotografickych zprav pfiblizné
koresponduje s procentualnim zastoupenim Zen a muzu ve sportu. Obzvlasté
s viditelnymi uspéchy Ceskych olympionicek jako je Martina Sablikova nebo Eva
Sammkova to vypada, Ze se situace v médiich zménila. Pohled na sport Zen se
vSak neméni a ten medialni pouze tehdy, pokud je to v zajmu samotnych
producentt (Messner, Duncan a Wills, 2006 in Pokorna 2011). Messner k tomu
pak dodava ,jak kvalitativni, tak kvantitativni odliSnosti v medialnim pokryti
sportu muzu a Zen vyjadfuji, Ze Zensky sportovni vykon je symbolicky

ohodnocovan méné nez ten muzsky.“ (Messner, 1990, s. 40)

4.2 Sémioticka analyza

Sice neexistuji pfesna pravidla na ¢lenéni sportovnich fotografii, ale Ize je podle

tématu snimku rozdelit do nékolika kategorii. Za prvé mohou mit ak¢ni povahu,
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kde muzZe byt vyobrazen samotny sportovni vykon, emoce, stfet soupeft nebo
uraz. Ve druhém pfipadé jde o fotky ze zakulisi sportu, které dokresluji
atmosféru zapasu, jako je napfiklad nervozita pfed danym vykonem. Zvlastni
kategorii tvofi nesportovni fotografie. Jsou to zabéry =z vyhlaseni cen,
spoleCenskych akci Ci portréty ze sportovcova soukromi. Poslednim zastupcem
je fotografie inscenovana.Tento typ snimkl se u nas pouziva prevazné v gisté

sportovnich tiskovinach nebo ve spoleCensko-kulturnich magazinech.

4.2.1 Fotografie ¢. 1

Prvni vybrana fotografie je z Mladé fronty Dnes ze dne 12. bfezna 2014 a
zobrazuje kanadskou brankarku Shannon Szabadosovou. Ma ilustrovat situaci,
kdy tato hracka spolu se svou kolegyni* z Finska ziskaly profesionalni smlouvu

v muzském hokeji. Puvod snimku je agenturni.

Tento snimek je zachycen ve stylu tzv. reportazni fotografie. Nejde tedy
o peclivé naaranzovany akt, ale o zachyceni samotné akce nebo spiSe
okamziku. Ukolem fotografa je pak tento d& co nejlépe vystihnout. Zatimco u
aranzovaneého snimku je ukolem vytvofeni scény, tak zde je hlavnim ukolem
v€as uvidét Ci predvidat zajimavy zabér. Sama fotografie je obdelnikového
charakteru ( format je 13 X 9 cm). Denotacni rovina snimku zobrazuje detail
brankarciny tvare. Jde tedy o portrét, o kterém Roland Barthes (2005, s. 20)
piSe: ,Portrétni snimek je uzaviené pole sil. Pfed objektivem jsem zaroven tim,
za néhoz se povaZzuji, i tim, za néhoz mé povazuje fotograf.“ Hokejistka je sice
stale jeSté na ledové ploSe v pIné vyzbroji, ale helmu i s jejim krytem ma mirné
nadzvednutou, tak aby vynikly jeji o€i, rty a hlavné dlouhé tmavé vlasy. Pfitom
prave tyto tfi komponenty nam mohou poslouzit jako atributy krasy, jak je

definuje Naomi Wolf (2000). Je znamym faktem, Ze pravé kombinace

3 Tato hracka jménem Noora Ratyova je na druhé fotografii k tomuto ¢lanku vyobrazena Uplné stejnym
zplUsobem, tedy jde o detailni portrét s nadzvednutou helmu, aby byl vidén hokejist€in obli¢ej. Jediny

rozdil je ve velikosti snimku. Tento je mnohem menSi.
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sportovniho uspéchu a sexy vzhledu je vyhodnou pozici pro ziskani pozornosti
medii. Sex appeal téchto sportovkyn pak umocnuje jiz vzité idealy a hodnoty
heteresexualni zenské krasy. ,Prave ta, spiSe nez samotny sportovni vykon, je
Casto hlavni motivaci medialni prezentace.” (Sekot, 2006, s. 210) Zaostfeno je
pfimo na sportovkyni a pozadi divaku je tak mirné rozmazané, fotografie tim
ziskava hloubku a zaroven nic nerusi vnimat div€inu tvar. Z vySe uvedeného je
jasné, Ze hracka neni zobrazena v aktivni pozici v utkani, ale byl upfednostnén
snimek z pferuseni nebo konce zapasu. Tento pfistup je v opozici k tomu, jak
byvaji zpodobrnovani brankafi - muzi. Ti jsou Casto zaznamenani v divokych
rozklecich, kdyz uz je pouZit portrét, tak je vybran zabér na soustfedici se oCi
pod brankarfovo maskou. V tomto kontextu je zajimavy ¢lanek z Lidovych novin
(24. 3. 2014) o hokejistkach mezi muzi. Clanek byl doprovazen kolazi &tyf
brankarek a i v tomto pfipadé byl pouzit stejny zplsob detailu tvare. Podivame-
li se na tyto fotografie, tak je zfejma snaha o to, abychom uz na prvni pohled

zaznamenali, Ze jde o brankarku — Zenu.

4.2.2 Fotografie €. 2

Tato fotografie je ze sportovni pfilohy deniku Blesk, byla zvefejnéna 18.2.2014
(tedy béhem Olympiady) a je taktéz pofizena agenturou. Ma ilustrovat pfevahu
ceského hokejového tymu oproti slovenskému a jeji titulek znél: Paradni

zakonceni!

Druhy snimek je na prvni pohled odliSny od pfedchoziho, soustfedi se
na akci, zobrazuje pohyb. V tomto pfipadé neni takovy ddraz na osoby, ale
pozornost je vénovana situaci. V denotacni roviné fotografie zobrazuje
hokejového utoénika (Romana Cervenku) ve velmi vyrazné gélové $anci pred
slovenskym brankafem, ten je v rozkleku, plné se soustfedici, s pfipravenou

lapacgkou, tak aby byl schopen chytit puk. Cesky utoénik k nému pravé pfijizdi a
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snimek ho zachycuje ve chvili, kdy chce vystfelit. Jeho télo je mirné naklonéné
dopfedu, tak aby mohl puk dobfe zvednout. Cela tato akce se odehrava na
vétSiné snimku. Pozadi tvofi jen kluzisté, v levém hornim rohu fotografie je vidét
soupefova branka. V konotativni roviné je zde jedno o jaké hrace jmenovité jde,
ale dulezity je okamzik, ktery vystihuje v kone¢ném duasledku vyhru Ceskych
hokejistu. Zabér se evidentné odehrava na hraci poloviné Slovenska, nas hrac
je zobrazen jako ten aktivnéjSi, opticky je i mirné nad soupefovym brankarem.
Vyznam tady urcuji pfedevSim narodni dresy, to podle nich je mozné precist
situaci, oba hokejisté zde pak zastupuiji SirSi celek tymu. MuzZska verze hokeje
je tu oproti predchozi zenské varianté zobrazena jako dynamicka hra. | ostatni
fotografie tohoto zapasu se soustfedi bud na hru samotnou nebo alespon na

oslavu golu.

4.2.3 Fotografie ¢. 3

Tfetim snimkem je snimek fotbalovy. VysSel v patek 21.3.2014 v Mladé fronté

Dnes a jeho autorem je Ladislav Némec.

Tato fotografie je ze vzajemného utkani plzenského fotbalového tymu
Viktorie a lyonského Olympique Lyon. Zaostfeno je na dva soupefici hrace o
miC, pozadi je rozmazaneé, to znamena, ze fotoaparat zaostfil vzhledem
k hlavnimu objektu, tedy pravé tito dva fotbalisté jsou pro snimek urcujici. Hradi
jsou ve vzajemném fyzickém kontaktu, v popfedi je lyonsky utoCnik Bafétimbi
Gomis, ktery se snazi hlavickou zasahnout letici mi¢, jenZ je pfed nim, ale je
zezadu drzen plzeriskym fotbalistou. Fotografie tak zobrazuje pravé probihajici
faul. Tyto typy snimkd byvaji v novinach zvefejhiovany pomérné ¢asto, nebot
sportovni redaktofi se mnohdy vice nez o sportovni vykon zajimaji o projevy
nasili a agrese. Takto je medialné prezentovan ideal muzské maskulinity: sila,
neoblomnost a utoCnost. Jsou to pravé tyto vlastnosti, které jsou medii

protéZzovany a oslavovany (Sekot, 2006, s. 320). Tento trend je patrny



55

predevsim v kontaktnich sportech jako je ledni hokej, fotbal i box. Jedna se o
typ .ritualizované agrese®, ktera je vizualnim vyrazem hodnotového svéta
medialné prezentované maskulinity. Masova média v nékterych prFipadech
charakterizuji t€lo sportovce jako mocnou zbrar a nastroj dominance. O téchto
praktikach piSe i Marshall McLuhan (2011, s. 212): ,V jednom pfipadé
reportérova kamera prispéla k radikalni reformé amerického fotbalu.” Stalo se
tak v prvni poloviné dvacatého stoleti, kdyz si tamni prezident Theodor
Roosevelt vS§iml novinové fotografie potlu¢enych hracu zranénych pfi zapase a
upfimné se rozCilil. Vydal pak ultimatum, Zze se hra musi zménit nebo
v opacném pfipadé ji celou zrusi prezidentskym vynosem. Mira agrese a tim i
faull je pomérné vysoka i dnes. Profesionalizace sportu na globalni urovni
pfinasi pak nové formy instrumentalniho nasili zaméfeného na pobaveni
divakl. Dnedni medialni sport je orientovan spiSe na napéti a pravé pripady
nasili jsou dobrou zarukou popularity (Sekot, 2008, s. 319-323). Snimka
v tisténych médiich vénujicich se zenskému fotbalu je velmi malo a vlastné se
jim soustavnéji zabyva jen denik Sport®, i kdyz ten ¢asto inklinuje k bulvarnimu
pojeti informaci a spiSe nez o tom, jak fotbalistky hraly, tak upozorriuje na to,
ktera je nejkrasnéjSi (Clanky typu: Fotbal je SEXY! TOP 10 nejkrasnéjSich
hra¢ek na svété ze dne 7.9.2013). Za mnou zkoumané obdobi vysel v uréenych
denicich pouze jediny ¢lanek soustfedici se na Zenskou variantu této sportovni
discipliny a to v MF Dnes, titulek zné&l: iranské fotbalistky cekaji testy pohlavi.
Je mezi nimi pfili§ muzu (9.2.2014). JiZz z nazvu je patrné, Ze se ale nejedna o
klasickou sportovni zpravu, nybrz spiSe o zajimavost. | tento text ma uvodni
fotografii, na které jsou iranské hracky v uzpusobenych dresech, tak aby
vyhovoval jejich naboZenskému vyznani. Zajimavé je, Ze jsou spodobnény
v pravé probihajici sportovni akci. Dominuje fotbalistka, ktera ma pod kontrolou
mic€, okolo ni jsou jeji souperky a rozhodcCi. V pozadi je Cast hfisté a prazdné
tribuny. Vzhledem k tomu, Ze je ,hracka“ vyfotografovana relativné z dalky a ma
na sobé hidzab®, tak se miZem jen dohadovat, zda v tomto pfipadé jde o Zenu

¢i muze.

7Vlydava: Ringier Axel Springer CZ
*#* Jedna se o $atek pro muslimské Zeny, kterym si zahaluji krk a vlasy.
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Fotbal je viibec nejmedializované&j$im sportem v Ceské republice a hned za
nim se na druhé pozici objevuje hokej (Franc, 2009). Obé tyto discipliny jsou vnimané
jako vhodné prevazné pro muze a o zenskych variantach noviny prakticky neinformuiji.
Velkym problémem Zenského fotbalu jsou u nas predsudky, které vidi kopanou jako
nevhodnou pro ,nézné pohlavi“, nebot obsahuje mnoho fyzickych kontaktu, které jsou

zapadni optikou femininniho idealu chapany jako pro né nevhodné.

4.2.4 Fotografie €. 4

Jako ctvrtou fotografii jsem si pro svou analyzu vybrala vlastné reklamu na kreditni
kartu, nebot’ vyborné spojuje sport a komercéni stranku véci. Reklama byla otisténa v
Magazinu MF Dnes a to v Cisle 6, které vysSlo 6.2.2014. V tomto pfipadé je
duleZité upozornit na to, Ze reklamni obraz nese vyznam zcela zamérné a snazi
se tak predat jasné signaly a informace, vyznamy pak byvaji diky tomu
mnohem l|épe Citelné (Barthes, 1964 in Cisaf, 2004, s. 51)

Na snimku je zobrazena rychlobruslarka, vyfocena zepfedu, takze ji
vidime pfi jizdé do obli¢eje. Svaly na tvafi ma stazené snahou o co nejlepsi
vykon, télo ma v typickém rychlobruslifském pfedklonu, nohy jdou lehce nalevo
od osy trupu. Na fotografii neni Martina Sablikova ani zadna z naSich
reprezentantek, ale jedna se o modelku. Pozadi je celé modré, jen s efektem
dopadajiciho svétla na sportovkyni. Text vpravo nahore je v bilé barvé a fika
nam, Zze si mame jit ,Fofrem pro kreditku“. Na okraji levé stranky jsou ve svétle
modré vyseCi podminky zvyhodnéné objednavky a pod tim obrazek karty.
Zespoda stranky je napfed mensSi logo upozornujici na to, ze tato banka je
Bankou roku, pak logo Ceského olympijského tymu, a nasledn& v bilém
obdélniku znacka Ceské spofitelny. Tato reklama vyuZila sou¢asného dobrého
kreditu rychlobrusleni a odkazuje k rychlosti této discipliny. My jsme tak
prakticky schopni tuto rychlost vidét z postoje téla a z vyrazu tvare sportovkyné.

Zaroven s rostouci popularitou tohoto sportovniho odvétvi je hodné ¢tenaru
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schopno ,precist” tuto reklamu. Poslednim bodem je propojeni olympijského
tymu a banky, jako hrdého sponzora této udalosti. Vztah sportu a masovych
médii je stale silngji provazen silicimi dopady aktivit divakl a bézné se tak
mluvi o jejich provazanosti.Tento specificky produkt masové kultury je vyrazem
souhry reklamnich pfijma a pfimych sponzorskych pfispévkul, to vde s cilem
ziskat pfizen divaka. Sponzoring je obecné vzato zvlastni pfipad daru, ktery ma
nejCastéji podobu finanénich prostfedkl, v naSem pfipadé jde ,o podporu
sportu, sportovnich udalosti, sportovnich organizaci Ci soutéZicich ze strany
néjaké organizace Ci soukromé osoby za ucCelem vzajemného prospéchu.”
(Cashmore 2000 in Sekot 2006, s. 227) Silu tohoto spojeni si uvédomime
hlavné pfi konani velkych mezinarodné Sifenych sportovnich udalosti jako jsou
olympijské hry (souCasnymi nejvétSimi sponzory této akce jsou napf. Coca-
Cola, McDonald, Visa nebo Samsung).** Sama rychlobruslarka Martina
Sablikova si udélala ze svého jména znaCku a vétSina jejich marketingovych
aktivit probiha pod Novis Teamem, kterému $éfuje jeji kou¢ Petr Novak.*® Svij
potencional umély ale nejlépe zurocit volejbalistky Kristyna Kolocova a Markéta
Slukova, prestoze na Letnich olympijskych hrach v Londyné nevyhraly, tak na
sebe dokazaly strhnout pozornost a to hlavné diky tomu, Zze se o nich mluvilo
jako o nejhezdich volejbalistkach svéta*'. Natocily tak reklamu na letni ovocné
pivo, ktera je silné sexualné zabarvena, obé volejbalistky jsou tam na plazi jen
v plavkach a nechaji na sebe mackat ovocnou Stavu. NejvétSi sportovni
,znhackou“ u nas ale je Jaromir Jagr, ten délal reklamy od zacCatku svého
angazma v NHL. Aktualnim pfikladem je spojeni znaCky Hamé s biatlonovymi
reprezentanty*” po Uspésich na Zimnich olympijskych hrach v Soci. Televizni

spoty zde doprovazi jak reklama na internetu tak v tisku.

4.2.5 Fotografie ¢. 5

¥ Zdroj: http://is.muni.cz/elportal/estud/fsps/ps07/mark/pages/05.html (ke dni 8.4.2014).

4 http://www.martinasablikova.cz/.

4 Napf zde: http://isport.blesk.cz/clanek/ostatni-volejbal/121360/volejbalove-krasky-bojuji-o-oh-a-
sponzory-lakaji-na-hravy-klip.html.

“ Spoty jsou s: Gabrielou Soukalovou, Ondfejem Moravcem a Michalem Slesingrem.
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Na této fotografii je biatlonistka Gabriela Soukalova, snimek byl otistén
v Magazinu sport 26.3.2014 a plvodné je produktem EPA (European

Protection Agency), tedy mezinarodni fotografické agentury.

Snimek zachycuje Ceskou biatlonistku na jednom ze zavodu
Svétového poharu. Pravé pfijela na strfelnici a sundava si jednou rukou
z ramene maloraznou pusku. Pfitom uz kleci, aby se za chvili mohla pfipravit na
stfelbu v leze. V obliCeji je soustfedéna, ma pooteviena usta a pfimy pohled.
Oblec€ena je do upnuté sportovni kombinézy, ktera kromé toho, Ze je vyvedena
v modro, ¢erveno, ¢erno zluté barvé ma na sob& mnoha sponzorska sdéleni.
Ceska biatlonistka jezdi vzdy upravena a naliCena, navic je objektivné moc
hezka, proto se stava vdéénym objektem fotografl. Urcité se jedna o jednu
z nasSich nejprezentovanéjSich Zen v médiich, které se soustfedi nejen na jeji
kariéru, ale i osobni zivot. | pfi pohledu na tuto fotografii se vam muze vybavit
postava Lary Croft, tedy hlavni hrdinky pocitaovych her. Lara Croft pak byva
vyobrazena jako velmi sexy akéni hrdinka s vzdy pfipravenou zbrani. Pro média
je typické, Ze zpravidla upfednostiuji prezentaci téch sportovkyn, jez splfuji
dominujici idealy krasy, puvabu, elegance a télesné zdatnosti. AleS Sekot
(2006, s. 358) o tom pise: ,To je také dobrym zakladem pro ekonomicky profit
fady znamych sportovkyn, kdyZz snad k nejznaméjSim pfipadim komercniho

vyuziti idealu zenské krasy patfi ruska tenistka Anna Kurnikovova...”

4.2.6 Fotografie ¢. 6

Sesty snimek je z MF dnes a to ze dne 26.2.2014 a vyfotografoval jej Michal

Sula.
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Na fotografii je chorvatska vysSkarka Blanka VlaSiCova po uspésSném
pokusu na tfi metry na atletickém mytinku Praha Indoor 2014. Tato sportovkyné
se ke sportovni kariéfe vratila po tfech letech, a tak tento triumf nalezité
oslavovala. Snimek ji zachytil ve vitézném gestu po skoku. Stoji vzpfimené,
jedna ruka ukazuje vzhuru, druha je v bok, nohy ma rozkroCené a triumfalni
vyraz vpfed. Na sobé ma typicky dres pro tuto disciplinu, tedy jen top koncici
tésné pod prsy a kalhotky, k tomu uz jen boty a vysoké Cerné podkolenky.
V pozadi je vidét rozmazana tribuna a zbytek fotografu pfitomnych na akci, ale
vySkarka mu jasné dominuje (obraz je obdelnikového tvaru 18 cm na vySku a
8,5 cm na Sirku), nebot je vyfocena prfes celou délku snimku. Fotografie
nezachycuje samotny vykon, ale soustfedi se az na emoce, které po ném
nasledovaly. Naproti tomu snimek Pavla Maslaka (ze dne 10.3.2014, autor:
Julian Finney), soutézZiciho taktéz v atletice ale v discipliné béh na 400 metrq,
ho zachycuje pfi plném vykonu. Sportovec je zde zachycen v akci, dynamicky a
spliuje tak maskulinni ideal. | to jak média prezentuji Zeny ve sportu se Casem
méni, pomeérné podrobné to ukazaly vyzkumy Mary Jo Kane (1996) a Ronalda
Bishopa (2003). Oba tyto Clanky se shodné soustfedily na obalky Casopisu
Sports lllustrated. Jde o americky fotograficky mésicnik, jenz se zaméfuje na
sport, a ktery od roku 1964 vydava tzv. letni special. Tato obalka pak vzdy
zobrazuje modelku v plavkach, pfitom jde o velkou prestiz a mnohym
manekynam to pomohlo odstartovat kariéru. Prvni obalky ze Sedesatych let
vypadaji spiSe jako momentky, divky jsou pfirozené bez vétSiho nanosu licCidel,
vystupuji pravé z more, susi si mokré vlasy a ¢asto se ani nedivaji do objektivu.
Zména nastala v osmdesatych letech, kdy zacal byt dliraz kladen na sport jako
takovy. Vtomto pfipadé mély modelky svaly, pfisné vyrazy a plavky
pfipominaly dres na aerobik. V pribéhu ¢asu se plavky zmenSovaly, ale poprsi
naopak zvétSovalo, pozy jsou €im dal tim méné pfirozené. Kdyz se tomuto
tématu vénoval magazin pro Zzeny OnaDnes®, tak autorka toho ¢lanku Lenka
Tréglova upozornila na Cislo Sports lllustrated, kde misto Zivé Zeny zapdzovala

pred objektivy umélohmotna panenka Barbie. Jde tak o spojeni dvou ,znacek®,

# http://ona.idnes.cz/jak-se-zmenil-plavkovy-ideal-dg0-/styl.aspx?c=A140313_113835_styl_brv
(Navstiveno dne: 13.4.2014)
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které jsou Casto obvifiovany ze stejnych nedvarl pfi zpodobriovani Zzenského

idealu.

4.2.7 Fotografie €. 7

Posledni fotografie je troSku vyjimka, nebot jde o snimek, ktery reprezentuje jen
jeden druh mnou analyzovanych denikl. V tomto pfipadé se jedna o bulvarni
noviny Blesk, které se svym koncept pfeci jen trochu vymykaji zbytku
zkoumanych medii. Snimek byl otistén 30.3.2014, jako autor je uvedena

agentura Profimedia. cz.

Jedna se o snimek znamé tenistky Marii Sarapovové (momentalné na
devatém misté zebficku WTA), ktera je v souCasné dobé vnimana jako jedna
z nejkrasnéjSich tenistek svéta. Fotka je velkoformatova (ma 37,5 cm na délku
a 14 cm na Sifku) a zabira pfes polovinu novinové stranky. V centru snimku je
tato sportovkyné zobrazena jen ve dvoudilnych plavkach, jde tak o momentku
z plaze a nikoli o zachyceni jeji sportovni kariéry. Nejenze je zde tenistka spore
odéna, ale Clanek ma jesté jasny titulek, ktery hlasa ,JeziSMariaaa! Striptyz
tenistky Sarapovové*, nebot si zde tato hraéka upravuje spodni dil plavek. Pro
bulvarni noviny jsou také charakteristické jakési ,kolaze®, které redaktofi vytvari
z vice snimkl. Tato velka fotografie tak jeSté v rozich obsahuje dva menSi
snimky. Jeden, ten nejmensi, zobrazuje Sarapovovou na kurtu pfi hie, kdyz se
zrovna ,hecuje”. Druhy je ze stejné situace na plazi, ale tenistka je zde
zobrazena z boku. Podobné volnoCasové zabéry jeSté navic s vulgarnim
titulkem se v pfipadé muzl v novinach (ani bulvarnich) nevyskytuji. Zena je
zde tak pouzita spiSe jako objekt, ktery ma zaujmout, nez jako profesionalni
sportovkyné, jez patfi mezi deset nejlepSich hracek. Ty nejkrasnéjsi
sportovkyné pak Casto byvaji zobrazovany spiSe jako senzitivni zranitelné
bytosti, které pozuji na fotografiich a budi tak zajem dominantniho svéta

maskulinity.



61

4.3 Shrnuti

Zenska hodnota se velmi &asto odviji od toho, jak vypada. Diky analyze
fotografii jsem zjistila, Zze i pfes veSkerou snahu jsou sportovkyné cCasto
pojimané z androcentrického hlediska. Tedy muzské zajmy jsou nadfazeny nad
zenské postoje. Na vétsiné fotografii je jasné vétsi & mensi pfitomnost idealu
krasy. Duraz je kladen pfedevSim na ,Zzenskost‘ a atraktivitu, jak je vidét na
prikladé vyobrazeni Blanky VlaSicoveé, Gabriely Soukalové, ale pfedevSim u
Marie Sarapovové. Noviny nebulvarniho charakteru si sice davaji pozor, aby
zvefejnily silné sexudlné podbarvenou fotografii sportovkyné, ale i zde se
vyjevuje Ffada stereotypl. Najit snimek z Zenského hokejového turnaje, ktery se
kona v ramci Olympiady, je takika nemozné. V tisténé formé novin pak nebyly
hokejistky ani jednou prezentovany pfi hfe. Jen na konci turnaje byly otisknuty
Clanky o vyhfe kanadského tymu, doprovodnym snimkem byla hromadna

fotografie v8ech vitéznych ucastnic s medailemi.

Zenské varianty sportovnich disciplin byvaji striktné oddéleny od téch
muzskych. Medialni zpravy jsou kratSiho charakteru, ¢asto nejsou na titulni
strané, ale az na nékterém zdalSich listl. Proto, aby se sportovkyné
.probojovala“ na titulni stranu, musi dosahnout velkého medailového uspéchu,
jako je tomu v pfipadé Gabriely Soukalové & Evy Samkové. U obou téchto
sportovkyn byly ale po jejich velkém uspéchu zvefejnény snimky z jejich
mimosportovnich aktivit. U biatlonistky Soukalové je zdurazhovano, ze jezdi
zavody namalovana, a ze kromé biatlonu takeé jesté zpiva. V novinach se tak
objevuji jeji fotografie z akci, které navstivila jako zpévacka. V pripadé
snowboardistky Samkové se zase hned po jejim zisku zlaté medaile objevily
fotografie, kde byla nafocena jen v plavkach, titulek hlasal, Zze ,Olympijska
vitézka ze SoCi je opravdova kocCka: Tohle télo schovavala Samkova pod

bundou.”
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Stereotypni zobrazovani sportovkyn neni v mnou analyzovanych meédii
tak markantni jako napfiklad u vyzkumu cCasopisu Sports lllustrated, ale
objevuje se spiSe nenapadné. U Zen se vice dba, aby jim to na fotografiich
sluSelo, proto nejsou tak Casto zachyceny na trati €i hfisti, nebot pfi aktivni
namaze si nemohou hlidat napfiklad grimasy v obliCeji. Tak jsou povétSinou
zobrazeny az po skonCeni zapasu nebo zavodu. Toto se projevi hlavné
v porovnani s ,estetickymi“ sporty, kde je k vitézstvi nutna i elegance. Za
priklad nam muize poslouzit krasobrusleni, kde jsou sportovkyné takika vyluéné
vyfotografovany jesté za jizdy, ale svymi ladnymi pohyby spadaji do Skatulek
dobfe vypadajicich sportovkyn. U agresivnéjSich disciplin jako je ledni hokej
jsou pak médii preferovany snimky, kde je jasné poznat, Ze jde o hracku —
Zenu, tradi¢né jsou tak spodobnény bez helmy s rozpusténymi viasy. DalSim
spoleCnym jmenovatel je to, aby bylo Zenam dobre vidét do obli¢eje, na coz se
u muzu tolik nedba, tam naopak €asto vitézi snimky zachycujici néjaky sporny

¢i agresivni moment vyjadfujici maskulinni silu a dominanci.

Na problematiku prezentace zen - sportovkynn v médiich nedavno
(Clanek vysel 7.4.2014 v MF Dnes a Blesku.) upozornila i kauza s dcerou
slavného hokejisty Wayna Gretzkého, ktera se objevila na obalce ¢asopisu Golf
Digest jen diky tomu, Ze je snoubenkou slavného hrace této sportovni
discipliny.Pro toto rozhodnuti se na magazin snesla ostra kritika a konstatovani
golfistek, ze bohuzel nestali byt ,jen sportovkyné®. Cely tento pfipad ilustruje
to, Ze je mozné se proti silné stereotypizovanému zobrazovani Zzen ve sportu
ohradit, alespon se tak dostane do SirSiho povédomi, Ze takovéto vyobrazeni

nejsou zadouci.
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5. Zaveér

Obecné vzato neexistuji prokazatelné podklady pro to, aby byly Zeny z divodu
biologickych rozdild mezi pohlavimi omezovany ve sportovnich aktivitach.
Zaroven ale stale pretrvavaji bariéry, jez jim stoji v cesté plné sportovni
angazovanosti, i kdyz samozifejme historicky boj zen za zvySeni pfilezitosti
uplatnéni na sportovnim poli pfinesl plody, které byly jeSté prfed par desitkami
let stézi predvidatelné. Kritice byly podrobeny pfedevsSim podminky za jakych
se mohly Zeny realizovat na pudé aktivniho sportovani. Snaha emancipovat se
je patrna pfevazné vzhledem k tradi¢né pojimanym muzskym sportim jako je
ledni hokej, fotbal, box nebo rugby. Rozvoj téchto disciplin v Zenské varianté je
patrny, i kdyz medialni zajem o né prozatim neni pfiliS vysoky. KdyZz o nich
noviny nebo Casopisy informuji, tak vétSinou jako o rarité Ci vyzdvihuji sex
appeal sportovkyn. V bulvarnich novinach jako je Blesk ¢&i specializovany Sport
magazin se sice toto téma objevuje Castéji, ale zase je mnohem vice
stereotypné zabarvené. Muzi a Zeny jsou na pUdé sportu vystaveni stalému
pohledu srovnavani, zejména pak rozdily v dosazenych vykonech slouzi jako
baze pro vytvareni indext ,pfirozenych® schopnosti. Na sport se totiz Casto
divame dominantni ,maskulinni“ optikou a ocefiujeme tak vysSi rychlost,
agresivitu nebo silu. DalSim ddvodem mensi medialni prezentace Zzen mlze byt
jejich nizké zastoupeni v rozhodovacich organech. Napfiklad pouze 8 % zZen je
v zastoupeni vykonnych vyborl v €eskych sportovnich federacich (Knorre,
2004: 52). Muzi taktéz zastavaji vysoké postaveni v redakcich a nastoluji tim

agendu, ¢imz dochazi k trivializaci Ci pfehlizeni zen v tisku.

Cilem mé prace bylo zhodnotit zobrazovani Zzen a muzu v oblasti
tisténych médii s durazem na sportovni publicistiku. Z analyzy plyne, Ze
hlavnim problémem je malé zastoupeni Zzen v médiich. Celych 61 % fotografii
bylo vénovano muzum, i kdyZ Zeny — sportovkyné mély za sledované obdobi

mnoho medailovych uUspéchu. Dale sice Zeny byvaji Castéji vyfotografovany



64

mimo sportovisté nebo v civilnim obleCeni, ale rozdil neni oproti mému
oCekavani tak markantni. Silné stylizované nebo aranzované fotky jsou spiSe
vyjimkou a v klasickych novinach se takrka nevyskytuji, pokud nejde o
magazin. | kdyz i zde s projevuji urcité stereotypy, upfednostiiovany jsou vzdy
Zeny hezké nebo za sebou musi mit solidni vysledky. U Zen taktéz neni uplné
Casté vyobrazovat je uprostfed vykonu, ale spiSe jsou upfednostriovany emoce
tésné poté. Od toho jsou odvislé i hodnoty v tabulce vyse, tedy relativné nizké
Cislo u zobrazeni v pohybu, ale vysoké u fotografii na hfisti nebo jesté v dresu.
V minulosti byly sportovnimi redaktory vybirany k ilustraci ¢lankd spiSe snimky,
které zobrazovaly pfimo akci nebo rozhodujici moment, dnes se ale fotograf
musi snazit o co nejprehlednéjSi pojeti. Misto celkovych pohledd se nyni
zaméfuje na detail a na emoce. Je velmi Casté, Ze se misto fotografii pfimo z
prubéhu hry zafazuji snimky tenistl nicicich své rakety, rozCilenych trenéru,
dominuji zde gesta radosti i smutky nebo poézovani s narodni viajkou.
S fotografiemi k ¢lanku se pomérné pracuje, vybiraji se napfiklad zajimavé
formaty. Hodné se objevovaly extrémné Siroké nebo naopak podlouhlé
rozméry. Snimky, které byly dfive pouhym doplnénim k textu, se stavaji
samostatnym nosnym prvkem. Stejné tak Casto zachycuji fotografie vyznacné
osobnosti sportu jako je napf. hokejista Jaromir Jagr, ten je ter€em objektivu tak
zhusta, Ze se stava jakymsi zastupcem Ceského narodniho tymu. Editofi radéji
zvoli i méné kvalitni snimek, kdyz je na ném sportovni celebrita, nez kdyz je na
ni nepfilis slavny kolega. V pfipadé slavnych osobnosti je patrna snaha zachytit
je i mimo hfisté, Kupfikladu pfi pfiletu na letiSt€ nebo na prochazce méstem
(jako kdyz do Cech zavitaji fotbalisté Bayernu Mnichov). Kvali multimedializaci
denikl nemuze fotograf zaméfrovat svou pozornost pouze jednim smérem, ale
je nucen obstarat i fotogalerii na internetové stranky danych novin. Tato
fotogalerie by méla byt co nejvice rozmanitd a nejcastéji obsahuje kombinaci
vSech moznych variant pfistupll ke snimani, byvaji tam jak golové Sance,
snimky ze zakulisi, zabéry emoci nebo i fotografie ze soukromy. Pravé zde
muzeme najit nejCastéji zabéry sportovkyn v plavkach na plazi nebo stylizované

snimky z jiného nez sportovniho prostfedi. Takovéto snimky jsou u muzt méné
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Casté, pokud tedy nejde napf. o Davida Beckhama, ktery z Cisté sportovni

kariéry presahuje i do showbyznysu.



66

6. Seznam pouzité literatury a zdroje

Barthes, Roland. 2004. Mytologie. Praha: Dokoran.

Barthes, Roland. 2005. Svétla komora: Poznamka k fotografii. Agite/Fra.

Berger, P. L., Luckmann, T. 1999. Socialni konstrukce reality. Brno: Centrum

pro studium demokracie a kultury.

Binkova, P. 2005. Ideologie, sport a medialni udalost. In: Revue pro médie ¢C.
11: Média a sport.

Binkova, P. 2004. Feministicka perspektiva v medialnich studiich. In: Revue pro

média ¢. 9: Média a gender

Bourdieu, P. 2000. Nadvliada muzd. Praha: Karolinum.

Bruce, Toni; Hovden, Jorid; Markula, Pirkko. (Eds.). Women in the Olympic
Media:A Global Comparison of Newspaper Coverage. Rotterdam: SENSE

Publishers.

Burton, G., Jirak, J. 2003. Uvod do studia médii. Brno: Barrister and Principal.

Butler, Judith. 2003. Trampoty s rodom. Bratislava: Aspekt.

Buysse, J, A, M. a Embser-Herbert, M. S. 2004. Constructions of Gender in
Sport: An Analysis of Intercollegiate Media Guide Cover Photographs. Gender

and Society, vol. 18, no. 1.

Coakley, C. 2004. Sports in society: issues & controversies. McGraw-Hill. New
York.



67

Cechak, V. a Linhart, J. 1986. Sociologie sportu. Olympia. Praha.

de Saussure, Ferdinand. 1996. Kurs obecné lingvistiky. Academia.

Dékanovsky, Jan. 2008. Sport, média a myty: Zlati hoSi, kralovna bilé stopy a

dalsi moderni hrdinové. Praha: Dokoran.

Dovalil, Josef a kol. 2004. Olympismus. Praha: Olympia..

Fafejta, Martin. 2004. Uvod do sociologie pohlavi a sexuality. Nakladatelstvi

Jan Piskiewicz

Fiske, John; Hartley, John. 1978. Reading Television. Routledge.

Flusser, Vilém. 1983. Za filosofii fotografie. Praha: nakladatelstvi Hynek.
Kane, Mary Jo. 1996. Media Coverage of the Post Title IX Female Athlete: A

Feminist Analysis of Sport, Gender and Power. Journal of Gender Law & Policy
95-130

Kalvas, FrantiSek. 2009. Nastolovani agendy. Role masové a interpersonalni

komunikace, osobni zkuSenosti a genderu. Plzen: ZapadoCeska univerzita.

Kesner, Ladislav. 1997. Vizualni teorie. Vydalo nakladatelstvi H&H.

Kleinova, N. 2005. Bez Loga. Argo/Dokoran.

Knorre, Nadézda; Hogenova, Anna. a kol. 2001. Zena a sport na zacatku
tretiho tisicileti — patii k sobé? Praha: UK, FTVS.



68

Martin, Adam; McDonald, Mary. 2012. Covering women’s sport? An analysis of
Sports lllustrated covers from 1987-2009 and ESPN The Magazine covers from
1998-2009. Graduate Journal of Sport, Exercise & Physical Education
Research.

McQuail, Denis. 1999. Uvod do teorie masové komunikace. Praha: Portal.

Messner, Michael A; Sabo, Donald F. (Eds.). 1990. Sport, Men and the Gender

Order. Champaign, IL: Human Kinetics,

Messner, M. A. 2002. Taking the field: women, men, and sports. U of Minnesota

Press.

Oakley, A.. 2000. Pohlavi, gender a spole¢nost. Praha : Portal

Pachmanova (ed.). 2002. Neviditelna Zena. Praha: One woman press.

Petficek, Miroslav. 2009. MySleni Obrazem: Privodce souc¢asnym Filosofickym

myS8lenimpro stfedné nepokrocilé. Herman & synové.

Pokorna, Jana. 2007. Analyza publika televizniho sportovniho vysilani optikou

genderu. Diplomova prace. Masarykova universita v Brné,

Renzetti, Claire M a Daniel J Curran. 2003. Zeny, muzi a spoleénost. Praha:

Karolinum

Sekot, Ales. 2006. Sociologie sportu. Paido. Edice pedagogicke literatury. Brno.

Sekot, AleS. 2008. Sociologické problémy sportu. 1. vyd. Havli¢kiv Brod: Grada
Publishing.



69

Sztompka, Piotr. 2007. Vizualni sociologie, Praha: Sociologické nakladatelstvi.

Smausova, Gerlinda. 2002. Proti tvrdosijné pfedstavé o ontické povaze gender

a pohlavi, Socialni studia 7.

Simeé&ek, Zdenék. 2011. Pod&atky novinového zpravodajstvi a novin v éeskych

zemi. Brno: Matice moravska.

Tomek, Ondfej. 2003. Televizni komercializace sportu. Diplomova prace.

Masarykova universita v Brné,

van Leeuwen, Theo; Jewitt, Carey. 2001. Hanfbook of Visual Analysis.

van Zoonen, Liesebet. 2004. Feminist Media Studies. Sage Publications Ltd.

Veblen, Thorstein. 1999. Teorie zahalCivé tfidy, Sociologické nakladatelstvi.

West, C., Zimmermann, D. H. 1991. Doing gender. In: The social construction

of gender. London: Newbury Park.

Wolf, Naomi. 1991. Mytus krasy. Praha: Aspekt.



70

6.1 Internetové zdroje

Archeti, Eduardo P. Anthropology of Sport. Dostupné z:

www.forskningsradet.no/.../Satellite.

Foret, Martin (2008). O interpretaci vizualniho textu. Dostupné z:
http://www.pulib.sk/elpub2/FF/Bocak1/pdf_doc/foret.pdf.

Hend|, Jan. 2000. Feminismus a feministicky vyzkum ve svété. Dostupné z:

http://www.ftvs.cuni.cz/hendl/metodologie/feminfin.htm

Kalnicka, Zderika. Rod v Zivoté uméni. Teorie a praxe genderové interpretace.

Dostupné z: www.pulib.sk/web/kniznica/elpub/dokument/Kvokacka1/

Messner, M.; Cooky, Ch. Coverage of Women's Sports in Four Daily
Newspapers. Dostupné z: http://www.la84.org/coverage-of-womens-sports-in-

four-daily-newspapers/

Neumannova, 2006. Genderova a socialni konstrukce téla: Kontextova

perspektiva. Dostupné z: http://www.tes.kvalitne.cz/preklady/neumanova.htm

Tyden, 2014. Empresa Media.
http://www.tyden.cz/rubriky/relax/zabava/zeny-by-se-mely-venovat-divcim-

sportum-pobourila-ministryne

Sport, 2014, Ringier
http://isport.blesk.cz/clanek/blesk-sport/188936/sportovec-roku-podle-letosnich-

vydelku-vladne-bohac-cech-hradilek-bere-nulu.html



71

Vyzkum: Obraz zeny v médiich a reklamé a jeho vliv na vefejné minéni o
rovnosti muzl a Zzen. 2003. Praha. Tns factum.

www.mpsv.cz/files/clanky/960/vyzkum.pdf

6.2 Noviny a ¢asopisy

Blesk. 2014. Ringier. 1.2. - 31.3. 2014.

Mlada fronta Dnes. 2014, Mafra. 1.2. — 31.3. 2014.

Pravo. 2014. Borgis. 1.2. — 31.3.2014.
Magazin MF Dnes. 2014. Mafra. 1.2. — 31.3. 2014.

Sport magazin. 2014. Ringier. 1.2. — 31.3. 2014.



72

7. Resumeé

This thesis deals with relationship among, gender, media and sport in
contemporary society. Sport has widely been identified as a powerful arena for
the ideological construction of male dominance, where the values accorded to
masculinity reinforce the hegemonic practice of our society. The sport culture is
one that has been perceived as male domain, where the qualities of toughness
and competitiveness have been an expectation typically associated with male
athlets in sports. Because sport is ultimately about physical activity, it provides
concrete everyday examples of male superiority. The physicality of the male
body has represented power and dominance, whereas the physicality of the
female body has represented subservience, frailty and weakness. It is important
also to note that construction of inherent male supremacy in sport are not
limited to biological assertions. Often so-called physical superiority of male

athletes becomes equated with social superiority,

Concern about the relationship between sport and mass media is wide
spread. Numerous researches demonstrate that, although the media may
appear to simply report what happened in reality they actively construct news
through frames, values and conventions. A number of sport media scholars
argue that the media priviledge certain viewpoints to the exclusion of others.
They further suggest that the media have been an important site for reinforcing
dominant ideologies and power structures. Sports tend to be presented in
media as symbolic representations of particular kind of social order, so that in
effect they become modern morality plays, serving to justify and uphold

dominant values.

The aim of this thesis was to explore the presentation of women in
magazines and specifically in newspapers. This study buils upon an analysis of

the photos in sports section of newspapers. In particular, this work seeks to
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describe the ways in which female athletes are represented on the photos.
Commonalities of the studies included classifying individuals in pictures as
males or females, as well as active or passive, are athletes portrayed on or off
the court and are they pictured in or out uniform? The second part of this thesis

was made by semiotic analysis.

This examination of media guide photographs from newspapers and
magazines reveals images from Fubruary to March both in 2014. The exclusion
of females on analyzed photos create the sense in young women and girls that
they do not belong in sports. Women are frequently portrayed within normative
feminine frames, or as a sexualized objet. Instilling the perception that when

females are in sport, they have to confoorm to these stereotypes as well.
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8. Obrazova priloha

Obrazek ¢. 1

Na fotografii je kanadska brankafka Shannon Szabadosova. Zde je vidét typické zobrazeni Zen —

hokejistek. VétSinou v pauze mezi zapasy a tak, aby bylo vidét, Ze jde o Zzenu.
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Obrazek ¢&. 2

Oproti obrazku &. 1. je zde charakteristické vyobrazeni hokeijisttl. Cesky utoénik je v tomto ptipadé

zachycen v akci.



Obrazek ¢. 3

Atraktivnim namétem na fotografie byvaji znamky faultl a agrese (ale jen v pfipadé muz(l). Zde je zachyceno

utkani mezi Viktorii Plzen a fotbalovym klubem z Lyonu.
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Obr. €. 4

Reklama vyuzivajici popularity rychlobruslenti.
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Obrazek ¢. 5

Na fotografii je Ceska biatlonnistka Gabriela Soukalova
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Obrazek ¢. 6

Fotografie vyskarky Blanky VlIasi¢ové na atletickém mitinku v Praze.
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Obrazek ¢. 7

Fotografie ze soukromi tenistky Marii Sarapovové.
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