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EINLEITUNG

EINLEITUNG

Sowohl Bayern als auch Béhmen sind bekannt fiir die Herstellung von hervorragenden
weltberiihmten Bieren und fur die langjéhrige und reiche Biertradition. Deshalb kann man
uber Bierkultur in Bayern und BoOhmen sprechen, die auch das Thema meiner
Bachelorarbeit ist.

Die vorliegende Arbeit hat mehrere Ziele. Das erste von ihnen ist die Erfindung der
madglichen Definition von Bierkultur. Weiter will ich anhand der Fragebogenuntersuchung
feststellen, wie die Bayern und die Tschechen ihre Bierkultur wahrnehmen, womit sie sich
an ihr am meisten beteiligen und welche Ansichten und welches Bewusstsein sie in Bezug
auf die Bierkultur ihrer Nachbarn haben, also die Bayern beziglich der b6hmischen und
die Tschechen bezuglich der bayerischen Bierkultur. Damit steht die Bestimmung und

Auswertung von Hypothesen in Zusammenhang.

Im theoretischen Teil wird zundchst die Entstehung, Entwicklung und Definitionen des
Begriffs Kultur angefiihrt, und zwar hauptséchlich aus der Sicht der Sozialwissenschaften.
Dann folgt die Beschreibung der Grundeigenschaften der Kultur, zu denen beispielsweise
die Symbolhaftigkeit gehort. Gerade auf die Symbole einer Kultur legt man namlich in den
aktuellen Kulturtheorien groBen Wert. Auf der Grundlage dieser gewonnenen Erkenntnisse
wird hier versucht, die Definition der Bierkultur aufzustellen. Weiter beschéftige ich mich
im theoretischen Teil damit, wo und wann Bier zum ersten Mal gebraut und konsumiert
wurde, wo und wann also mit anderen Worten die erste Bierkultur entstand. Dann ist hier
auch die Entstehung der Bierkultur in Bayern und Béhmen angegeben und folgt die
Beschreibung von bekanntesten Symbolen der beiden Bierkulturen, wobei es bei der
bayerischen Bierkultur um Hofbrduhaus in Miinchen, Oktoberfest und Biergérten und bei
der bohmischen Bierkultur um Pilsner Urquell Brauerei, Pilsner Bier, Bierfeste und

Kneipen geht.

Den praktischen Teil bildet die Fragebogenuntersuchung, an der 100 Befragte aus Bayern
und 100 Befragte aus Bohmen teilnahmen. Ihr Ziel ist die Bestatigung oder die
Widerlegung  der  vorher  festgestellten  Hypothesen. Die  Methode  der
Fragebogenuntersuchung wahlte ich aus, weil sie ermdglicht, Antworten von einer

Vielzahl von Personen in einer relativ kurzen Zeit zu sammeln.



KULTUR

1 KULTUR

Der Begriff Kultur wird in der letzten Zeit hdufig in Anspruch genommen und deshalb
beschéftigen sich mit ihm viele Wissenschaftsdisziplinen wie Archdologie, Psychologie,
Philosophie, Ethnologie, Kulturanthropologie oder Soziologie. Er stellt einen der zentralen
Schlusselbegriffe gegenwartiger Forschung dar. Daraus ergibt sich, dass es viele

unterschiedliche Kulturauffasungen gibt.

Dieses Kapitel soll erlautern, was heutzutage unter dem Kulturbegriff verstanden wird, wie
er entstand, wie er sich entwickelte und welche Ansichten es beztiglich seiner Definition
gibt. Kultur wird hier hauptsachlich im sozialwissenschaftlichen Sinne behandelt, konkret
vor allem im Hinblick auf Soziologie, Kulturanthropologie und Ethnologie. Diese
Disziplinen stehen ndmlich miteinander in Zusammenhang, weil wie bei Hillmann zu lesen
ist, bildet ein sozialisierter und enkulturierter Mensch, Gesellschaft und Kultur einen
soziokulturellen Lebenszusammenhang, weil sie wechselseitig in sich durchdringen und
voneinander abhdngen (vgl. Hillmann 1994: 461). In diesem Kapitel lassen sich schon

Hinweise zur Bierkultur finden.

1.1 KULTURBEGRIFF - ENTSTEHUNG, ENTWICKLUNG UND DEFINITIONEN

Schon der niederlandische Kulturhistoriker Huizinga zweifelte im Jahre 1938 daran, ob die
Bedeutung des Begriffs Kultur tberhaupt gekannt wird, weil dieser Begriff schon damals
taglich gebraucht wurde. Er nahm einen Unterschied zwischen Kultur im historischen und
aktuellen Sinne wahr, wobei die Kultur im aktuellen Sinne seiner Ansicht nach einen
unklaren Charakter hat. Er bemuhte sich also nicht den Begriff Kultur zu definieren, aber
er betonte, dass er nicht nur mit Bildung und Denken, sondern auch mit einer Té&tigkeit und
einem Erleben verbunden wird (vgl. Huizinga 1938: 11 ff.).

Der Kulturbegriff wird seit Urzeiten verwendet. Wie bei dem deutschen Soziologen und
Kulturwissenschaftler Moebius zu lesen ist, entstand er schon in der Antike, aber der
Ursprung des Wortes Kultur befindet sich im lateinischen Verb colere, was unter anderem
bearbeiten, pflegen oder verehren bedeutet. Urspringlich wurde unter den Ausdriicken
Bearbeitung und Pflege die Bearbeitung und die Pflege von Acker oder von &uf3erer Natur
verstanden. Im Laufe der Zeit wurden diese Bezeichnungen auf den Menschen und seine

Kultivierung erweitert. Zur Genese des Wortes Kultur trug auch Cicero mit seiner
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Bezeichnung cultura animi bei. Es handelte sich um seine Philosophie, die Seelenpflege
betraf (vgl. Moebius 2009: 14 f.).

Laut des deutschen Soziologen Simmel stellte Kultur eine bewusste Formgebung und
Veredelung bereits vorhandener Dispositionen der Menschen dar. Spater wurde der Begriff
Kultur als Kultivierung der Sitten aufgefasst. Der deutsche Philosoph und Kulturhistoriker
Pufendorf verstand unter Kultur im Zeitalter der Frihaufklarung die Abgrenzung des
Tieres von dem Menschen, der im Gegensatz zum Tier kultiviert werden kann (vgl. a.a.O.,
S.151).

Im neuzeitlichen Sinne wurde der Terminus Kultur vom deutschen Philosophen Herder
konzipiert. Moebius weist auf Folgendes hin: ,,Statt eine hohere, Gberlegene Lebensweise
zu bezeichnen, meint , Kultur* bei Herder nun allgemein die kulturspezifische und
historische Lebensform eines Kollektivs® (a.a.O., S. 16). Daraus kommt zum Vorschein,
dass Herder der erste war, der die Bezeichnung Kultur als einen sozialwissenchaftlichen
Begriff betrachtete, indem er sie mit einer Gemeinschaft oder mit einem Volk verband.

Herder vertrat die Meinung, dass jede Kultur gleichwertig und relativ ist und darum nicht
mit anderer Kultur verglichen werden kann. Seiner Ansicht nach wird jeder Mensch von
seiner Kultur beeinflusst und deshalb kann sein Vergleich der Kulturen nicht objektiv sein.
Im Gegensatz dazu begann mit dem Vergleichen von Kulturen der deutsche Philosoph
Spengler, der das européisch-nordamerikanische Abendland mit indischer, chinesischer,
agyptischer, romischer, griechisches, arabischer oder mexikanischer Kultur einen
Vergleich zog (vgl. Hauck 2006: 28 ff., Moebius 2009: 16). Der amerikanische
Kulturanthropologe Lawless weist darauf hin, dass jede Kultur ihre Relativa und
Universalien hat, wobei die Relativa nur fur sie typisch sind und die Universalien
gemeinsam fur alle Kulturen sind. Als Beispiel kann Essen angefiihrt werden, das selbst zu
den Universalien gehort, aber wie man isst und was man flr das Essen hélt, gehort schon
zu den kulturellen Relativa (vgl. Lawless 1996: 48, Gbersetzt von J. M.).

Laut des polnischen Anthropologen und Soziologen Malinowski stellt Kultur ,,sekundére
Umwelt“ dar, die vom Menschen geschaffen wird (vgl. Malinowski 1949, zit. n.
Steinbacher 1976: 51). Auch in der Enzyklopédie Brockhaus ist geschrieben, dass mit dem

Terminus Kultur in seinem weitesten Sinne alles von Menschen geschaffene benannt
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werden kann, was also nicht aus der Natur kommt (vgl. Brockhaus 1997: 612). Daraus
ergibt sich, dass Kultur in dieser Auffassung den Gegensatz von Natur zum Ausdruck
bringt und immer etwas Kinstliches oder Konstruiertes in inrem Wesentlichen bedeutet.

Am stdrksten soziologisch beschaftigte sich mit Kulturtheorie in Deutschland am Anfang
des 20. Jahrhunderts Alfred Weber, der ,,das Seelische der VVolker* als den Kern der Kultur
bestimmte (vgl. Hauck 2006: 44 1.).

Mit dem anti-biologischen oder auch sogenannten anti-rassistischen Konzept der Kultur
kam in den 20. Jahren des 20. Jahrhunderts die amerikanische Kulturanthropologie. Gegen
eine biologische Determiniertheit der Kultur stellte sich besonders der amerikanische
Anthropologe Boas. Er hob hervor, dass die Begriffe Kultur und Rasse nicht miteinander
vermengt werden konnen, weil es zwischen ihnen grol3e Unterschiede gibt. Wéhrend eine
Rasse biologisch determiniert wird, weil Angehorige der Rasse gemeinsame Vorfahren
haben, die charakteristische biologische Merkmale aufweisen und genetisch verwandt sind,
ist Kultur dagegen anti-biologistisch konzipiert. Sie stellt eine selbststandige
Kulturformation dar, die nach Boas materielle Kultur, technische Erkenntnisse, Kunst,
Religion sowie soziale Beziehungen, Moralgesetze oder Sprache umfasst (vgl. a.a.O., 63
ff.). Daraus kommt zum Vorschein, dass nicht Rasse, sondern Kultur Unterschiede in den
Verhaltensweisen oder in den Personlichkeitsmerkmalen der Vertreter einer Gesellschaft

primér beeinflusst.

Lawless vertrat im Gegensatz zu Boas die Ansicht, dass materielle Gegenstéande zur Kultur
nur im Kontext gehdren, d. h. wie sie hergestellt, benutzt oder verandert werden, wie mit
ihnen die Menschen umgehen und was sie sich Uber sie denken (vgl. Lawless 1996: 39,
Ubersetzt von J. M.). Nach dieser Auffassung kann beispielsweise also Bier selbst nicht zur
Kultur gezahlt werden, aber die Bierherstellung, Bierkonsumgewohnheiten oder Ansichten
der Menschen bezuglich des Bieres und der Bierkultur schon.

Kurz nach dem anti-rassistischen Konzept der Kultur begann eine Vielzahl von
Kulturdefinitionen von verschiedenen Autoren zu entstehen. Hauck (vgl. 2006: 93)
bezeichnet diesen Prozess als ,Definitionsbesessenheit“ und fihrt an, dass die
amerikanischen Kulturanthropologen Kroeber und Kluckhohn insgesamt 164 Definitionen
von Kultur in ihrem Band aus dem Jahre 1952 Culture. A Critical Review of Concepts and
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Definitions sammelten, interpretierten und unter verschiedenen Aspekten klassifizierten.
Zum Schluss gelangten sie zu ihrer eigenen Kulturdefinition, die sich aber unibersichtlich
und teilweise unverstandlich scheint. Befriedigender und fasslicher ist Kluckhohns
Definition der Kultur, die er im Werk Culture and Behavior erwéhnt, und zwar:
This kind of learned behavior, which, in its specific aspects, is common to a group of people,
transmitted by the older generation to its offspring, or transmitted by any member of the
group to a member or other members of the group, is called ‘culture’ (Kroeber 1962: 22 f.,
zit. n. Hauck 2006: 93).
Daraus geht hervor, dass er davon Uberzeugt war, dass Kultur eine gelernte fur eine
Menschengruppe gemeinsame Verhaltensweise darstellt, wobei er ihre Uberlieferung
durch &ltere Generationen oder durch ihre Mitglieder betonte.

Um 1900 wurde Uber eine Kulturkrise der Moderne gesprochen. Der deutsche Philosoph
Nietzsche hob hervor, dass unter Kultur eine Gesellschaft verstanden wird (Moebius 2009:
20 ff). Daraus wurde also die Schlussfolgerung gezogen, dass es um eine
Gesellschaftskriese ging. Laut Nietzsche geschah es in der deutschen Gesellschaft zu einer
Umwertung der Werte. Mit dem Wertbegriff und den Kulturwerten beschéaftigten sich auch
die deutschen soziologischen Klassiker Georg Simmel und Max Weber, der (ber eine
Wertfreiheit sprach. Die beiden nahmen gesellschaftliche Entwicklung eher pessimistisch

wahr (vgl. ebd.).

Eine der bekanntesten Kulturdefinitionen ist die von dem englischen Anthropologen
Edward B. Tylor. Er definierte Kultur als:
das komplexe Ganze, das Wissen, Glauben, Kunst, Moral, Gesetze, Brduche sowie alle
anderen Fé&higkeiten und Gewohnheiten umfalt, die der Mensch als Mitglied der
Gesellschaft erwirbt (Tylor 1871: 7, zit. n. Sandkiihler 1990: 904).

Wahrend friher die hohen Kiinste und die besonderen geistigen Leistungen als Kultur
betrachtet wurden (vgl. Fuchs-Heinritz 1995: 379), wird in den Auffassungen von Herder,
Tylor oder Boas der gesamte Bereich des Lebensstils der Menschen zur Kultur gezéhlt
(vgl. Moebius 2009: 18). Im Gegensatz dazu wurden seit dem Cultural Turn um 1979
Theorien entwickelt, dass Kultur nur ein Subsystem unter anderen bildet, z. B. neben
Religion, Politik, Okonomie etc. (vgl. a.a.0., S. 77).
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1.2 AKTUELLE KULTURTHEORIEN

Zu den aktuellen Kulturtheorien zahlt sich das aus dem Jahr 1982 stammende
Zentralkonzept des franzosischen Anthropologen und Soziologen Bourdieu, das Konzept
des Habitus. Wie bei Sandkuhler zu lesen ist, geht es von der Idee aus, dass sich Strukturen
der o6konomischen Ungleichheit in den Strukturen der sozialen bzw. kulturellen
Ungleichheit widerspiegeln. Habitus stellt laut Bourdieu ein System von Dispositionen dar,
die man unbewusst durch eine Bewegung in einem bestimmten sozialen Raum gewinnt
(vgl. Sandkiihler 1990: 906). Habitus verkorpt mit anderen Worten unterbewusste
Wahrnehmungs-, Denk- und Verhaltensgewohnheiten, die man ohne Absicht durch das
Leben in einem sozialen also kulturellen Milieu lernt. Unter einem unterschiedlichen
Benehmen der Menschen verstand Bourdieu ein Produkt von verschiedenen Lebensweisen,
die sich eindeutig zu einem bestimmten 6konomischen und sozialen Milieu zuordnen
lassen. Habitus ist das Produkt jeder Klasse oder Gruppe, wobei familiale Sozialisation
hier keine groRBe Rolle spielt, und es ist vor allem Habitus, das verschiedene
Gesellschaftsklassen voneinander unterscheidet (vgl. ebd.).

Waéhrend in der Antike unter Terminus Kultur immer ,,Kultur-von-etwas* verstanden
wurde, kommt der moderne Kulturbegriff ohne Genitiv vor (vgl. Baecker 2001: 61 ff.).
Aber zugleich spricht der gegenwaértige deutsche Soziologe Baecker iber die Kultur einer
Kultur. Er erwéhnt z. B. die Kultur einer Subkultur, die Kultur des Blcherlesens oder die
Kultur des Biertrinkens und flgt hinzu, dass sowohl das gepflegte Buch als auch das
gepflegte Bier in der Kultur eine Funktion hat (vgl. a.a.O., S. 35). Laut Baecker gehoren zu
den Schwerpunkten der Kultur Kunst und Moral also Werke und Werte (vgl. a.a.O., S.
181). Im Kontext der Bierkultur kann als die Kunst die Braukunst und als ihr Werk Bier
betrachtet werden. Zur Moral kann z. B. Biertrinken in MaRen gezéhlt werden und zu den
Werten kénnen Meinungen der Menschen Uber eine Bedeutung der Bierkultur gehdren.

Der deutsche Soziologe Franz Steinbacher vertritt die Ansicht, dass es keine einheitliche
und allumfassende Kulturdefinition gibt. Die bisherigen Kulturbestimmungen wie
erlerntes Verhalten, geistige Welt der Personlichkeit, das Streben nach Verbesserung
menschlicher Fahigkeiten, die Gesamtheit der Sitten und Brauche, die Gesamtheit sozial
uberlieferter Formen des Verhaltens oder das Schopferisches an sich bezeichnet er nur als

»Definitionsversuche®. Er fuhrt auch ein Beispiel an, an dem deutlich zu sehen ist, wie sich
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unterschiedliche Wissenschaftsdisziplinen gegeneinander opponieren koénnen, weil im
Gegensatz zu vielen Psychologen fir Ethnologen auch materielle Sachen Kultur darstellen
konnen (vgl. Steinbacher 1976: 17). Steinbacher stellt auch fest, warum fiir Soziologen
besonders problematisch ist, der Terminus Kultur zu definieren. Der Grund dafir besteht
seiner Meinung nach darin, dass grofle Verbundenheit zwischen dem Sozialen und dem
Kulturellen entstand (vgl. a.a.0., S. 18). Daraus kann die Schlussfolgerung gezogen
werden, dass alles das, was menschliche Gesellschaft betrifft, kann mit Kultur verkniipft
werden. Deshalb werden Worter sozial und kulturell hdufig als Synonyme in Anspruch

genommen.

In der heutigen Zeit neigen die Soziologen wie Hauck (vgl. 2006: 7), Baecker (vgl. 2001:
33) oder Soeffner (vgl. 2003: 172) der Ansicht zu, dass es keine prazise und verlassliche
Kulturdefinition gibt oder dass sie sogar nicht notwendig ist. Aber wie bei Hillmann zu
lesen ist, werden in der Soziologie fur das Wesen der Kultur allgemeine kollektive
Vorstellungen gehalten, zu denen Werte und weltanschauliche Orientierungen zahlen. Aus
diesen Vorstellungen werden dann verschiedene soziale Normen oder Verhaltensmuster
gebildet, die durch den Prozess der Sozialisation und Enkulturation den Mitgliedern einer
Gesellschaft weitergegeben werden (vgl. Hillmann 1994: 461). Als Normen werden
Verhaltensweisen aufgefasst, die von einer Gemeinschaft fir gewoéhnlich annehmbar und
geeignet gehalten werden. Wéhrend flr die meisten Franzdsen und Italiener beispielsweise
ganz ublich ist, nach dem Mittagessen ein Glas Wein zu servieren, scheint es den Bayern
und Tschechen, die zum Mittagessen eher ein Glas Bier trinken, ungewdhnlich. Daraus
kommt zum Vorschein, dass die Franzdsen und Italiener im Gegensatz zu den Bayern und

Tschechen andere Trinkgewohnheiten, mit anderen Worten Trinknormen, haben.

Die Verbindung von Orientierung und Gesellschaft kommt auch in einer Definition von
Alexander Thomas vor, der sich mit der interkulturellen Psychologie beschéftigt. Seine
Kulturdefinition klingt:
Kultur ist ein universelles, flr eine Gesellschaft, Organisation und Gruppe aber sehr
typisches Orientierungssystem. Dieses Orientierungssystem wird aus spezifischen Symbolen
gebildet und in der jeweiligen Gesellschaft usw. tradiert. Es beeinflut das Wahrnehmen,
Denken, Werten und Handeln aller ihrer Mitglieder und definiert somit deren Zugehdrigkeit
zur Gesellschaft. (...) (Thomas 1993: 380).
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Diese Definition gehoért heutzutage zu den bekanntesten modernen Kulturbestimmungen.
Thomas fiihrt an, dass das Bedirfnis nach Orientierung das wesentlichste Bedurfnis der
Menschen ist und dass Entwicklung von Kultur alle Formen der Lebensgemeinschaften der
Menschen betrifft, also nicht nur die Nationalkultur (vgl. Thomas/Utler 2013: 42).

In der modernen Kulturtheorie kann der Kulturbegriff als ein Vergleichsbegriff betrachtet
werden. Nach Baeckers soziologischer Auffassung ist die Entstehung einer Kultur durch
einen kulturellen Kontakt bedingt, bei dem ihre eigenen Spezifika und Unterschiede
zwischen ihr und anderer Kultur deutlich zu sehen sind (vgl. Baecker 2001: 16). Baecker
geht davon aus, dass der moderne Kulturbegriff anhand des Vergleichens definiert werden
kann: ,,Kultur ist das, was unvergleichbare Lebensweisen vergleichbar macht* (a.a.O., S.
47). Auch bei Rustemeyer wird auf das Vergleichen hingewiesen. Er vertritt die Ansicht,
dass fur moderne Gesellschaft ihre Selbstbeschreibung als Kultur typisch ist. Der Grund
dafir besteht darin, dass die moderne Gesellschaft mit anderen Gesellschaften oder Zeiten
verglichen werden will. Mit der Selbstbeschreibung der modernen Gesellschaft als Kultur
ist auch Baecker einverstanden und fugt hinzu, dass Kultur immer mit Reflexion verkntpft
ist (vgl. Baecker et al. 2008: 7).

Der deutsche Soziologe Soeffner fuhrt an, dass Kultur eine Zusammenfassung einer
charakteristischen Zugangsweise des Menschen und seiner Aktivitdt zum Ausdruck bringt,
und zwar nicht nur auf sich selbst, sondern auch auf die Menschen in seiner Umgebung
und auf seine Umwelt selbst. Ebenfalls schlieft die Kultur auch Resultate dieser
menschlichen Aktivitat ein. Soeffner behauptet weiter, dass Kultur ein Bestandteil von
unserem Leben ist und dass durch sie sowohl unsere eigentimliche Einstellung zur Welt
als auch zu uns selbst reflektiert wird. Weiter weist er darauf hin, dass die Menschen
darauf einen Einfluss haben, ob die Kultur bewahrt wird oder ob und wie sie verandert
wird (vgl. Soeffner 2003: 171). Daraus ergibt sich, dass sich Kultur einzig auf die
menschliche Gattung bezieht und von ihr auch konstruiert wird.

Im Gegensatz zur Soeffners Kulturauffassung steht die Kulturdefinition des
niederlandischen  Kulturwissenschaftlers Hofstede, der Kultur als ,kollektive
Programmierung der Gedanken, Geflihle und des Handels der Menschen* bezeichnet
(Thomas/Utler 2013: 41). Aus der Hofstedes Kulturbestimmung geht also hervor, dass
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nicht die Kultur von den Menschen, sondern die Menschen von der Kultur gebildet und

beeinflusst werden.

In die Soziologie dringen in der Gegenwart mehr als je zuvor ethnologische Theorien
durch. In ihrem Mittelpunkt steht heutzutage die Analyse und Interpretation typischer
Symbole oder Handlungen einer Kultur (vgl. Moebius 2009: 107).

1.3 GRUNDEIGENSCHAFTEN DER KULTUR

Lawless (vgl. 1996: 46, Ubersetzt von J. M.) fihrt 7 wichtigste Eigenschaften der Kultur
an. Seiner Ansicht nach ist Kultur:

e gelernt,

e gemeinsam genutzt,
e integriert,

e rational,

e dynamisch,

e adaptiv,

e symbolisch.

1.3.1 ERLERNBARKEIT

Der Mensch eignet sich einer Kultur durch das Leben in einem bestimmten sozialen
beziehungsweise kulturellen Milieu an. Wie bei Lawless zu lesen ist, wird dieser Prozess
von Soziologen als Sozialisation und von Anthropologen als Enkulturation bezeichnet (vgl.
a.a.0., S. 47 f,, Ubersetzt von J. M.). Die Kultur und ihre Gewohnheiten werden durch

Mitglieder der Gesellschaft von Generation zu Generation weitergegeben.

1.3.2 GEMEINSAMKEIT

Hauck weist darauf hin, dass Kultur im sozialwissenschaftlichen Sinne durch gemeinsame
Welt eines Volks gebildet wird. Das Volk wird hier weder mit Biologie noch mit
staatlicher Organisation verbunden. Es handelt sich um eine Gemeinschaft, die eine
gemeinsame Kultur teilt. Grundlage der Kultur ist Sprache, durch sie uns von Geburt an
eine gemeinschaftliche Geflihls- oder Verstandeswelt eingeimpft wird. Die grofle Rolle
spielt dabei Interaktion zwischen Angehorigen der Kultur (vgl. Hauck 2006: 22 f.).
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1.3.3 INTEGRITAT

Kultur ist ein Komplex der Vorstellungen, Tatigkeiten und Muster, die verknipft werden
und die sich standig in einer gegenseitigen Interaktion befinden. Jede beliebige
Veranderung in einer Komponente verursacht eine Verdnderung in anderer Komponente
dieses Komplexes. Dank der Integritat haben die Menschen ein Geflhl, dass sie in der
angeordneten und sinnvollen Welt leben (vgl. Lawless 1996: 58 ff., tibersetzt von J. M.).
Als Beispiel der Kulturintegritat kann der grofe Aufschwung der béhmischen Brauereien
anhand des dank des Maschinenbauunternehmens Skoda sehr fortgeschrittenen
béhmischen Maschinenbaus in der 2. Halfte des 19. Jahrhunderts erwéahnt werden.

1.3.4 RATIONALITAT

Diese Eigenschaft der Kultur demonstriert, dass jede Kultur rational ist. Damit wird
gemeint, dass Grundvermutungen und Kenntnisse der Angehdrigen einer Kultur logisch
und kohdrent sind (vgl. a.a.0., S. 60). Aus der Sicht der Européder kann beispielsweise
Verhalten der Mitglieder eines unzivilisierten Stammes in Afrika unbegreiflich oder
kindisch scheinen, aber flr sie selbst, aufgrund ihrer Grundvermutungen und Kenntnisse,

ist ihr Verhalten ganz gewohnlich und logisch.

1.3.5 DyNAMISMUS

Obwohl einzelne Kulturen ziemlich stabil sind, &ndern sie sich im Laufe der Zeit infolge
eines Milieuwechsels und eines Kontakts mit anderen Kulturen. Hauck betont, dass sich
Kulturen tiberschneiden und miteinander beeinflussen. Dabei handelt es sich nicht um eine
neue moderne Tendenz, es funktioniert so seit Menschengedenken. Seiner Ansicht nach
gibt es keine einzige Kultur, die keine Komponenten anderer Kulturen enthalten wiirde.
Infolge der Vermischung von Einzelbestandteilen der Kulturen kdnnen alle Kulturen als
»hybrid“ bezeichnet werden (vgl. Hauck 2006: 18).

Genauso beeinflussen sich gegenseitig die Bierkulturen in Bayern und Béhmen. Die
Bayern ubernahmen von den Tschechen z. B. die Herstellung des Bieres nach Pilsner
Brauart und infolgedessen beschrénkten sie Produktion von ihren traditionellen dunklen
Bieren. In Bohmen wird wiederum seit 8 Jahren das Tschechische Bierfestival veranstaltet,

das nach dem Vorbild des Oktoberfests tiber zwei Wochen dauert.
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1.3.6 ADAPTABILITAT

Jede Kultur ist adaptiv. Damit wird gemeint, dass sich ihre Angehdrigen der Umwelt
anpassen mussen. Ihre Umgebung beeinflusst ihr Verhalten, sie kénnen nur das benutzen,
was ihnen zur Verfligung steht etc. (vgl. Lawless 1996: 67, ubersetzt von J. M.). Diese
Tatsache ist deutlich bei der Entwicklung der Bierkulturen in der Welt zu sehen. Wahrend
im Alten Agypten zu den Zutaten des Bieres Datteln gehorten, wurde zur Bierherstellung
im sudostlichen Asien Reis, in Afrika Hirse und in Mittelamerika Mais in Gebrauch

genommen (vgl. Werner et al. 2013: 25).

1.3.7 SYMBOLHAFTIGKEIT

Kultur gewinnt anhand der Symbole ihre Identitat, weil jede Kultur ihre relativen Symbole
hat. Der deutsche Philosoph Schwemmer behauptet, dass ,.Symbole dinglich fixierte
AuBerungsformen [sind]* (Schwemmer 2008: 199). Und er fiigt hinzu, dass Symbole vor
allem zur menschlichen Gattung gehdren, von Menschen gebildet und gebraucht werden
und dass die ganze Welt eigentlich durch Symbole vermittelt wird. Ihren symbolischen
Sinn gibt ihnen erst die von der Gesellschaft beigelegte Bedeutung (vgl. a.a.O., S. 119 ff.).
Symbole stehen eigentlich mit gelernten Bedeutungen in Verbindung, die unabhéngig von
ihren wirklichen Eigenschaften sind.

Fuchs-Heinritz betrachtet ein Symbol als:
Vorgang oder Gegenstand, der als Sinnbild auf etwas anderes verweist oder fiir etwas anderes
steht. Bei diesem ,,Anderen”, dem ,,Symbolisierten”, kann es sich ebenfalls um einen
konkreten VVorgang oder Gegenstand handeln (...) (Fuchs-Heinritz 1995: 659).
Weiter fuhrt er an, dass Symbole aus der soziologischen Sicht besonders wichtig fiir
soziale Kommunikation und Interaktion sind. Zu den Symbolen z&hlt er natlrliche oder
kiinstliche Gegenstande, materielle Objekte, Formen, Farben, Melodien sowie Elemente

der Sprache und der Verhaltensweisen (vgl. ebd.).
Fur Symbole, wahrnehmbare Zeichen bzw. Sinnbilder, konnen weiter auch verschiedene

Arten von Dekorationen, Kleidung, Gesten, Ritualen, Tanzen, Tieren, Pflanzen, Duften etc.

gehalten werden.
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2 BIERKULTUR

Mit dem Wort Kultur werden viele Komposita gebildet. Allgemein bekannt sind solche
wie Nationalkultur, Subkultur, Freizeitkultur, Wohnkultur oder Esskultur. Brackert und
Wefelmeyer sind davon Uberzeugt, dass die Erweiterung des Wortes Kultur unendlich ist
(vgl. Brackert/Wefelmeyer 1990: 7). Deshalb gibt es keinen Grund, an dem Begriff

Bierkultur zu zweifeln.

Im Mauthners Zitat ist zu lesen:
Wie und was wir essen und trinken, wie und was wir lernen, wie und was wir glauben, wie
und wohin wir reisen, wie wir uns kleiden, wie wir wohnen, wie wir unsere Nachte erhellen,
womit wir spielen und uns kiinstlerisch erheben, wie wir Kriege fuhren, das alles und
hundert andere AuRerungen unseres Lebens benennen wir mit dem Summenworte Kultur
(meine Hervorh.; Mauthner 1980: 41, zit. n. Soeffner 2003: 177).

Soeffner fugt hinzu, dass dieses Summenwort Kultur in selbststandige ,kulturelle
Einheiten* wie Esskultur, Trinkkultur, FuBballkultur etc. eingeteilt wird (vgl. Soeffner
2003: 177). Bierkultur ist ein Bestandteil der Trinkkultur und kann also auch als eine

abgrenzbare Einheit der Kultur respektive der Trinkkultur betrachtet werden.

2.1 DEFINITION DER BIERKULTUR

In den im Kapitel 1 angefiihrten Kulturdefinitionen kommen Begriffe vor, die auch zur
Erklarung der Bierkultur dienen kénnen. Es geht beispielsweise um den Zusammenhang
der Kultur mit einer Gesellschaft sowie um die Worter: Kunst, Tradition, Gewohnheiten,
Symbole oder Gesetze. Von ihnen kdnnen im Kontext der Bierkultur Worter wie
Braukunst, Brautradition oder Bierkonsumgewohnheiten gebildet werden, als Gesetz kann
das beriihmte Reinheitsgebot erwahnt und als Symbole die konkreten Symbole der
gegebenen Bierkultur angefihrt werden. Und die Verbundheit der Bierkultur mit einer
Gesellschaft, hier mit den Bayern und Tschechen, ist unbestritten.
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Anhand der Kenntnisse der Definitionen von Kultur lasst sich Bierkultur folgendermafen

definieren:
Bierkultur ist die von der Gesellschaft geschaffene, von vorausgegangenen Generationen
ubernommene und im Prozess der Weiterentwicklung und Verénderung befindliche
Gesamtheit von Gedanken, Symbolen, Gewohnheiten, Traditionen aber auch Neuartigkeiten,
die nicht nur mit Biertrinken selbst, sondern auch mit allen anderen mit Bier verbundenen

Tatigkeiten oder Veranstaltungen verknupft sind.

Unter Gedanken werden hier die Bier und Bierkultur betreffenden Assoziationen und
Ansichten der Menschen verstanden. Damit wird gemeint, was sich man beispielsweise
vorstellt, wenn man Warter wie Biertradition, Symbol einer Bierkultur, Volksgetrank etc.
hort, und welche Meinungen bezuglich der Bierkultur vertritt. Die Wahrnehmung von Bier
und Bierkultur kann sowohl positiv als auch negativ sein. Im Kontext der Bierkultur in
Bayern und Bohmen geht es vor allem um eine Uberwiegende 6ffentliche Meinung der

ganzen Gesellschaft in Bayern und Béhmen zu diesem Thema.

Zu den Symbolen der Bierkultur im Allgemeinen konnen irgendwelche Stédte, goldene
Farbe, Bierfeste, Brauereien, Museen, Hopfengarten, Biermarken, Biersorten, Trinkgefale,

Personlichkeiten, Kleidung, Orte, wo Bier gewohnlich getrunken wird, etc. gez&hlt werden.

Aus den das Biertrinken selbst betreffenden Gewohnheiten kdnnen die folgenden genannt
werden: wie oft, in welchem MaRe oder wo man am meisten Bier konsumiert, welche
Biermarken man trinkt, worin Bier serviert wird (Mal3krug, Halbliterglas, ...) oder was fiir
ein Gericht sich zum Bier eignet.

Fir Traditionen werden F&higkeiten, Brduche oder Gegenstande gehalten, die von
Generation zu Generation weitergegeben werden, z. B. Brautradition, Biertrinken in
Biergarten, Malkrug etc. Neuartigkeiten stellen im Gegenteil die Fahigkeiten,
Gegenstande, Tatigkeiten oder Veranstaltungen dar, die neu oder vor kurzem entstanden
oder entwickelt wurden, also keine lange Tradition haben. Zu ihnen werden beispielsweise

neu gegrundete kleinere Brauereien, Bierbdder, Bierwanderungen etc. gezahlt.

Unter mit Bier verbundenen Tatigkeiten wird z. B. Bierbrauen, Brauereibesichtigung,
Besichtigung des Bier-, Brauerei- oder Oktoberfestmuseums, Erholung bei Bierbad,
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Bierwanderungen, Kurse des Bierbrauens und des Bierzapfens oder Sammeln von

Bierdeckeln, Bieretiketten, Bierdosen etc. verstanden.

Zu den Bier betreffenden Veranstaltungen gehdren nicht nur verschiedene bekannte oder
weniger bekannte Bierfeste, sondern auch der Tag des Bieres (jedes Jahr am 23. 4. in
Miunchen stattgefunden), der Brauertag (alle zwei Jahre am 23. 6. auf dem Viktualienmarkt
in  Minchen stattgefunden) oder die Wahl der bayerischen Bierkénigin (vgl.
http://www.muenchen.de/leben/typisch-muenchen/bier.html, 2015).

2.2 ENTSTEHUNG DER BIERKULTUR ALLGEMEIN

Fur die Entstehung des Bieres spielte der Wandel des Menschen zum Kulturwesen und der
Ackerbau mit seiner Getreidekultur eine groRe Rolle, wobei die alteste
Kulturgetreidepflanze Gerste war (vgl. Werner et al. 2013: 18 f.). Die Wiege der
Bierherstellung ist Mesopotamien, woher die &ltesten Belege des Bierbrauens stammen.
Bier wurde hier zum ersten Mal von Sumerern etwa 3500 v. Ch. hergestellt (vgl.
Assél/Huber 2012: 14). Hier kann man also Anfénge der ersten Bierkultur auf der Welt

sehen.

Weil Bierbrauen mit Brotbacken in Zusammenhang stand, handelte es sich zundchst um
eine Frauenarbeit. Spéter wurde Bier ein Zeichen der Kultur, das grof3e Bedeutung fr alle
Schichten der Gesellschaft hatte. Es diente sowohl zur Zahlung der Lohne als auch zur
Zahlung allgemein. Ebenso war es im Alten Agypten, woher auch eine der altesten
Biertraditionen kommt (vgl. Werner et al. 2013: 27 ff.). In der Zeit wurde dem Bier auch
eine Religions- und Heilfunktion zugeschrieben. Bier wurde ein Bestandteil der Rituale,
bei denen es den Gottern geopfert wurde. Zugleich diente es zur Vorbereitung von
Heilsalben und Heilgetranken gegen Husten, Zahnschmerzen etc. (vgl. Dostal/Starikova
1997: 8 f., 45, Ubersetzt von J. M.).

Bei den Griechen und Romern wurde Wein vor Bier bevorzugt, wobei Bier hauptséachlich
von niederen Schichten der Bevolkerung konsumiert wurde (vgl. Werner et al. 2013: 31 f.).
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3 BIERKULTUR IN BAYERN

Dass Bierkultur fiir Bayern ganz typisch ist, macht deutlich folgendes Zitat:
Bier ist in Bayern mehr als ein Nationalgetrénk, es gilt als uraltes Kulturgut, es ist ein
Stammeszeichen, ein genetischer Fingerabdruck, ein fliissiges Synonym - sozusagen die
Muttermilch der Bayern. Bier gehort zu den Inbegriffen, Signaturen und Inkunabeln
bayerischer Lebensart und Trinkkultur (Werner et al. 2013: 6).

Bier stellt fir die Bayern ein Genussmittel dar, das zugleich Einfluss auf Politik, Kultur,
Wirtschaft, Gewohnheiten, Sitten, Volksmentalitdt oder Zusammengehorigkeitsgefiihl
austbt, und Stadt Minchen wird in Bayern als ,,Akropolis der Bierkultur* betrachtet (vgl.
a.a.0.,S.8f1).

Zu den meistgebrauten Biersorten in Bayern gehtren Weil3bier, Helles Bier, Dunkles Bier,
Bockbier oder Pils und zu den bekanntesten bayerischen Biermarken werden die in
Miunchen hergestellten Biermarken Augustiner, Hacker-Pschorr, Léwenbrau, Paulaner,
Hofbrau, Franziskaner oder Spaten gezahlt (vgl. Assél/Huber 2012: 146, 192).

3.1 ENTSTEHUNG DER BIERKULTUR IN BAYERN

Tradition des Bierbrauens wurde auf dem Gebiet des heutigen Bayerns bereits 1500 v. Ch.
von den Germanen eingeflhrt, die dem Bier den VVorzug vor Wein gaben. In Bayern wird
jedoch das erste Bierbrauen durch eine Urkunde erst auf das Jahr 815 datiert. Bier wurde
damals vor allem in den Kldstern gesotten, aber mit der Stadtgriindung Miinchens kam
1158 wabhrscheinlich auch das Hausbraurecht. Bier konnte dann also auch in den
blrgerlichen Hausern gebraut werden. Diese Tatigkeit verrichteten Hausfrauen und Bier
gehdrte zu den Grundnahrungsmitteln. Weil es in der Zeit alkoholarm war, tranken es auch
Kinder und es wurde sogar als Warmbier zum Frihstiick serviert (vgl. a.a.0., S. 14 1.).

Wie eine Urkunde aus dem Jahre 1146 bestétigt, stammt die &lteste Brauerei der Welt
gerade aus Bayern, es handelt sich um das Kloster Weihenstephan bei Munchen. Neben
den Kldstern wurde Bier auch in den Spitélern gebraut, es kann z. B. Heiliggeistspital oder
Augustinerbrdu, die &lteste noch existierende Brauerei in Minchen, genannt werden (vgl.
a.a.0., S. 15 ff).
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Waéhrend am Ende des Hochmittelalters Bayern eher ein Weinland wurde, war Miinchen
standig eine Bierstadt. Ein Boom von Brauereigriindungen geschah in Bayern im 15. und
16. Jahrhundert. Der Grund dafur war wahrscheinlich nicht nur die Nachfrage nach
Munchner Bier, sondern auch verschlechterte klimatische Bedingungen fir den
Weinanbau. Im Laufe der Zeit begannen jedoch bei dem Bierbrauen verschiedene Zutaten
wie Lorbeer, Farn oder Wermut benutzt zu werden, die seine Qualitat und seinen

Geschmack wertlos machten. (vgl. a.a.0., S. 22, 38 f.).

Zur Entstehung des wirklich hochwertigen und schmackhaften Bieres trug die am 30.
November 1487 von Herzog Albrecht 1V. erlassene Vorschrift bei, das sogenannte
Reinheitsgebot. Es befahl das Bierbrauen ausschliel3lich nur aus Wasser, Hopfen und
Gersten. Andere Getreidesorten wie Weizen etc. wurden verboten und die Hefe, die auch
eine wichtige Zutat des Brauvorgangs darstellt, wurde gar nicht erwéhnt. Daraus kommt
man zu der Schlussfolgerung, dass die Hefe im Mittelalter noch nicht bekannt war. Das
Reinheitsgebot galt zunéchst lediglich in Miinchen, aber wenige Jahre spéter wurde es in
ganz Bayern ausgedehnt (vgl. a.a.0., S. 40 ff.).

3.2 SYMBOLE DER BIERKULTUR IN BAYERN

Als spezifische Symbole der Bierkultur in Bayern werden beispielsweise Stadt Minchen,
Hofbrauhaus in Minchen, Oktoberfest, Biergarten, Maltkrug (TrinkgefaR fur 1 Liter Bier)
oder Lederhose und Dirndl betrachtet. In diesem Kapitel sind drei beriihmteste von ihnen
beschrieben.

3.2.1 HOFBRAUHAUS IN MUNCHEN

Am 27. September 1589 wurde eine Brauerei von Herzog Wilhelm V. am Alten Hof in
Minchen errichtet. In diesem sogenannten braunen Hofbrduhaus wurde zunéchst
Braunbier gebraut, spater kam auch die Produktion von WeiRbier hinzu (vgl. Assél/Huber
2012: 48 ff.).

Der Kurfirst Maximilian 1., Sohn Wilhelms V., grindete 1607 am Platzl ein zweites
Brduhaus, das ausschlie3lich zur Herstellung von Weillbier dienen sollte. Aber seit 1808
wurden hier beide Bierarten nebeneinander gebraut und deshalb wurde das Bierbrauen im
Hofbrduhaus am Alten Hof eingestellt (vgl. a.a.0., S. 50 ff.).
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Im Jahre 1828 erklarte Konig Ludwig 1. die Hofschanke zur VVolksschanke. Das heif3t, dass
erst seit diesem Jahr im Hofbrduhaus der Ausschank fir die Bevilkerung erlaubt wurde.
Aus diesem Grund war es notwendig, mehr Platz fir Géste zu beschaffen. Deshalb wurde
die Brauerei im Jahre 1896 nach Haidhausen umgezogen und kurz danach wurde das
Hofbrduhaus am Platzl in den heutigen Bierpalast umgebaut (vgl. a.a.0., S. 55 ff.).

Im Hofbréduhaus befindet sich die grofite Bierschwemme Minchens, wo friiher Bier
gebraut wurde, jedoch heute sind hier Stammtische, ein Ausschank, eine Musikbiihne, wo
Volksmusikanten spielen, und MaRkrugtresore, in denen Stammgaste fir 3 Euro pro Jahr
ihre eigenen Malikriige aufbewahrt haben. Der grofite Raum des Geb&udes stellt der
historische Festsaal dar, in dem Konzerte stattfinden. Weiter sind hier die Braustube mit
gehobener Ausstattung oder Biergarten unter freiem Himmel zu sehen. Das Hofbrauhaus in
Minchen gilt heutzutage als das berihmteste Wirtshaus der Welt, das etwa 35 000
Besucher taglich zahlt (vgl. a.a.0., S. 57 ff.).

3.2.2 OKTOBERFEST

Oktoberfest wurde erstmals am 17. Oktober 1810 anldsslich der Hochzeit von Kronprinzen
Ludwig mit Therese Charlotte Louise von Sachsen-Hildburghausen auf der Theresienwiese
gefeiert (vgl. Metzger 1997: 270 f.). Theresienwiese, wo sich damals auch ein
Pferderennen stattfand, wurde nach der Braut benannt und dieses Fest wurde hier dann
dank der grof3en Beliebtheit der Bevélkerung jedes Jahr veranstaltet. Nur wahrend der
Choleraepidemien, Weltkriegen etc. wurde es abgesagt (vgl. Assél/Huber 2012: 103 ff.).

Im Laufe der Zeit anderte sich der Charakter des Festes von Pferderennen zu einem grofRen
bayerischen Bierfest. Heutzutage ist das 16 Tage dauernde Oktoberfest das groRte
Volksfest der Welt, zu dem Bier, Festzelte, Bierbdnke, MaRkruge, Blasmusik, Trachten
(Dirndl und Lederhose), Riesenrad und andere Vergniigungsattraktionen oder grofes
Angebot an Speisen wie Brezeln, Munchner Weillwirste, Schweinshaxen etc. gehoren.
Wegen des besseren Wetters beginnt Oktoberfest in der heutigen Zeit schon im September
und endet am ersten Sonntag im Oktober. Alljghrlich besuchen es fast 7 Millionen
Menschen aus aller Welt (vgl. Werner et al. 2013: 169 ff.).
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3.2.3 BIERGARTEN

Biergarten entstanden dank der Brauordnung, die festlegte, dass Bier nur zwischen dem 29.
September und dem 23. April gebraut werden durfte. Der Grund dafiir war u. a. leichte
Verderblichkeit des Bieres bei der Bierherstellung in den Sommermonaten. Deshalb
musste groRe Menge Bier gebraut werden und dann sie irgendwo kihl gelagert werden.
Und zu diesem Zwecke begannen in Miinchen und seiner Umgebung, vor allem am Ende
des 18. Jahrhunderts, Bierkeller errichtet zu werden. Sie wurden unter Kastanienbdumen
aufgebaut, deren groRe Blatter die Keller vor direkter Sonneneinstrahlung schitzten. An
diesen Orten entstanden dann die Biergarten, in denen Bier aus den Bierkellern getrunken
wurde (vgl. Assél/Huber 2012: 76 f.).

Weil die Bierkeller groRe Konkurrenz fir die Wirte darstellten, durften die Brauer kein
Essen zum Bier verkaufen. Die Menschen durften also ihre eigene Brotzeit mitbringen und
dieser Brauch gilt in den Biergdrten bis heute, auch wenn es heutzutage die Moglichkeit
gibt, sich das Essen in den Biergérten zu bestellen. Zur typischen Brotzeit gehort Wurst,
Kése, Radieschen, Brot und Salz (vgl. Metzger 1997: 222).

Biergarten sind in ganz Bayern sehr verbreitet und beliebt, nur in Minchen gibt es (ber
130 000 Sitzplatze (vgl. Werner et al. 2013: 134).
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4 BIERKULTUR IN BOHMEN

Chladek bezeichnet Bier als bdhmisches Volksgetrank. Er hebt hervor, dass der
Jahresdurchschnittsverbrauch von Bier pro Person in Tschechien 160 Liter betragt, was der
absoluten Weltrekord ist. Am meisten konsumiertes Bier ist dabei Gambrinus (vgl.
Chladek 2007: 11 f., 56, Ubersetzt von J. M.).

Dostal und Stankova sind davon (berzeugt, dass nur die Bayern die Tschechen im
Bierkonsum uberholen wiirden, wenn Bayern ein selbstandiger Staat wére. Sie fiihren auch
an, dass Bier in Bohmen vor allem mittlere und niedere Schichten der Gesellschaft
konsumieren, die zehnstufiges Bier bevorzugen. Hohere Schichten der Gesellschaft und
Bierkenner préferieren starkere Lagerbiere mit einem ausdrucksvollen und
unverwechselbaren Geschmack wie Pilsner Urquell, Velkopopovicky Kozel oder Radegast.
Bei allen Gesellschaftsschichten ist elfstufiges Bier beliebt, weil auch wenn es zu den
Lagerbieren gehort, ist sein Preis glinstig (vgl. Dostal/Starfkova 1997: 32 ff., Uibersetzt von
J. M.).

In der letzten Zeit wurden in Bohmen Bierbdder sehr beliebt. Die ersten und grof3ten
Bierbader der Welt befinden sich gerade in Bohmen in der Familienbrauerei Chodovar
(vgl. http://www.pivnilazne.cz/, 2015, (bersetzt von J. M.). Weiter kann auch die
Entwicklung der Obstbiere beobachtet werden, die hauptsachlich von den Frauen in den
Sommermonaten nachgefragt werden. Obstbiere werden z. B. von Gambrinus,

Staropramen oder Zlatopramen hergestellt.

4.1 ENTSTEHUNG DER BIERKULTUR IN BOHMEN

Es lasst sich nicht genau bestimmen, wann Bier auf dem Gebiet des heutigen Bohmens
zum ersten Mal gebraut wurde. Die Historiker vertreten die Ansicht, dass schon die Kelten
und Germanen die Bierherstellung kannten, aber dass das erste Bier aus Hopfen hier am
Anfang des 6. Jahrhunderts von Slawen hergestellt wurde (vgl. Chladek 2007: 31,
Ubersetzt von J. M.)

Bis Ende des 9. Jahrhunderts wurde Bier gewoéhnlich in den Haushalten gebraut, wobei es
auch in Béhmen eine Frauenarbeit war. Dann wurde Bier aber ein Handelsartikel und

wurde nur in den Kilostern gesotten. Die &lteste aus dem Jahre 970 kommende
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Klosterbrauerei in Bohmen befand sich auf der Prager Burg. Das zweite &lteste Kloster mit
seiner eigenen Brauerei war 993 mannliches Kloster in Breunau. Der erste schriftliche
Beleg fiir das Brauwesen in B6hmen stammt aber erst aus dem Jahre 1088 (vgl. a.a.0., S.
31 ff., Ubersetzt von J. M.).

Die Grindung der Konigsstadte im 12. und 13. Jahrhundert hatte einen groflRen
Aufschwung des Brauwesens zur Folge, denn den Burgern wurde das Braurecht erteilt.
Das heil3t, dass jeder, der ein Haus in der Konigsstadt besal3, Bier brauen konnte. Standige
Biirgerbrauereien entstanden seit dem 14. Jahrhundert. Die &lteste Brauerei in Pilsen

stammt aus dem Jahre 1307 (vgl. a.a.0., S. 34, (bersetzt von J. M.).

An dem Erfolg des bohmischen Bieres hatte Anteil auch der béhmische Hopfen und
heutzutage ist es nicht anders. Die gute Hopfenqualitat steht mit dem geeigneten Boden

und Klima Boéhmens in Zusammenhang (vgl. Stanék 1998: 76, Gbersetzt von J. M.).

4.2 SYMBOLE DER BIERKULTUR IN BOHMEN

Zu den spezifischen Symbolen der Bierkultur in Béhmen kann Stadt Pilsen, Pilsner
Urquell Brauerei, Pilsner Bier, Bierfeste, Schwejk oder Kneipen gezahlt werden. In diesem
Kapitel sind die bekanntesten von ihnen beschrieben.

4.2.1 PILSNER URQUELL BRAUEREI UND PILSNER BIER

Aufgrund einer 1836 in Pilsen ausgebrochenen Bierkalamitat entschieden sich 1839 die
Pilsner brdauberechtigten Biirger, dass sie ihr eigenes Brauhaus in Pilsen aufbauen. Als
Inspiration fur die Bauausfiihrung dienten ihnen Brauereien in Minchen und seiner
Umgebung und im Jahre 1842 wurde das Birgerliche Bréuhaus, die heutige Pilsner
Urquell Brauerei, gegrindet. Urspringliches Ziel war es, hier Bier nach bayerischer Art,
also anhand der Methode der Untergarung, zu brauen. Zu diesem Zwecke wurde nach
Pilsen der bayerische Braumeister Josef Groll aus Vilshofen eingeladen. Von ihm
geschaffenes Bier unterschied sich jedoch Uberraschend von den bayerischen Bieren
sowohl in Farbe als auch auch in Geschmack (vgl. Jalowetz 1999: 5 f.). Es wurde nicht nur
durch die Arbeitsweise des Bauers Groll verursacht, sondern auch durch die Eigenschaften
der verwendeten Rohmaterialien. In Pilsen wurde namlich zur Bierherstellung neben der

Hefe Qualitatswasser, Pilsner Malz und feiner aromatischer Hopfen aus dem Saazer Land
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benutzt. So entstand hier 5. 10. 1842 eine neue Biersorte, sog. Pils(e)ner oder verkiirzt Pils,
fur die goldgelbe Farbe und fein harmonischer Hopfen- und Malzgeschmack typisch ist
(vgl. a.a.0., S. 82).

Mit steigender Popularitat dieses Biertyps in der Welt tauchten die Probleme mit dem
Missbrauch der Bezeichnung Pilsner durch andere Brauereien auf. Deshalb wurde 1859
die Schutzmarke Pilsner Bier, 1898 Urquell und ein Jahr spater Pilsner Urquell registriert
(vgl. a.a.0., S. 79 1.). Der Brauprozess des 12 %igen Pilsner Urquell wurde um das Jahr
1930 stabilisiert und seit der Zeit wird er praktisch bis heute verwendet. Pilsner Bier, mit
anderen Worten auch Bier nach Pilsner Typus, wurde ein Prototyp des hellen Lagerbieres
in der ganzen Welt und bildet heutzutage zwei Drittel der Weltbierproduktion (vgl. a.a.O.,
S. 3).

Seit 1994 gehort die Pilsner Urquell Brauerei zum Unternehmen Pilsner Urquell AG, das
symbolisch am 5. Oktober 1999 ein Mitglied von der zweitgrof3ten Brauereigesellschaft
der Welt South African Breweries (SAB) wurde, die heutzutage unter dem Namen
SABMiiller auftritt (vgl. Kejha et al. 2012: 190, ubersetzt von J. M.). Ein Bestandteil des
Unternehmens Pilsner Urquell AG sind in der heutigen Zeit die Brauereien Pilsner Urquell,
Gambrinus, Radegast und Velké Popovice (vgl. a.a.0., S. 214, Ubersetzt von J. M.).

4.2.2 BIERFESTE

Bierfeste werden alljahrlich in vielen b6hmischen Stadten veranstaltet. Sie sind meistens
sowohl mit einer groflen Auswahl an Biermarken als auch mit Musikkapellen verkniipft.
Zu den bekanntesten Bierfesten in BOhmen werden Pilsner Fest und Tschechisches
Bierfestival gezahlt.

Pilsner Fest wird als traditionelle Feier der Entstehung des weltberihmten Pilsner
Lagerbieres Pilsner Urquell betrachtet, die alljghrlich Anfang Oktober im Areal der Pilsner
Urquell Brauerei stattfindet. Ihr Bestandteil ist ein attraktives Musik- und
Begleitprogramm, das von der Geschichte und Herstellung des Pilsner Bieres inspiriert ist.
Die Besucher konnen hier traditionelle Bierbrauhandwerke wie Bottcher oder Malzer
sehen und sie haben sogar die Mdglichkeit, selbst diese Handwerke in zeitgendssischen
Kostimen auszuprobieren. Zu dem Pilsner Fest gehort auch abwechslungsreiche
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Besichtigung der Pilsner Urquell Brauerei, des Biermuseums und der historischen
Bierkeller (vgl. http://www.pilsen.eu/turist/nutzliche-informationen/news/feiern-sie-bier-
geburtstag-auf-dem-pilsner-fest.aspx, 2015).

Das grofite Bierfest in BOhmen ist das 17 Tage dauernde Tschechische Bierfestival, das
alljahrlich in Mai in Prag stattfindet. Es zahlt um 50 000 Besucher und dieses Jahr wird es
bereits zum achten Mal veranstaltet. Es bietet den Besuchern mehr als 150 Marken
tschechischen Bieres in Spitzenqualitdt, grofles Angebot an Speisen und ein
Begleitprogramm in Form von Live-Musik, Live-Kochshows, Wettbewerben, kreativen
Workshops fiir Familien mit Kindern oder Workshops zum Thema Bier an (vgl.
http://www.ceskypivnifestival.cz/de/, 2015).

4.2.3 KNEIPEN

Gaststatten haben in Bohmen genauso wie Bierbrauen eine lange Tradition. Kneipe,
lateinisch hospic, war urspriinglich die Bezeichnung fur ein Haus, das als ein meistens
durch die Kirche eingerichtetes Wandererheim diente. Betreiber der Kneipen wurden als
Gastgeber bezeichnet und gewéhrten den Gasten sowohl Verpflegung und Pferdefutter als
auch Unterkunft. H&user, in denen nur Bier serviert wurde, wurden friher als Schenken
genannt. Die Schenken konnten in ihren Blrgerhdusern die Burger betreiben, weil ihnen
das Braurecht erteilt wurde. Sie mussten Bier jedoch in der vom Stadtrat bestimmten
Reihenfolge brauen. Standige Kneipen entstanden erst spéter, in Pilsen beispielsweise nach
1786. Eine Erwahnung verdient u. a. das Pilsner beriihmte Wirtshaus U Salzmannd, das
auch heutzutage in Betrieb ist (vgl. Hana 2009: 41, tibersetzt von J. M.).

Laut des Literaturwissenschaftlers Macura nehmen die Kneipen in der béhmischen Kultur
eine Sonderstellung ein. Seiner Ansicht nach hatten sie einen Anteil an der Entstehung der
neuzeitlichen béhmischen Gesellschaft, weil sie in der Zeit der nationalen Wiedergeburt
einen Offentlichen Raum darstellten, wo alle Gesellschaftsschichten miteinander
zusammentrafen, auf Tschechisch kommunizierten, sich gegenseitig beeinflussten und ihre
eigenen sozialen Regeln hier bildeten. Dabei wurde Bier konsumiert, das damals als ein
symbolisches slawisches Getrank betrachtet wurde (vgl. Macura 1997: 29 ff., Ubersetzt von
J. M.). Daraus kommt zum Vorschein, dass die Kneipen eine patriotische Funktion

ausubten.
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Von vielen Menschen werden jedoch die Kneipen negativ wahrgenommen, weil sie ihrer
Ansicht nach geistlos sind und Einfachheit der bohmischen Gesellschaft widerspiegeln
(vgl. a.a.0., S. 35, Ubersetzt von J. M.).

Auch in der heutigen Zeit erflillen die Kneipen unbestritten eine soziale Funktion, weil sie

die Orte sind, wo sich die Tschechen haufig zusammentreffen.
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5 FRAGEBOGENUNTERSUCHUNG

Anhand der Fragebogenuntersuchung wird festgestellt, wie die Bayern und die Tschechen
ihre Bierkultur wahrnehmen und welches Bewusstsein und welche Meinungen sie
beziiglich der Bierkultur ihrer Nachbarn, also die Bayern in Bezug auf die bohmische und
die Tschechen in Bezug auf die bayerische Bierkultur, haben und womit sie sich an ihrer
Bierkultur beteiligen. Damit wird gemeint, an welchen Bierfesten oder mit Bier
verbundenen Kulturaktivitaten und Tatigkeiten (Brauereibesichtigung,
Biermuseumsbesichtigung, Bierwanderung, ...) sie teilnehmen und welche Gewohnheiten
bezuglich des Biertrinkens sie haben (wo trinken sie Bier am meisten, ...). Absichtlich
wurde den Befragten nicht die Frage gestellt, wie viel Bier sie konsumieren, weil die
Angaben bezuglich des durchschnittlichen Bierkonsums der Tschechen oder Bayern héufig
in verschiedenen Statistiken angefuihrt werden und fiir Zwecke dieser Arbeit unngtig sind.

Im Fragebogen wurden anstelle der Worter Béhmen und béhmisch die Worter Tschechien
und tschechisch verwendet, weil die meisten Bayern zwischen ihnen nicht unterscheiden
und die zuletzt genannten Worter flr sie Ublicher sind. Deshalb werden sie auch in diesem
ganzen Kapitel benutzt, das sich der Analyse der Fragebdgen widmet.

5.1 UNTERSUCHUNGSMETHODEN

Die Methode der anonymen Fragebogenuntersuchung wurde ausgewéhlt, weil sie
ermoglicht, Antworten von vielen Menschen in einer relativ kurzen Zeit zu sammeln.
Fragebtgen wurden an die Befragten sowohl in gedruckter Form als auch dber die
Webseite vyplnto.cz distribuiert. Es wurden zwei Formen des Fragebogens erstellt, eine in
tschechischer Sprache fur die Tschechen und andere in deutscher Sprache fur die Bayern.
Die Fragen in beiden Fragebdgen und ihre Reihenfolge unterscheiden sich leicht. Das wird
verursacht, indem zundchst die Fragen beziglich der Bierkultur des gegebenen Volks
gestellt werden und erst dann die Fragen in Bezug auf die Bierkultur der Nachbarn (der
Tschechen oder der Bayern) folgen. Der Fragebogen besteht aus vier Fragen zu den
Befragten, die ihr Geschlecht, Alter, Wohnsitz und ihre Ausbildung betreffen, und aus 15
Fragen zum Thema Bierkultur in Bayern und Béhmen, wobei 11 von ihnen als geschlossen
und zwei als halbgeschlossen formuliert sind. Ubrige zwei Fragen sind als offen konzipiert,
weil Ausschreibung von allen mdglichen Antworten in ihrem Fall unmdglich ist und

zugleich es den Befragten nicht vorgesagt werden soll. Die meisten Fragen ermdglichen
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nur eine Antwort anzukreuzen, bei insgesamt sechs Fragen konnen mehrere Mdglichkeiten
markiert werden. Der vollstandige und originale Text der beiden Fragebdgen befindet sich

im Anhang.

5.2 DIE BEFRAGTEN

Die Fragebogen fullten insgesamt 200 Menschen aus. Das Hauptkriterium der
Untersuchung war ein Vergleich von Antworten der Bayern und Tschechen, deshalb
antworteten 100 Personen aus Bayern und 100 Personen aus Tschechien. Weil fur die
Fragebogenuntersuchung die Antworten der Bayern und Tschechen im Allgemeinen
wichtig waren, wurden Manner und Frauen aller Alterskategorien und verschiedener

Ausbildung befragt.

Anzahl von Frauen und Ménnern ist in beiden Fragebogen véllig ausgeglichen, also im
Verhéltnis 50:50. Die Befragten sind in 4 Alterskategorien eingeteilt, wobei die meisten
von ihnen in die Alterskategorie 18 - 25 Jahre gehoren. Der Fragebogen konnte nur von
den Personen ausgefillt werden, die 18 Jahre oder &lter sind, weil vier Fragen das

Biertrinken betreffen und es bis 18 Jahre in beiden Landern verboten ist.

Graph 1: Alter der Befragten aus Bayern

lhr Alter?

B 1E - 25 Jahre: 36 (36 %)
026 -39 Jahre: 23 (23 %)
B 40 - 49 Jahre: 23 (23 %)
B 50 Jahre und mehr: 18 (18 %)

Quelle: http://bierkultur-in-bayern-und-boh.vyplnto.cz, 2015
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Graph 2: Alter der Befragten aus Tschechien

lhr Alter?

W18 - 25 Jahre: 32 (32 %)
026 -39 Jahre: 26 (26 %)
B 40 - 49 Jahre: 24 (24 %)
B 50 Jahre und mehr: 18 (18 %)

Quelle: http://pivni-kultura-v-bavorsku-a-c.vyplnto.cz, 2015

Die Ausbildung der Befragten ist unterschiedlich. Weil sich das bayerische und
tschechische Schulsystem unterscheidet, unterscheidet sich teilweise die Auswahl an
Antworten zu diesem Thema im tschechischen und deutschen Fragebogen. Der
Bildungsgrad ist jedoch bei einem Haupt- oder Realschulabschluss in Bayern und bei

einem Grundschulabschluss oder Lehrbrief in Tschechien ahnlich.

Graph 3: Die erworbene Ausbildung der Befragten aus Bayern

lhre hochste Ausbildung?

B Haupt— oder Realschulabschlull 38 (38 %)
OAbitur 35 (35 %)
B Hochschulausbildung: 27 (27 %)

Quelle: http://bierkultur-in-bayern-und-boh.vyplinto.cz, 2015
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Graph 4: Die erworbene Ausbildung der Befragten aus Tschechien

lhre hochste Ausbildung?

B Abitur: 50 (50 %)
OHochschulausbildung: 25 (25 %)
B Grundschule oder Lehrbrief: 25 (25 %)

Quelle: http://pivni-kultura-v-bavorsku-a-c.vyplinto.cz, 2015

Absichtlich wurde Wert darauf gelegt, dass einen Teil der Befragten Einwohner der Stadte
Minchen und Pilsen bilden. Diese Stadte werden namlich als Metropolen der Bierkultur in
Bayern und Tschechien betrachtet. 77 % der Befragten aus Bayern gaben an, dass sie in
Bayern aulRerhalb der Stadt Minchen wohnen, die ubrigen 23 % bildeten die Minchner.
Pilsen als ihr Wohnsitz bezeichneten insgesamt 40 % der befragten Personen aus

Tschechien, 60 % der tschechischen Befragten wohnen aulierhalb dieser Stadt.

5.3 BESTIMMUNG DER HYPOTHESEN

Bevor die einzelnen Fragen des Fragebogens analysiert werden, werden hier 5 Hypothesen
bestimmt, die am Ende der Fragebogenuntersuchung ausgewertet, respektive bestatigt oder
widerlegt, werden. Es handelt sich um die folgenden Hypothesen:

1. Sowohl die Bayern als auch die Tschechen betrachten Bier als ihr eigenes
Volksgetrank und nehmen ihre Bierkultur positiv wahr, sie sind stolz auf sie.

2. Die meisten Bayern und Tschechen halten fiir spezifische Symbole der
bayerischen Bierkultur Oktoberfest und Mal3krug und fur spezifische Symbole der
tschechischen Bierkultur Pilsner Urquell Brauerei und Pilsner Bier.

3. Es wird vorausgesetzt, dass wahrend die meisten Tschechen keine bayerischen
Biermarken kennen, kennen die meisten Bayern die tschechischen Biermarken

Pilsner Urquell oder Budweiser Budvar.
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4. Ein Durchschnittsbayer nahm schon am Oktoberfest und an einer
Brauereibesichtigung teil und trinkt einmal pro Woche Bier der Marke Augustiner,

und zwar am meisten in einer Kneipe oder einem Restaurant.

5. Ein Durchschnittstscheche nahm schon an einem tschechischen Bierfest und einer
Brauereibesichtigung teil und trinkt einmal wdochentlich Bier der Marke
Gambrinus oder Velkopopovicky Kozel, und zwar am meisten in einer Kneipe oder

einem Restaurant.

5.4 DATENANALYSE

5.4.1 WURDEN SIE BIER ALS BAYERISCHES UND TSCHECHISCHES VOLKSGETRANK BEZEICHNEN?

Sowohl den Bayern als auch den Tschechen wurden die Fragen gestellt, ob sie Bier als
bayerisches und tschechisches Volksgetrank bezeichnen wirden. Das Ziel dieser Fragen
war festzustellen, ob sie Bier ausschlieBlich als ihr eigenes Volksgetrank betrachten oder
ob sie zugeben, dass auch ihre Nachbarn fur langjahrige Biertradition bekannt sind und
deshalb Bier auch als ihr Volksgetrank bezeichnet werden kann. Die Uberwiegende
Mehrheit der Tschechen antwortete auf die Frage bezluglich des Bieres als ihres
Volksgetranks positiv, womit bestétigt wurde, dass Bier zur tschechischen Kultur gehort.
Wie es erwartet wurde, bezeichneten auch die meisten Bayern Bier als ihr VVolksgetréank,
aber im Vergleich zu den Antworten der Tschechen kamen hier erstaunlicherweise

mehrere negative Antworten vor.

Graph 5: Antworten der Tschechen bzgl. des Bieres als tschechisches Volksgetrank

Wiurden Sie Bier als tschechisches Volksgetrank bezeichnen?

Wja 83 (83 %)
Oeherja 16 (16 %)
Behernein: 1 (1 %)

Quelle: http://pivni-kultura-v-bavorsku-a-c.vyplinto.cz, 2015
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Graph 6: Antworten der Bayern bzgl. des Bieres als bayerisches VVolksgetrank

Whurden Sie Bier als bayensches Volksgetrank bezeichnen?

Wja: B5 (BS %)
Oeherja 9 (9 %)
Eehernein: 3 (3 %)
Enein: 2 (2 %)

Eich weilk nicht 1 {1 %)

Quelle: http://bierkultur-in-bayern-und-boh.vyplinto.cz, 2015

Im Gegensatz zu den Tschechen antworteten die Bayern mehr negativ auch in Bezug auf
die Bezeichnung des Bieres als das Volksgetrank ihrer Nachbarn. Viele von ihnen
vermieden eine klare Ja- oder Nein-Antwort, indem sie die Mdglichkeit ich weil3 nicht
einkreuzten. Wahrend 67 % der Befragten aus Tschechien Bier als bayerisches
Volksgetrank bezeichnen wirden, halten nur 38 % der Befragten aus Bayern Bier als
tschechisches Volksgetrank. Daraus kommt zum Vorschein, dass die meisten Bayern Bier

ausschlieBlich als ihr eigenes Volksgetrank betrachten.

Graph 7: Antworten der Bayern bzgl. des Bieres als tschechisches VVolksgetrank

Wirden Sie Bier als tschechisches Volksgetrank bezeichnen?

Bich weilt nicht: 37 (37 %)
Oeherja 19 (19 %)

Bja 18 (19 %)
Hehernein: 14 (14 %)
Enein: 11 (11 %)

Quelle: http://bierkultur-in-bayern-und-boh.vyplinto.cz, 2015
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Graph 8: Antworten der Tschechen bzgl. des Bieres als bayerisches Volksgetrank

Wurden Sie Bier als bayensches Volksgetrank bezeichnen?

Beherja 40 (40 %)

Ojar 27 (27 %)

Bich weilt nicht: 18 (18 %)
Hehernein: 8 (8 %)
Enein: 7 (7 %)

Quelle: http://pivni-kultura-v-bavorsku-a-c.vyplnto.cz, 2015

5.4.2 WIE NEHMEN SIE IHRE BIERKULTUR (BIERFESTE, BIERMARKEN, KNEIPEN, ...) WAHR?

Durch diese Frage sollte festgestellt werden, welche Meinung zu ihrer Bierkultur die
Bayern und die Tschechen haben, ob sie auf sie und ihre Tradition stolz sind oder ob sie
die Ansicht vertreten, dass sie ihnen in der Welt keinen guten Ruf macht etc. Sowohl die
Antworten der Bayern als auch der Tschechen erfillten die Erwartung und waren fast
identisch. Die meisten Befragten nehmen ihre Bierkultur positiv und ein paar Prozent von
ihnen neutral wahr. Daraus kann man die Schlussfolgerung ziehen, dass sie sich bewusst

werden, dass Bier und andere Elemente ihrer Bierkultur sie in der Welt beriihmt machten.

Graph 9: Antworten der Bayern bzgl. der Wahrnehmung ihrer Bierkultur

Wie nehmen Sie Bierkultur in Bayern (Bierfeste, Biergarten,
Brauereien, Kneipen, Biermarken, ...) wahr?

B positiv (wir konnen auf sie und ihre Tradition stolzsein) 87 (87 %)
Oneutral: 12 (12 %)
Enegativ (sie macht uns in der Welt keinen guten Ruf): 1 (1 %)

Quelle: http://bierkultur-in-bayern-und-boh.vyplnto.cz, 2015
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Graph 10: Antworten der Tschechen bzgl. der Wahrnehmung ihrer Bierkultur

Wie nehmen Sie Bierkultur in Béhmen (Filsner Bier, Bierfeste,
Brauereien, Kneipen, Biermarken, _.) wahr?

B positiv (wir kdnnen auf sie und ihre Tradition stolzsein) 83 (83 %)
Oneutral: 16 (16 %)
B negativ (sie macht uns in der Welt keinen guten Ruf): 1 {1 %)

Quelle: http://pivni-kultura-v-bavorsku-a-c.vyplnto.cz, 2015

5.4.3 WAS IST IHRER ANSICHT NACH EIN SPEZIFISCHES SYMBOL DER BIERKULTUR IN

TSCHECHIEN UND DER BIERKULTUR IN BAYERN?

Diese Fragen waren daran gerichtet, was die Tschechen und die Bayern als ein typisches
Kennzeichen der tschechischen und bayerischen Bierkultur betrachten und ob ihre
Meinungen gleich sind oder nicht. Diese Fragen waren als halbgeschlossen abgefasst. Die
Befragten konnten mehrere Antworten markieren und zugleich ihre eigene Antwort

schreiben.

Was die Symbole tschechischer Bierkultur betrifft, vertreten die Tschechen und Bayern
fast die gleichen Ansichten. Fir ein spezifisches Symbol der Bierkultur in Tschechien
halten sie Pilsner Urquell Brauerei. Den zweiten und dritten Platz belegte Pilsner Bier und
Stadt Pilsen. Daraus kommt zum Vorschein, dass alle Symbole an den ersten drei Stellen
mit Pilsen verbunden sind, womit bestatigt wurde, dass Pilsen mit vollem Recht als
Tschechiens ,,Bierhauptstadt” betrachtet wird. Die Mdglichkeit, ihre eigene Antwort zu
schreiben, nutzten 5 % der Befragten aus Tschechien und ein Bayer aus, der Budweiser
Budvar angab. Die Tschechen selbst fiihrten Griindung von Minibrauereien, Halbliterglas

(Bierglas), Biermarke Svijany und Kultur an.
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Graph 11: Antworten der Tschechen bzgl. der Symbole tschechischer Bierkultur

Woas ist lhrer Ansicht nach ein spezifisches Symbol der Bierkultur in
Tschechien?

_ Filzrer Umuell Brauerei 79 % (79)

I 7 Pilsner Bier 53 % (53)
Stadt Pil=en 42 % (42)
Bierfeste 35 % (36)

Kreipen 27 % (27)

Schwejlk 14 % (14)

etwas anders s 5% (5)

0% 10% 20% 30% 40% 50%  60% V0% 80% S0% 100%

B Filsner Urguell Brauerei: 79 (79 %)
OPilsner Bier. 53 (53 %)

B Stadt Pilsen: 42 (42 %)

H Eierfeste: 36 (36 %)

EHKneipen: 27 (27 %)

B Schwejk: 14 (14 %)

Oetwas anderes: 5 (5 %)

Quelle: http://pivni-kultura-v-bavorsku-a-c.vyplinto.cz, 2015

Graph 12: Antworten der Bayern bzgl. der Symbole tschechischer Bierkultur

Was ist lhrer Ansicht nach ein spezifisches Symbol der Biercultur in
Tschechien?

_ Filsrer Umuzll Eraveri 52 % (52)

7 Pilznar Bier 22 % [32)
Stadt Pileen 28 % (32)
Knzipen 19% ( 19)

Bierfaste 13% (13)

nichts 12 % (12)

Schwejk 3 % (3)

Budweizer1 %l 1)

0% 10%  20%  30% 40% 30% 60% 70% 80% 290% 100%

H Filsner Urquell Brauerei: 52 (52 %)
OFilsner Bier. 36 (38 %)

E Stadt Pilsen: 38 (38 %)

BKneipen: 19 (19 %)

H Eierfeste: 13 (13 %)

B nichts: 12 {12 %)

B Schwejk: 3 (3 %)

B Budweiser: 1 (1 %)

Quelle: http://bierkultur-in-bayern-und-boh.vyplnto.cz, 2015

Die Ansichten in Bezug auf die Symbole der Bierkultur in Bayern unterschieden sich.
Waéhrend die meisten Tschechen fur ein typisches Kennzeichen bayerischer Bierkultur
Oktoberfest halten, betrachten als es die meisten Bayern Biergarten, die bei den Tschechen
bis auf dem funften Platz mit 16 % endeten. Oktoberfest belegte bei den Befragten aus
Bayern den dritten Rang. Beide Volker stimmen beziglich der zweiten Stelle tiberein, an
der sich Mallkrug befindet. In die Zeile fiir eine offene Antwort schrieben 6 % der

Befragten aus Bayern andere Volksfeste in Bayern wie Bergkirchweih oder Starkbierfeste
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und 2 % von ihnen Hallertauer Hopfengérten, denn die Hallertau ist das groRte
Hopfenanbaugebiet der Welt. Weiter erinnerten sie sich an Brauereipferde, Bierdeckel und
Bierfass. Ein Befragter aus Tschechien fihrte Weizenbier an. Aus der
Fragebogenuntersuchung ergibt sich, dass die Tschechen mit der bayerischen Bierkultur
hauptsachlich Oktoberfest assoziieren, weil bei ihnen die ersten drei Platze Oktoberfest,
Maltkrug und Lederhose und Dirndl belegte, wahrend Biergarten und Hofbréuhaus in

Minchen nur ein paar Prozent gewannen.

Graph 13: Antworten der Tschechen bzgl. der Symbole bayerischer Bierkultur

Was ist lhrer Ansicht nach ein spezifisches Symbol der Bierultur in
Bayern?

_ Oktobe fest T2 % (T2)

7 hakkrug 57 % (57)
Lederhoss, Dirnd| 32 % (39)
Minchan 19 % ({ 19)

Biem arten 16 % | 16)

Hofbrauvhaus in Minchen @ % (9)

nichts 3% (3)

Weimnbier 1% (1)

0% 10% 20% 30% 40% S50% 60% V0% 80% 90% 100%

B Oktoberfest: 76 (75 %)
OMaltkrug: 57 (57 %)

B ederhose, Dimdl: 39 (39 %)

B Mianchen: 19 (19 %)

B Biergarten: 16 (16 %)

B Hofrauhaus in Minchen: 9 (9 %)
Bnichts 3 (3 %)

B'Weizenbier 1 (1 %)

Quelle: http://pivni-kultura-v-bavorsku-a-c.vyplinto.cz, 2015

Graph 14: Antworten der Bayern bzgl. der Symbole bayerischer Bierkultur

Was ist lhrer Ansicht nach ein spezifisches Symbol der Bierkultur in
Bayern?

_ Bierg arten 77 % (77)

| 7 Maltkrug 75 % (75)
Ohtobe fest 63 % (G3)
Hofbrauhaus in Manchen 28 % (39)

Lederhose, Dirnd] 34 % (34)

Manchen 12 % 12)
etwas anders g9 (9)

0% 10% 20% 30% 40% 50%  60% V0% 80% S0% 100%

B Biergarten: 77 (77 %)

OMakkrug: 75 (75 %)

E Cktoberfest: 63 (63 %)
EHofbréuhaus in Minchen: 39 (39 %)
EHlederhose, Dimdl: 34 (34 %)
BMuanchen: 12 (12 %)

B etwas anderes: 9 (9 %)

Quelle: http://bierkultur-in-bayern-und-boh.vyplnto.cz, 2015
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5.4.4 WELCHE TSCHECHISCHE / BAYERISCHE BIERMARKEN KENNEN SIE?

Den Tschechen wurde die Frage hinsichtlich der bayerischen Biermarken und den Bayern
hinsichtlich der tschechischen gestellt. Mit Hilfe dieser Fragen wurden die Kenntnisse der
Tschechen und Bayern in Bezug auf die Biermarken ihrer Nachbarn untersucht. Diese
Fragen waren als offen konzipiert, weil die Ausschreibung aller méglichen Antworten
unmaoglich war und zugleich die Befragten ihre Antworten ohne Hilfe schreiben sollten.

Es zeigte sich, dass die meisten Tschechen keine bayerischen Biermarken kennen. Die
bekannteste bayerische Biermarke in Tschechien ist laut der Fragebogenuntersuchung die
Minchner Biermarke Paulaner, die 10 % erhielt. An zweiter Stelle steht mit 7 % der in
Lohberg gebraute Osser und den dritten Rang belegte mit 5 % der aus Aldersbach
stammende Aldersbacher, wobei es in beiden Fallen um die Biermarken geht, die nicht
weit von Tschechien hergestellt werden. 6 % der Befragten gaben die Munchner
Biermarken Augustiner (4 %) oder Hacker-Pschorr (2 %) an und weiter wurden hier in
kleinem MaRe die Biermarken Franziskaner, Lowen, Krug, Tegernseer, Bischofshof,
Weltenburger, Falkenfelser, Dampfbier, Monchshof, Oettinger, Regensburger Spital
Weizen, Schneider Weisse und Rhaner erwéhnt. Es wird vorausgesetzt, dass irgendwelche
Tschechen die nicht weit von Tschechien hergestellten Biere kennen, weil sie in Bayern
arbeiten, zuweilen einkaufen oder Ausflige machen und bei der Gelegenheit die lokalen

bayerischen Biermarken kennenlernen.

Es wurde festgestellt, dass irgendwelche Befragten aus Tschechien die Biermarken
Heineken und Krombacher fehlerhaft als bayerisch betrachten. In Wirklichkeit ist
Heineken eine niederlandische Biermarke und Krombacher wird in Kreuztal in
Nordrhein-Westfalen hergestellt. Weiter wurde herausgefunden, dass sie die Begriffe
Biermarken und Biersorten verwechseln, weil sie bayerisches Bockbier, Lagerbier,
Weizenbier und dreimal Radler als bayerische Biermarken anfiihrten. In Wirklichkeit

handelt es sich jedoch um die Biersorten.
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Graph 15: Antworten der Tschechen bzgl. ihrer Kenntnis der bayer. Biermarken

Welche bayensche Biermarken kennen Sie?
leire 73 % (73]

Faulanar 10% (10
arders 8 % (B)
Oemar? % (T)
Aldersbacher 5% (5)
Augustiner 4 % (4]
Hacker-Pachorr 2 % (2)

0% 10% 20% 30% 40% 50% 6B0% V0% 80%  S0% 100%

B keine: 73 (73 %)
OPaulaner: 10 (10 %)
Handere: 8 (8 %)

B Osser: 7 (7 %)

B Aldersbacher: 5 (5 %)
O Augustiner: 4 (4 %)

O HackerPschorr: 2 (2 %)

Quelle: http://pivni-kultura-v-bavorsku-a-c.vyplinto.cz, 2015

Auch bei den Befragten aus Bayern tberwog die Antwort, dass sie keine Biermarken ihrer
Nachbarn kennen, aber trotzdem waren sie in ihren Antworten erfolgreicher als die
Tschechen. Daraus kann man zu der Schlussfolgerung kommen, dass die tschechischen
Biermarken im Vergleich zu den bayerischen im Ausland bekannter sind. Wie es erwartet
wurde, gaben die Befragten am meisten die Biermarke Pilsner Urquell an. Die zweite
bekannteste tschechische Biermarke in Bayern ist laut der Ergebnisse der vorliegenden
Umfrage Budweiser Budvar und den dritten Platz belegte Gambrinus. Im Gegensatz zu den
Tschechen fuhrten die Bayern keine falschen Antworten an, sondern wirklich nur
tschechische Biermarken.

Graph 16: Antworten der Bayern bzgl. ihrer Kenntnis tschechischer Biermarken

Welche tschechische Biermarken kennen Sie?

_ keine 54,08 % (53)

7 Pilsner Umuell 35,73 % (36)
Budweiss rBudvar 17,35 % (17)

Gambrinus 8,15 % (2)

Strakonicky Dud 8k 4 08 % (4)

elkopopovicky Kox 3,06 % (3)

Stampramen 2 04 % (2)

Lobkowicz 102 % (1)

0% 10%  20% 30% 40%  50% 60 % 70%  80% 0%  100%

B keine: 53 (54,08 %)

OFilsner Urguell: 36 (36,73 %)

B Budweiser Budvar: 17 (17,35 %)
B Gambrinus: 8 (8,16 %)

B Strakonicky Dudak: 4 (4,08 %)
BVelkopopovicky Kozel: 3 (3,06 %)
B Staropramen: 2 (2,04 %)

B Lobkowicz: 1 (1,02 %)

Quelle: http://bierkultur-in-bayern-und-boh.vyplnto.cz, 2015
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5.4.5 AN WELCHEN BIERFESTEN HABEN SIE SCHON TEILGENOMMEN?

Diese Frage war eine von denen, anhand deren ermittelt werden sollte, womit sich die
Bayern und Tschechen an ihrer Bierkultur beteiligen. In diesem Fall ging es darum, ob sie
an heimischen Bierfesten teilnehmen oder ob sie auch Bierfeste ihrer Nachbarn besuchen.
Die Frage war als geschlossen formuliert und die Befragten konnten mehrere angebotene

Antworten markieren.

Es wurde festgestellt, dass am Oktoberfest in Minchen 78 % der Befragten aus Bayern
teilnahmen und wie es erwartet wurde, besuchten die meisten von ihnen (86 %) auch
mindestens einmal ein anderes Bierfest in Bayern. lhre Beteiligung an tschechischen

Bierfesten ist relativ schwach.

Graph 17: Antworten der Bayern bzgl. ihrer Beteiligung an Bierfesten

An welchen Bierfesten haben Sie schon teilgenommen?
_ 86 % (BE)
I 7 Oktobe fest in Manchen 72% (7T8)
andere Bierfeste in Techechien 5 % (5)
Filsner Festin Pilsen 4 % ( 4)
al

n k& inen von ihnen 2% (2)

0% 10% 20% 30% 40% 30% 60% V0% 80% S20% 100%

B andere Bierfeste in Bayem: 86 (86 %)
O Cktoberfest in Minchen: 78 (78 %)

B andere Bierfeste in Tschechien: & (5 %)
B Filsner Festin Pilsen: 4 (4 %)

B an keinen von ihnen: 2 (2 %)

Quelle: http://bierkultur-in-bayern-und-boh.vyplnto.cz, 2015

Was die befragten Personen aus Tschechien betrifft, ist ihre Beteiligung an Bierfesten im
Vergleich zu den Bayern schwéacher. Wéhrend nur 2 % der bayerischen Befragten bisher
keine Erfahrung mit Bierfesten in Tschechien und Bayern haben, wurde diese Antwort
insgesamt von 12 % der Tschechen angekreuzt. Fast die H&lfte von ihnen (49 %) nahm am
Pilsner Fest und 67 % von ihnen an einem anderen Bierfest in Tschechien teil. Daraus geht

hervor, dass die Bierfeste bei den Bayern beliebter sind.
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Graph 18: Antworten der Tschechen bzgl. ihrer Beteiligung an Bierfesten

An welchen Bierfesten haben Sie schon teilgenommen?

andere Bierfeste in Techechien G7 % (G7)
7 Filsner Fest in Pilsen 49 % ( 43)

an keiren von ihnen 12% (12)
andere Bierfeste in Baye m 9% (9)
Oktobe fest in Minchen 7% (7))

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% S0% 100%

B andere Bierfeste in Tschechien: 67 (67 %)
OFilsner Festin Pilsen: 49 (49 %)

Han keinen von ihnen: 12 (12 %)

B andere Bierfeste in Bayem: 9 (9 %)

B Cktoberfest in Minchen: 7 (7 %)

Quelle: http://pivni-kultura-v-bavorsku-a-c.vyplinto.cz, 2015

Aus der Fragebogenuntersuchung ergibt sich weiter, dass die bayerischen Bierfeste fiir die
Befragten verlockender sind, weil wahrend nur ein paar Bayern die Teilnahme an einem
tschechischen Bierfest vorhaben, mochten 39 % der Tschechen in der Zukunft am

Oktoberfest teilnehmen.

5.4.6 AN WELCHEN MIT BIER VERBUNDENEN KULTURAKTIVITATEN UND TATIGKEITEN HABEN

SIE SCHON TEILGENOMMEN?

Diese Frage war die nachste von denen, mit Hilfe deren festgestellt werden sollte, womit
sich die Befragten aus Bayern und Tschechien an ihrer Bierkultur beteiligen. Sie betrifft
ihre Beteiligung an mit Bier verbundenen Kulturaktivitdten und Tatigkeiten, wie sind
Brauereibesichtigung, Besichtigung des Brauerei-, Bier- oder Oktoberfestmuseums,
Bierbad, Kurs des Bierbrauens oder des Bierzapfens, Bierwanderung und Sammeln von
Bierdeckeln, Etiketten, Bierdosen usw. Die Frage war als geschlossen konzipiert und die

Befragten sollten alle zutreffenden Antworten markieren.

Es stellte heraus, dass sowohl bei den Bayern als auch bei den Tschechen die beliebteste
Bier betreffende Kulturaktivitat die Brauereibesichtigung ist, an der sich schon die meisten
von ihnen teilnahmen. 19 % der Befragten aus Bayern sammelten oder immer noch
sammeln Bierdeckel, Bieretiketten u. & Den dritten Rang belegte bei ihnen die
Besichtigung eines Museums mit Bierthematik, die bei den Tschechen an zweiter Stelle
steht. Nach der Brauerei- und Biermuseumsbesichtigung nahmen die Befragten aus
Tschechien am meisten an Bierbader teil, wobei die meisten Teilnehmer &lter als 50 Jahre

waren.
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Graph 19: Antworten der Bayern bzgl. mit Bier verbundener Kulturaktivitaten

An welchen mit Bier verbundenen Aktivitaten oder Tatigkeiten haben
Sie schon teilgenommen?

Brauereibzsichtigung B0 % { 20)
SammeIn von Bierdecksln, Etiketten, Bierdo=n usw. 19 % (19)

Besichtig ung des Braverei—, Bier— oder Oktoberfestmussums 18 % (12)

an keiren von ihren 15% (15)

Biersrarderung 12% (12)

Kurs des Bierbravs ng oder des Bierzapfens 5 % [ 5)

Biarbad 1% (1)

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

B Brauereibesichtigung: 80 (80 %)

OSammeln von Bierdeckeln, Etiketten, Bierdosen usw.: 19 (19 %)

H Besichtigung des Brauerei—, Bier— oder Cktoberfestmuseums: 18 (18 %)
Han keinen von ihnen: 15 (15 %)

H EBierwanderung: 12 (12 %)

B Kurs des Bierbrauens oder des Bierzapfens: 5 (5 %)

O EBierbad: 1 (1 %)

Quelle: http://bierkultur-in-bayern-und-boh.vyplnto.cz, 2015

Graph 20: Antworten der Tschechen bzgl. mit Bier verbundener Kulturaktivitaten

An welchen mit Bier verbundenen Aktivitdten oder Tatigkeiten haben
Sie schon teilgenommen?

_ Bravemribasichtigung 7& % ( 75)

K 7 Besichtig ung des Bravgrei-, Bier oder Oktoberfestmusums 32 % ( 32)
Bierbad 21 % (21)

Sammeln von Bierdecksln, Etiketten, Berdo=n usw. 15 % (15)

an keiren von ihnen 11 % (11)

Kurs des Bierbrave ns oder des Bierzapfens 10 % (10)

Biersvarderung 4 % (4)

0% 10% 20% 30% 40% B0% 60% 70% @80% 90% 100%

B Brauereibesichtigung: 76 (76 %)

OBesichtigung des Brauerei-, Bier- oder Oktoberfestmuseums: 32 (32 %)
B Bierbad: 21 (21 %)

H Sammeln von Bierdeckeln, Etiketten, Bierdosen usw.: 15 (15 %)

B an Keinen von ihnen: 11 {11 %)

OKurs des Bierbrauens oder des Bierzapfens: 10 (10 %)

B Bierwanderung: 4 (4 %)

Quelle: http://pivni-kultura-v-bavorsku-a-c.vyplinto.cz, 2015

40 % der befragten Personen aus Bayern gaben an, dass sie in der Zukunft an keinen mit
Bier verbundenen Kulturaktivitaten oder Téatigkeiten teilnehmen wollen. Im Unterschied zu
ihnen mdchten die meisten Tschechen noch viele von ihnen ausprobieren, vor allem
beispielsweise Bierbader, die hauptsdchlich die Frauen locken. Aus den Ergebnissen der
Fragebogenuntersuchung kommt zum Vorschein, dass die Bierbdder in Tschechien mehr
als in Bayern verbreitet sind und dass die mit Bier verbundenen Kulturaktivitaten und

Tatigkeiten im Allgemeinen bei den Tschechen beliebter sind.
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5.4.7 WIE OFT TRINKEN SIE BIER?

Diese Frage stand auch mit der Beteiligung der Befragten an ihrer Bierkultur in
Zusammenhang. Durch sie wurde die Haufigkeit des Bierkonsums bei den Bayern und
Tschechen untersucht. Sie wurde als geschlossen abgefasst und nur eine von finf

angebotenen Antworten angekreuzt werden konnte.

Es stellte heraus, dass sowohl die Bayern als auch die Tschechen Bier meistens einmal pro
Woche trinken, auch wenn prozentuelle Unterschiede zwischen einzelnen Antworten nicht
groll waren. Gar nicht trinkt Bier nur ein unerheblicher Teil der befragten Personen.
Alltéglicher oder fast alltdglicher Bierkonsum ist tblicher bei den Tschechen. Wéhrend aus
den bayerischen Befragten diese Antwort nur Méanner markierten, kreuzten sie 8 % der
tschechischen Frauen ein. Eine Erwadhnung verdient, dass diese Mdglichkeit im Falle der
Tschechen von keinem hochschulausgebildeten Befragten ausgewéhlt wurde und zugleich
hier kein Tscheche mit niedriger Ausbildung (Grundschule oder Lehrbrief) vorkam, der
Bier gar nicht trinken wirde. Aus den Ergebnissen der vorliegenden Umfrage geht hervor,
dass bei den Bayern im Gegensatz zu den Tschechen ein erworbener Bildungsgrad mit

dem Bierkonsum nicht in Zusammenhang steht.

Graph 21: Antworten der Bayern bzgl. ihrer Haufigkeit des Bierkonsums

Wie oft rinken Sie Bier?

H einmal pro Woche: 31 (31 %)
Oausnahmsweise: 27 (27 %)

H zwei bis drei Mal pro Woche: 25 (25 %)
Hjeden Tag ocder fast jeden Tag 11 (11 %)
® gar nicht: 6 (6 %)

Quelle: http://bierkultur-in-bayern-und-boh.vyplnto.cz, 2015
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Graph 22: Antworten der Tschechen bzgl. ihrer Haufigkeit des Bierkonsums

Wie oft rinken Sie Bier?

B einmal pro Woche: 31 (31 %)
Oausnahmsweise: 25 (25 %)

Hjeden Tag oder fast jeden Tag 23 (23 %)
B z2wei bis drei Mal pro Woche: 18 (18 %)
W gar nicht: 3 (3 %)

Quelle: http://pivni-kultura-v-bavorsku-a-c.vyplinto.cz, 2015

5.4.8 WELCHE BIERMARKEN TRINKEN SIE?

Ziel dieser Frage war herauszufinden, welche Biermarken die Bayern und Tschechen
bevorzugen und am meisten trinken. Die Frage war aufgrund der fast uneingeschrankten

Anzahl von moglichen Antworten als offen konzipiert.

Es wurde festgestellt, dass die Lieblingsbiermarke der Bayern im Allgemeinen der
Minchner Augustiner ist. Den zweiten Rang belegte Tegernseer und dann folgten mit fast
gleicher Anzahl von Antworten die Munchner Biermarken Paulaner, Hacker-Pschorr und
Franziskaner. Es zeigte sich, dass Paulaner und Hacker-Pschorr die Miuinchner
bevorzugen, wéhrend Franziskaner beliebter bei den auBerhalb Miinchen lebenden Bayern
ist. In geringem Malie wurden von den Befragten die folgenden bayerischen Biermarken
angefuhrt: Lowenbrau, Spaten, Aldersbacher, Auer, Bamberger, Bavaria, Bruckmuller,
Camba, Chiemseer, Falter, Fassla, Festus, Fuchsberger, Grafensteiner, Griiner, Gutmann,
Hacklberg, Karmeliten, Klett, Konig Ludwig, Kuchlbauer, Lindner, Madénchshof,
Mihlbauer, Naabecker, Oettinger, Osser, Regensburger Spital, Scheider Weisse,
Scheyerer, Schonramer, Steinbach, Tucher, Unterbaarer, Urbanus, Ustersbacher,
Weihenstephaner, Weltenburger, Wieninger, Wittmann, Wolferstetter und Zirndorfer.
Einige Bayern gaben auch die deutschen Biermarken Becks, Holsten, Jever und
Radeberger und einer von ihnen den tschechischen Pilsner Urquell an.
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Graph 23: Antworten der Bayern bzgl. ihrer Lieblingsbiermarken

Welche Biermarken trinken Sie?

Augustiner 42,85 % (42)
andenz 21,43 % (21)
Tegernszer 19,30 % (19)
Paulaner 10,2 % (10)
Hac ker-Pechorrd, 18 % (9)
Fran ziskaners 16 % (&)
leine 8,16 % (B)
Edinger 7,14 % (7))
Rhaner 7,14 % (7)
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Okeine: 8 (8,16 %)

B Erdinger: 7 (7,14 %)
BRhaner 7 (7,14 %)

Quelle: http://bierkultur-in-bayern-und-boh.vyplnto.cz, 2015

Was die Tschechen betrifft, wurde ermittelt, dass viele von ihnen trotz ihres héheren
Preises am meisten die Biermarke Pilsner Urquell (61 %) konsumieren. Die
zweitbeliebteste Biermarke der Tschechen ist laut der Fragebogenuntersuchung Gambrinus
(51 %) und die dritte Stelle belegte mit 36 % Velkopopovicky Kozel. Budweiser Budvar
endete auf dem funften Platz hinter Svijany und 6 % der tschechischen Befragten flihrten
die Biermarke Holba an. Ein paar Prozent gewannen die Pilsner Biermarken Birell,
Excelent, Master, Primus, Radegast und andere tschechische Biermarken wie Bernard,
Branik, Brezfiak, Chodovar, Klostermann, KruSovice, Pardal, Primator, Samson,
Staropramen, Stella Artois, Strakonicky Dudak, Vévoda und Zlatopramen. Es wurden auch
die folgenden weniger bekannten Biermarken von Minibrauereien erwahnt: Bezdékovske,
Chyse, Dobransky svaty Vit, Falkon, Koutské, Kvasar, Permon, PostFiZinské und Zhdrak.
Weiter wurde festgestellt, dass einige Tschechen hdufig auch auslandische Biermarken
trinken, denn sie gaben die bayerischen Biermarken Augustiner, Falkenfelser,
Hacker-Pschorr, Mdnchshof, Osser, Paulaner, Rhaner oder der niederlandische Heineken
an. Es ist wahrscheinlich, dass die bayerischen Biermarken regelmaRig von den in Bayern
arbeitenden Tschechen konsumiert werden, weil sie dort uUber die Woche bleiben und
deshalb haben sie mehrere Gelegenheiten, die bayerischen Biermarken zu trinken.
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Graph 24: Antworten der Tschechen bzgl. ihrer Lieblingsbiermarken

Welche Biermarken trinken Sie?
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Quelle: http://pivni-kultura-v-bavorsku-a-c.vyplinto.cz, 2015

Aus den Ergebnissen der vorliegenden Umfrage kommt zum Vorschein, dass die
Tschechen die in der Pilsner Urquell Brauerei hergestellten Biere bevorzugen, aber
zugleich im Vergleich zu den Bayern, die hauptsachlich die lokalen Biermarken

préferieren, mehrere auslandische Biermarken trinken.

5.4.9 WO TRINKEN SIE BIER AM MEISTEN?

Diese Frage wurde an eine Gesellschaftsfunktion des Biertrinkens gerichtet. Durch sie
wurde untersucht, wo die Bayern und Tschechen Bier am meisten konsumieren. Die Frage
war als geschlossen formuliert und die Befragten konnten nur eine der angebotenen
Maoglichkeiten markieren, wobei die Bayern im Unterschied zu den Tschechen zusétzlich
die Antwort in Biergarten zur Verfugung hatten. In den tschechischen Fragebdgen wurde
diese Mdglichkeit nicht angefuhrt, weil es die typischen Biergérten in Tschechien nicht
gibt und die Befragten sie mit einem AuRenbereich des Restaurants, wo man auch bedient

werden kann, verwechseln kdnnten.

Die meisten Bayern (31 %) gaben an, dass sie Bier am 6ftesten in einer Kneipe oder einem
Restaurant trinken. Die nachsten Antworten waren prozentuell ausgeglichen. Es zeigte
sich, dass 16 % der Befragten aus Bayern Bier am meisten sowohl in Biergérten und auf

einem Bierfest als auch zu Besuch bei ihren Freunden oder Verwandten konsumieren.
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15 % von ihnen genielBen Bier zu Hause. Weiter wurde herausgefunden, dass bayerische
Frauen Bier am meisten in Biergdrten oder auf einem Bierfest trinken, wéhrend die Méanner

die Kneipen oder Restaurants bevorzugen.

Graph 25: Antworten der Bayern bzgl. ihres Lieblingsortes des Bierkonsums

Wo trinken Sie Bier am meisten?

Hin einer Kneipe oder einem Restaurant 31 (31 %)

Oin Biergarten: 16 (16 %)

B auf einem Bierfest: 16 (16 %)

B zu Besuch bei meinen Freunden oder Verwandten: 16 (16 %)
B 721 Hause 15 (15 %)

B nirgendwo (ich trinke Bier nicht): &6 (6 %)

Quelle: http://bierkultur-in-bayern-und-boh.vyplnto.cz, 2015

Waéhrend nur 31 % der Befragten aus Bayern Bier am meisten in einer Kneipe oder einem
Restaurant trinken, genieRen es dort am Oftesten 61 % der tschechischen Befragten. Diese
Antwort war sowohl bei den tschechischen Ménnern als auch bei den Frauen die haufigste.
Dadurch wurde bestatigt, dass die Kneipen als Symbol der tschechischen Bierkultur
betrachtet werden kénnen. Im Vergleich zu den Bayern trinken die Tschechen (22 % der
Befragten) Bier auch mehr zu Hause, aber im Gegensatz zu ihnen gehdren bei den
Tschechen weder Bierfeste noch Besuche bei ihren Bekannten zu den Orten, wo viele von
ihnen Bier am meisten trinken wirden.
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Graph 26: Antworten der Tschechen bzgl. ihres Lieblingsortes des Bierkonsums

Wo tinken Sie Bier am meisten?

B in einer Kneipe oder einem Restaurant 61 (61 %)

O 2y Hause: 22 (22 %)

B 2z Besuch bei meinen Freunden oder Verwandten: 7 (7 %)
H auf einem Bierfest: 6 (6 %)

B nirgendwo (ich trinke Bier nicht): 3 (3 %)

Bwoanders: 1 (1 %)

Quelle: http://pivni-kultura-v-bavorsku-a-c.vyplnto.cz, 2015

5.5 AUSWERTUNG VON HYPOTHESEN

Die erste Hypothese wurde ganz bestatigt. Wie es erwartet wurde, halten sowohl die
Bayern als auch die Tschechen Bier hauptsachlich fir ihr eigenes Volksgetrank und

nehmen ihre Bierkultur positiv wahr.

Die zweite Hypothese wurde nur teilweise bekréftigt. Es stellte heraus, dass die meisten
Bayern und Tschechen zwar als spezifische Symbole der tschechischen Bierkultur Pilsner
Urquell Brauerei und Pilsner Bier betrachten, aber ihre Ansichten hinsichtlich der
Symbolen der bayerischen Bierkultur sich ein bisschen unterscheiden. Wahrend die
Tschechen flr ihre Symbole Oktoberfest und MaRkrug halten, gaben die meisten Bayern

gegen die Erwartung Biergarten an.

Die dritte Hypothese wurde wieder nur teilweise bestatigt. Es zeigte sich, dass die meisten
Tschechen wirklich keine bayerischen Biermarken kennen und dass die bekanntesten
tschechischen Biermarken in Bayern Pilsner Urquell und Budweiser Budvar sind. Aber
auch wenn diese Biermarken in Bayern im Vergleich zu den bayerischen in Tschechien
eindeutig bekannter sind, l&sst es sich nicht sagen, dass sie von den meisten Bayern

50


http://pivni-kultura-v-bavorsku-a-c.vyplnto.cz/

FRAGEBOGENUNTERSUCHUNG

angegeben wurden, weil Pilsner Urquell 36, 73 % und Budweiser Budvar 17, 35 % der

bayerischen Befragten anfihrten.

Die Erwartung erfiillte vollig die vierte Hypothese. Anhand der Fragebogenuntersuchung
wurde bestatigt, dass ein Durchschnittsbayer schon mindestens einmal am Oktoberfest und
an einer Brauereibesichtigung teilnahm und zugleich im Durchschnitt einmal wochentlich

zum Bier in eine Kneipe oder ein Restaurant geht, die Biermarke Augustiner zu trinken.

Die letzte funfte Hypothese stimmt fast mit den Umfrageergebnissen Uberein, aus denen
hervorgeht, dass ein Durchschnittstscheche schon an einem tschechischen Bierfest und
einer Brauereibesichtigung teilnahm und einmal pro Woche Bier in einer Kneipe oder
einem Restaurant geniel3t. Laut der Antworten der Befragten trinkt er jedoch der
Erwartung zuwider nicht die Biermarke Gambrinus oder Velkopopovicky Kozel, sondern

Pilsner Urquell.
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Vorliegende Bachelorarbeit beschaftigte sich mit der Bierkultur in Bayern und Béhmen. Es
wurde einige Ziele dieser Arbeit gesetzt. Ein von ihnen war es, anhand der
Kulturdefinitionen und der Grundeigenschaften der Kultur eine mégliche Definition von
Bierkultur aufzustellen. Weitere Ziele standen mit der Auswertung von
Fragebogenuntersuchung und ihren Hypothesen im praktischen Teil der Arbeit in
Zusammenhang. Sie betrafen die Feststellung von Ansichten der Bayern und Tschechen
bezuglich der bayerischen und béhmischen Bierkultur und von ihrer Beteiligung an ihrer

Bierkultur.

Der theoretische Teil befasste sich mit der Entstehung und Entwicklung des Kulturbegriffs
bis zu den aktuellen Kulturtheorien. Weiter wurden hier verschiedene Kulturdefinitionen
und die Grundeigenschaften der Kultur angefiihrt und erklart. Diese ganze Problematik
wurde hauptsachlich aus sozialwissenschaftlicher Sicht ansehen. Dann wurde hier die
mogliche Definition der Bierkultur aufgestellt und kommentiert. Nachfolgend wurde die
Entstehung der ersten Bierkulturen in der Welt erwéhnt. Dann wurde schon konkret die
Bierkultur in Bayern und Bohmen untersucht. Die Aufmerksamkeit wurde auf die
Entstehung und die beriihmtesten Symbole der gegebenen Bierkulturen gelenkt. Was die
Symbole der bayerischen Bierkultur betrifft, handelte es sich um Hofbrauhaus in Miinchen,
Oktoberfest und Biergarten. Aus den Symbolen der b6hmischen Bierkultur wurden Pilsner
Urquell Brauerei, Pilsner Bier, Bierfeste und Kneipen néher beschrieben. In einigen Féllen
musste rein tschechische Literatur und Informationsquellen benutzt werden, denn die

deutsche zum Thema Bierkultur in Béhmen nicht reichten.

Dem praktischen Teil lag die Analyse von Fragebdgen zugrunde, die von 100 Befragten
aus Bayern und 100 Befragten aus Bohmen ausgefullt wurden. Die Methode der
Fragebogenuntersuchung wurde fur ihre Eigenschaft ausgewéhlt, relativ schnell
notwendige Daten von einer grolRen Anzahl von Personen zu gewinnen. Zundchst wurden
im praktischen Teil Untersuchungsmethoden und grundlegende Angaben zu den befragten
Personen angefthrt. Weiter wurden hier finf Hypothesen bestimmt und dann folgte die
Datenanalyse selbst, deren Hauptkriterium es war, einen Vergleich zwischen Antworten
der Bayern und Tschechen zu ziehen. Anstelle der Worter Bohmen und béhmisch wurden
im Fragebogen und deswegen auch in dem ganzen praktischen Teil die Worter Tschechien
und tschechisch verwendet, denn die meisten Bayern unterscheiden zwischen ihnen nicht
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und zugleich sind fur sie die zuletzt genannten Worter tblicher. Am Ende des praktischen
Teils stellte es heraus, dass die Hypothesen richtig bestimmt wurden, denn ihr erheblicher
Teil stimmt mit den Ergebnissen der Fragebogenuntersuchung tberein. Die Erwartungen
waren also fast erfullt und die Hypothesen praktisch bestétigt.

Aus den Antworten der Befragten ging hervor, dass sowohl die Bayern als auch die
Tschechen ihre Bierkultur positiv. wahrnehmen und Bier hauptséchlich als ihr eigenes
Volksgetrank betrachten, auch wenn sie zugeben, dass es auch als Volksgetrank ihrer
Nachbarn bezeichnet werden kann. Weiter wurde festgestellt, dass die meisten Tschechen
keine bayerischen Biermarken kennen, wahrend der bohmische Pilsner Urquell, die
Lieblingshbiermarke der Tschechen, in Bayern relativ bekannt ist. Bezuglich der Ansicht zu
einem spezifischen Symbol der béhmischen Bierkultur stimmten die Bayern mit den
Tschechen Uberein, denn von den meisten Befragten Pilsner Urquell Brauerei angegeben
wurde. In Bezug auf ein spezifisches Symbol der bayerischen Bierkultur vertreten die
Bayern und Tschechen unterschiedliche Meinungen. Wéhrend die Bayern fur es Biergdrten
halten, fihrten die meisten Tschechen Oktoberfest an. Aus den Ergebnissen der
Fragebogenuntersuchung ergibt sich, dass sich die Bayern am meisten an ihrer Bierkultur
beteiligen, indem sie Bier im Durchschnitt einmal pro Woche in einer Kneipe oder einem
Restaurant konsumieren, wobei ihre Lieblingsbiermarke Augustiner ist, und viele von
ihnen an verschiedenen bayerischen Bierfesten teilnehmen. Sehr beliebt ist bei den Bayern
eine Brauereibesichtigung, wéhrend andere mit Bier verbundene Kulturaktivitaten und
Tatigkeiten locken sie zu viel nicht. Was die Tschechen betrifft, beteiligen sie sich an ihrer
Bierkultur, indem sie Bier auch einmal wochentlich in einer Kneipe oder einem Restaurant
geniel3en, aber im Vergleich zu den Bayern gab die Kneipen die doppelte Anzahl von
Tschechen als den Ort an, wo sich die Gesellschaft bei dem Bierkonsum zusammentrifft.
Auch viele Tschechen besuchen Bierfeste, auch wenn sie gegenuber Bayern in B6hmen
nicht so populdr sind. Die Tschechen beteiligen sich im Gegenteil mehr an mit Bier
verbundenen Kulturaktivitdten und Téatigkeiten. Die meisten von ihnen nahmen schon
mindestens einmal an einer Brauereibesichtigung teil und groRer Beliebtheit erfreuen sich
in der letzten Zeit in Bohmen Bierb&der, die in Bayern nicht so sehr verbreitet sind.

Aus den Ergebnissen der vorliegenden Arbeit wird die Schlussfolgerung gezogen, dass
sich die bayerische und bohmische Bierkultur voneinander teilweise unterscheiden und
jede von ihnen ihre eigenen Spezifika aufweist.
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RESUME

The topic of this bachelor thesis is Beer culture in Bavaria and Bohemia. The main goal of
theoretical part is the invention of possible definition of beer culture. That is why there is
first described the origin, development, definitions and the basic characteristics of the
culture, especially from the perspective of the social sciences. Following informations are
not just about general origin of the beer culture, it is also about its origin in Bavaria and
Bohemia. There are also briefly described the most famous symbols of bavarian beer
culture as are Hofbréduhaus in Munich, Oktoberfest and beer gardens, and czech beer
culture as are Pilsner Urquell Brewery, pils, beer celebrations and pubs. Practical part of
thesis is made of survey. Its goal was the find out how the bavarians and the czechs
perceive their beer culture, what they are doing for it and what they think and know about
beer culture of their neighbors - the bavarians about czech, and the czechs about bavarian

beer culture. This is related to confirm or disprove previously stated hypotheses.
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Anhang 1: Fragebogen fur die Bayern

Guten Tag, ich heiBe Jana MiSkova und ich bin Studentin des Bachelorstudiums an der
Westbdhmischen Universitat in Pilsen. Gestatten Sie mir, Sie um Ausfullung des ganz anonymen
Umfragebogens zu bitten, der ein Bestandteil meiner Bachelorarbeit zum Thema Bierkultur in
Bayern und Bohmen ist. Wenn es nicht anders angefiihrt wird, markieren Sie bitte immer nur eine
von angebotenen Mdglichkeiten. Ich danke Thnen im Voraus fur lhre Zusammenarbeit.

Ihr Geschlecht? a) Mann b) Frau

Ihr Alter? a) 18 - 25 Jahre b) 26 - 39 Jahre c) 40 - 49 Jahre d) 50 Jahre und mehr
Ihre Ausbildung? a) Haupt- oder Realschulabschluss b) Abitur c¢) Hochschulausbildung
Ihr Wohnsitz? a) Miinchen  b) Bayern (auRerhalb Miinchen)

1) Wurden Sie Bier als bayerisches Volksgetrank bezeichnen?

a) ja b) eher ja ¢) ich weil3 nicht d) eher nein e) nein
2) Wie nehmen Sie Bierkultur in Bayern (Bierfeste, Biergarten, Brauereien, Kneipen,
Biermarken, ...) wahr?

a) positiv (wir kdnnen auf sie und ihre Tradition stolz sein)

b) neutral

C) negativ (sie macht uns in der Welt keinen guten Ruf)

3) Was ist Ihrer Ansicht nach ein spezifisches Symbol der Bierkultur in Bayern?
(markieren Sie alle zutreffenden Antworten)

a) Minchen

b) Hofbréuhaus in Miinchen

c¢) Oktoberfest

d) Biergarten

e) Malkrug

) Lederhose, Dirndl

g) nichts

h) etwas anderes (SChreibeN SI8 AUS) ......ooveiiieiii i e
4) An welchen Bierfesten haben Sie schon teilggnommen? (markieren Sie alle
zutreffenden Antworten)

a) Oktoberfest in Miinchen

b) andere Bierfeste in Bayern

¢) Pilsner Fest in Pilsen

d) andere Bierfeste in Tschechien

e) an keinen von ihnen

5) An welchen Bierfesten mochten Sie in der Zukunft teilnehmen? (markieren Sie alle
zutreffenden Antworten)

a) Oktoberfest in Miinchen

b) andere Bierfeste in Bayern

c) Pilsner Fest in Pilsen

d) andere Bierfeste in Tschechien

e) an keinen von ihnen

6) An welchen mit Bier verbundenen Aktivitaten oder Tatigkeiten haben Sie schon
teilgenommen? (markieren Sie alle zutreffenden Antworten)

a) Brauereibesichtigung

b) Besichtigung des Brauerei-, Bier- oder Oktoberfestmuseums

I
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c) Bierbad

d) Kurs des Bierbrauens oder des Bierzapfens

e) Bierwanderung

f) Sammeln von Bierdeckeln, Etiketten, Bierdosen usw.

g) an keinen von ihnen

7) An welchen mit Bier verbundenen Aktivitaten oder Tatigkeiten mochten Sie in der
Zukunft teilnehmen? (markieren Sie alle zutreffenden Antworten)
a) Brauereibesichtigung

b) Besichtigung des Brauerei-, Bier- oder Oktoberfestmuseums

c) Bierbad

d) Kurs des Bierbrauens oder des Bierzapfens

e) Bierwanderung

f) Sammeln von Bierdeckeln, Etiketten, Bierdosen usw.

g) an keinen von ihnen

8) Wie oft trinken Sie Bier?

a) jeden Tag oder fast jeden Tag

b) zwei bis drei Mal pro Woche

c) einmal pro Woche

d) ausnahmsweise

e) gar nicht

9) Welche Biermarken trinken Sie?

Q) (SCNIEIDEN STE AUS). . e vveeiiecie ittt ettt sttt et e e et e e sb e eab e e be e e e e e sreeenbeeneeenee e
b) keine (ich trinke Bier nicht)

10) Wo trinken Sie Bier am meisten?

a) zu Hause

b) in einer Kneipe oder einem Restaurant

¢) zu Besuch bei meinen Freunden oder Verwandten

d) auf einem Bierfest

e) in Biergarten

) woanders

g) nirgendwo (ich trinke Bier nicht)

11) Waren Sie schon mal in Tschechien?

a) ja- in Pilsen b) ja - aber nicht in Pilsen c¢) ja - unter anderem auch in Pilsen  d) nein

12) Haben Sie schon einmal tschechisches Bier probiert? a) ja b) nein
13) Wurden Sie Bier als tschechisches Volksgetrank bezeichnen?
a) ja b) eher ja c) ich weil3 nicht d) eher nein e) nein

14) Was ist Ihrer Ansicht nach ein spezifisches Symbol der Bierkultur in Tschechien?
(markieren Sie alle zutreffenden Antworten)

a) Stadt Pilsen

b) Pilsner Urquell Brauerei

c) Bierfeste

d) Pilsner Bier

e) Schwejk

) Kneipen

g) nichts

h) etwas anderes (SChreibeN SIE AUS) ......oovviiieiieiiieie s e
15) Welche tschechische Biermarken kennen Sie?

a) keine

D) (SCHIEIDEN SIE AUS) ...eicvieiieiiiie ettt e e et e e saeeenbeenn e

II



ANHANG

Anhang 2: Fragebogen flir die Tschechen

Dobry den, jmenuji se Jana MiSkova a jsem studentkou bakalafského studia na Z&padoCeské
univerzité v Plzni. Dovolte mi, abych Vas poZzadala o vyplInéni anonymniho anketniho dotazniku,
ktery je soucasti mé bakalaFské prace na téma Pivni kultura v Bavorsku a Cechéach. Pokud neni
uvedeno jinak, oznaCte prosim vZdy jen jednu z nabizenych moZnosti, kterd se nejvice blizi
Vasemu nazoru. V nékterych pfipadech mlzete odpovédét také vlastnimi slovy na vyznagena mista
pro otevienou odpovéd. Pfedem VVam dékuji za Vasi spolupraci.

Vase pohlavi? a) muz b) Zena

V&S vek? a) 18 - 25 let b) 26 - 39 let c) 40 - 49 let d) 50 let a vice
Vase vzdélani? a) zakladni nebo vyucen b) maturita c) vy3si nebo vysoké
Vase bydliste? a) Plzefi b) Cechy (mimo Plzeri)

1) Oznacili byste pivo za ¢esky narodni napoj?

a) ano b) spiSe ano C) nevim d) spiSe ne e) ne
2) Jak vnimate pivni kulturu v Cechach (plzefiské pivo, pivni slavnosti, pivovary,
hospody, pivni znacky, ...)?

a) pozitivné (mizZeme byt na ni a jeji tradici pysni)

b) neutralné

c) negativné (nedéla nam ve svété dobrou povést)

3) Co je podle Vaseho nazoru specificky symbol pivni kultury v Cechach? (oznacte
vSechny platné odpovédi)

a) mesto Plzen

b) pivovar Plzerisky Prazdroj

c) pivni slavnosti

d) plzeniské pivo

e) Svejk

) hospody

g) nic

h) NECO JINENO (VYPISLE) ..vveviiiieiieieie ettt sttt ettt es e s e e
4) Jakych pivnich slavnosti jste se jiz za€astnil/a? (oznaCte viechny platné odpovédi)
a) Oktoberfest v Mnichoveé

b) jiné pivni slavnosti v Bavorsku

c) Pilsner Fest v Plzni

d) jiné pivni slavnosti v Cechach

e) Zadné z nich

5) Jakych pivnich slavnosti byste se chtél/a v budoucnu zucastnit? (oznacte vSechny
platné odpovédi)

a) Oktoberfest v Mnichoveé

b) jiné pivni slavnosti v Bavorsku

c) Pilsner Fest v Plzni

d) jiné pivni slavnosti v Cechach

e) Zadné z nich

6) Kterych s pivem spojenych aktivit nebo Cinnosti jste se jiz zacastnil/a? (oznacte
vSechny platné odpovédi)

a) prohlidka pivovaru

b) prohlidka pivovarského nebo pivniho muzea ¢i muzea Oktoberfestu

c) pivni lazné

d) kurz vareni nebo Cepovani piva

II
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e) pivni stezky

f) sbératelstvi pivnich podtackd, etiket, plechovek atd.

g) Z&dna z nich

7) Kterych s pivem spojenych aktivit nebo ¢innosti byste se chtél/a v budoucnu
zUCastnit? (oznacte viechny platné odpovédi)

a) prohlidka pivovaru

b) prohlidka pivovarského nebo pivniho muzea ¢i muzea Oktoberfestu
c) pivni lazné

d) kurz vareni nebo Cepovani piva

e) pivni stezky

f) sbératelstvi pivnich podtackd, etiket, plechovek atd.

g) Z&dna z nich

8) Jak Casto pijete pivo?

a) kazdy den nebo skoro kazdy den

b) dvakrat aZ tfikrat za tyden

c) jednou za tyden

d) vyjimecné

e) vibec ne

9) Jaké znacky piv pijete?

) 7AYo S PP
b) Zadné (nepiji pivo)

10) Kde pijete pivo nejCastéji?

a) doma

b) v hospodé nebo restauraci

C) na navstéveé u pratel nebo pribuznych

d) na pivnich slavnostech

e) jinde

f) nikde (nepiji pivo)

11) Byl/a uz jste nékdy v Bavorsku?

a) ano - v Mnichové b) ano - ale ne v Mnichové ¢) ano - mimo jiné i v Mnichové d) ne
12) Ochutnal/a jste uz nékdy bavorské pivo?

a) ano b) ne
13) Oznacil/a byste pivo za bavorsky narodni napoj?
a) ano b) spise ano C) nevim d) spiSe ne e) ne

14) Co je podle Vaseho nazoru specificky symbol pivni kultury v Bavorsku? (oznacte

vSechny platné odpoveédi)

a) Mnichov

b) Hofbréduhaus v Mnichové

c¢) Oktoberfest

d) Biergérten (,,pivni zahrady*)

e) tuplak

f) koZené kalhoty, divCi bavorsky kroj

g) nic

h) NECO JINENO (VYPISLE) ..ottt sttt et e b e en e ne et
15) Jaké bavorské znaCky piv znate?

a) Zadné

o) T8 S1ES) =) SRRSO SPRTOSPRTP
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Anhang 3: Symbole der bayerischen Bierkultur

Bild 1: Hofbrauhaus am Platzl

Quelle: <http://www.hofbraeu-
muenchen.de/uploads/pics/Platzl_Tag_2008 008271.jpg> (25. 3. 2015)

Bild 2: Oktoberfest

<http://s4.portal.muenchen.de/.imaging/stk/mde/galleryLarge/dms/wiesn/Impre
ssionen/Impressionen_0008_postkartenbilder-wiesn-

2014 0011 _IMG_1788.JPG.jpg/document/Impressionen_0008_postkartenbild
er%20wiesn%202014 0011 _IMG_1788.JPG.jpg.jpg> (25. 3. 2015)
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Bild 3: Biergarten

N

Quelle: <http://www.hofbraeu-
muenchen.de/uploads/pics/Biergarten_CD_D036_008310.jpg>
(25. 3. 2015)

Quelle: <http://www.goettinger-tageblatt.de/var/storage/images/gt-
et/nachrichten/goettingen/uebersicht/oktoberfest-mit-umzug-masskrug-und-
dirndl/25579219-1-ger-DE/Oktoberfest-mit-Umzug-Masskrug-und-
Dirndl_ArtikelQuer.jpg> (25. 3. 2015)

VI



ANHANG

Anhang 4: Symbole der béhmischen Bierkultur

Bild 5: Pilsner Urquell Brauerei

Quelle: <http://www.pilsner-urquell.cz/images/pilsner-fest-
2014/800x533/NF_A09_3395%20PF.jpg> (25. 3. 2015)

Bild 6: Pilsner Bier

Quelle: <http://www.prazdroj.cz/cache/img/af/--data--web--fotobanka--
8778.fitbox.x350.y350.r0.985.nr1.me2.jpg> (25. 3. 2015)
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Bild 7: Bierfest (Pilsner Fest)

-

R e | |

Quelle: <http://www.pilsner-urquell.cz/images/pilsner-fest-
2014/800x533/NF_A09_3353%20PF.jpg> (25. 3. 2015)

Bild 8: Kneipe (U Salzmann()
,‘ f b

v e,

A

Quelle: <http://www.usalzmannu.com/data/photo/32.jpg> (25. 3. 2015)
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