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UvVOoD

Cesky trh s biopotravinami se jiz vyznamné rozrostl, a piestoZe stale nedosahuje na ty
nejvétsi producenty ve svéts, je poiad na vzestupu. Cesi se o biopotraviny zajimaji a svédéi
o tom i to, Ze biopotraviny jiz nemusi nakupovat jen na trzich a u biofarmare, ale
I v kamennych obchtdcich. S ristem trhu s biopotravinami samoziejmé piibyva i veétsi
mnozstvi informaci. Bio uzZ neni jen o nakupu biopotravin, ale za¢ind se projevovat jako
zivotni styl. Spottebitel¢ bioproduktii se obvykle zajimaji o Zivotni prostiedi, zdravé
stravovani a celkové zdravy zivot.

Ekologické zemédé€lstvi vzniklo kvili ochrané Zivotniho prostiedi, ale s jeho rozvojem
je kladem stale vétsi diraz i na ochranu lidského zdravi. Zivotni prostiedi a lidské zdravi
spolu velmi izce souvisi. Proto se domnivam, Ze spolec¢nost by o tomto faktu méla byt vice
informovana, pfedevsim ve spojitosti s biopotravinami. Ty by se pak m¢li vice objevovat
ve vefejném stravovani. Restauraci, které pouzivaji biopotraviny a bioprodukty, je dnes v
CR stale velmi malo oproti zahraniéi. Skol a $kolnich jidelen, které podporuji biofarméie a
uzivaji jejich vyrobky, roste. Praveé skoly jsou dilezitym faktorem na cesté k uvédomele;jsi
spolecnosti.

Spotiebitelé vSak nejsou jedini, kdo ovliviiuje trh s biopotravinami. Nejdulezitéjsi jsou
tu samotni biofarmafi. Ti prezentuji své vyrobky na farmaiskych trzich ¢i v obchidcich
s biopotravinami. Ale do jaké miry spolupracuji S restauratéry ¢i $kolami? A maji viibec
z4jem o tuto spolupraci?

Biofarmari maji nékolik zptisobi jak se prosadit na trhu s potravinami, rada bych proto

zjistila, zda tyto moZnosti vyuZzivaji.
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1 HISTORIE

Zacatkem dvacatého stoleti, kolem roku 1920, se zacala projevovat industrializace
zemedelstvi. Prvni tézké stroje a mineralni hnojiva zptsobovala erozi a utuzeni pudy,
hospodarska zvifata méla problém s plodnosti a klicivost osiv se snizovala. Nejvice do
zem&délstvi pak zasdhla druhd svétova vélka. Nedostatek potravin a politicka snaha
0 potravinovou sobé¢stacnost zpusobily takzvanou ,,Zelenou revoluci®, u nas ,,Socializaci
zemedelstvi. V zemich SSSR doslo k likvidaci rodinnych farem a ke ztraté zodpovédnosti
za pudu a hospodatska zvirata.

Prikopnici ekozemédélstvi se zacali zabyvat disledky tehdejSiho zemédélstvi na

.. ~ vr s 1r1:7 v ’ I 3
krajinu kolem. Pfedevs§im o pouzivani agrochemikalii a chovu hospodatskych zvitat.

1.1 Konecny disledek industrializace zemédélstvi

Zeméd¢lstvi ve spolecnosti jiz neni lukrativni, patii ke skupindm s nejniz$i Zivotni
urovni. ZhorSila se kvalita potravina, byla poskozena krajina a zivotni prostiedi a jeho

nyn&jsi udrzba tak stoji mnoho penéz. Zemédélci jsou jiz trvale zavisly na dotacich.

1.2 Statni podpora ekologického zemédélstvi od roku 1990

Rychly rozvoj ekologického zeméd¢lstvi a rust poctu ekologickych farem v poslednich
letech byl zptisoben predevsim obnovenim statni finan¢ni podpory. Jiz koncem roku 1990
byly uvolnény prvni finan¢ni prostfedky na podporu vzniku ekologicky hospodaticich
podniki. Dotace pokracovaly az do roku 1992 a byly hlavnim diivodem nartstu ploch az
na cca 15 000 ha. V letech 1993 — 1998 statni podpora pro ekologické zeméd¢lstvi nebyla
poskytovana, byla obnovena v roce 1998 a byla hlavni pfi¢inou dynamického nartstu
poctu ekologicky hospodaficich farem. Statni podpora je ekologickym zemédélcim od
roku 1998 poskytovana na zéklad¢ nafizeni vlady, kterym se stanovi podplrné programy
k podpofe mimoprodukénich funkci zemédélstvi. 253132

Finanéni podpora je ekologickym zemédélctim v CR poskytovana po celou dobu jejich
ekologického hospodaieni, neni omezena pouze napiiklad na obdobi pfechodu farmy na
ekologické zemé&délstvi, tzv. obdobi konverze. Dotacni program pro ekologické

zemédélstvi je jednim z agro-environmentélnich opatieni a navazal tak na dota¢ni politiku

MZe v obdobi pred vstupem CR do EU. ?% %
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2 VYMEZENI ZAKLADNICH POJMU

2.1 Clenéni agroekosystému dle intenzity vstupi

Podle objemu energetickych a materidlovych vstupli a urovné fizeni jejich toki

ey . v ’ v v 1x ’ o ’ roo 28.17
rozliSujeme v sou¢asné dob& zemé&délstvi do t zékladnich systémi. “°

2.1.1 Konven¢ni zemédélstvi

Konvencéni zemé&d€lstvi je obecné rozsifeny nazev pro systém hospodateni pievladajici
Vv primyslové vyspélych zemich. Je charakteristicky vys$i intenzitou hospodafeni 1

pouzitim vysSich energetickych a materidlovych vstupll za ucelem maximalizace produkce.
2s.17

2.1.2 Integrované zemédélstvi

Integrované zemédélstvi je prechodny systém mezi konvencnim a ekologickym
zemé&délstvim. Agrochemické vstupy pouZiva na zéklad¢ diagnostickych metod vyZivného
stavu rostlin a okamzité zdsoby zivin v pud€. Aplikaci pesticidi omezuje na piipady
prekroCeni prahu Skodlivosti jednotlivych Skodlivych ¢initelti. Preferuje preventivni
opatfeni (stfidani plodin, vybér odrud), biologické metody regulace a vyvazenost vSech

p&stitelskych faktord. 25

2.1.3 Ekologické zemédélstvi

Ekologické zemé&délstvi vychazi ze zasad setrvalého rozvoje a holistického svétového
nazoru. Je produkénim systémem, ktery soucasné usiluje o uchovani a zlepSeni ptirodnich
zdrojii a kvalitu zivotniho prostiedi. Ze systémového pojeti vypliva snaha o vyvazenost

ekonomickych, ekologickych i socialnich aspekti a vazeb na globalni i lokalni trovni. 2% 18

2.1.3.1 Ekofarma

Ekofarma je wuzaviena hospodarska jednotka zahrnujici pozemky, hospodarské
budovy, provozni zafizeni a pfipadné¢ i hospodarska zvifata, slouzici ekologickému

zemédélstvi, 2523
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2.2 Vysledky ekologického zemédélstvi

2.2.1 Biopotravina

Biopotravina je potravina vyrobend za podminek uvedenych v zakoné o ekologickém
zemede€lstvi a splilujici pozadavky na jakost a zdravotni nezavadnost stanovené zvlastnimi

> . v v , v Ix . w185
predpisy, na n&Z bylo vydano osvédeeni o biopotraving. *°

2.2.2 Bioprodukt

Bioprodukt je podle zékona o ekologickém zemédélstvi surovina rostlinného nebo
zivocisného puivodu, ziskana v ekologickém zemédé€lstvi a uréend na zaklad¢é osvédceni

k vjrobg biopotravin. *>°
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3 CILE EKOLOGICKEHO ZEMEDELSTVI

v

Zakladni cile ekologické produkce a zpracovani jsou nejvyssi svétovou organizaci
ekologického zeméd¢lstvi IFOAM definovany nasledovné.

Produkovat potraviny vysoké jakosti a v dostatecném mnozstvi. Konstruktivnim a
zivot obohacujicim zplsobem postupovat pfitom Vv soucinnosti s pfirodnimi systémy a
cykly. Brat ohled na Sir$i socidlni a ekologické dopady vyroby a zpracovatelskych
systémi. Podporovat a rozvijet v ramci systému hospodateni biologické cykly, zahrnujici
mikroorganismy, pidni floru a faunu, rostliny a zivocichy. Rozvijet hodnotné a udrzitelné
vodni ekosystémy. Udrzovat a zvySovat dlouhodobou urodnost piidy. Zachovavat
genetickou rozmanitost produkéniho systému a jeho okoli, v€etné ochrany stanovist’ zvéie
a rostlin. Podporovat zdravy zplisob vyuZivani a naleZitou pé¢i o vodu, vodni zdroje a
veskery zivot vni. Vmaximalni mozné mife vyuzivat v produkénich systémech
obnovitelné zdroje. Vytvaret harmonickou rovnovédhu mezi rostlinnou vyrobou a chovem
hospodarskych zvifat. Zajistit vS§em hospodarskym zvifatim vhodné Zivotni podminky
snalezitym ohledem na zdkladni aspekty jejich vrozeného chovéani. Minimalizovat

s g o 1 1s.3,4
znedistovani prostiedi. * 53

3.1 Péstovani rostlin

Osevni postup a péstitelské technologie musi branit erozi pady, struktura plodin musi

umoznit stiidani plodin s malou konkurenéni schopnosti vii¢i plevelim s plodinami s vétsi

; 1s.4
schopnosti konkurence. ~°

Obrizek &. 1: Mlady hragek *°
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3.2 Chov zvirat

Zakladnim pozadavkem je vytvofit zvifatim co nejpfirozenéjsi Zivotni podminky.

Zvitata musi mit dostatek prostoru pro leZeni a odpocinek, loze musi byt stlané pfirodnimi

1 1s.4
materialy. *°

Obrazek C. 2 Pasouc1 se ovece

3.3 Zpracovani bioproduktii

Produkty musi byt skladovany, zpracovany a piepravovany povolenymi Setrnymi
postupy tak, aby byla co nejvice zachovéna jejich kvalita. Musi byt vylou¢ena moznost

jejich kontaminace nezddoucimi latkami nebo konven¢nimi produkty. 15
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4 LEGISLATIVA

Ekologické zemé&délstvi a produkce bioproduktii a biopotravin se ¥idi zdkony Ceské

republiky i Evropské unie.

4.1 Legislativa Evropského spole¢enstvi

Natizeni Evropského spoleCenstvi jsou zavazna pro vSechny Clenské staty Evropské

unie a jsou nadfazena zakontim jednotlivych ¢lenskych statt.

Narizeni Rady (ES) ¢ 834/2007 o ekologické produkci a oznacovani ekologickych
produkti a o zruseni narizeni (EHS) ¢. 2092/91
Natizeni udava zéklad pro rozvoj udrzitelné ekologické produkce a ochranu zajmu

spottebiteld.

- Narizeni Komise (ES) ¢. 889/2008 ktera stanovi provadéci pravidla k narizeni Rady
(ES) ¢. 834/2007 o ekologické produkci a oznacovani ekologickych produkti,
pokud jde o ekologickou produkci, oznacovani a kontrolu

- Narizeni Komise (EU) ¢. 1235/2009 o stanoveni pausalnich dovoznich hodnot pro
urcent vstupni ceny nékterych druhii ovoce a zeleniny

- Narizeni Komise (ES) ¢. 537/2009 kterym se méni narizeni (ES) ¢. 1235/2008,
pokud jde o seznam tretich zemi, z nichz musi urcité zemédeélské produkty ziskané
ekologickou metodou produkce pochdazet, aby mohly byt uvedeny na trh ve
Spolecenstvi

- Narizeni Komise (EU) ¢. 271/2010, kterym se méni narizeni (ES) ¢. 889/2008,
kterym se stanovi provadeci pravidla k narizeni Rady (ES) ¢. 834/2007, pokud jde o

logo Evropské unie pro ekologickou produkci.

Smernice Evropského parlamentu a Rady 2002/32/ES o nezddoucich latkach v krmivech

Narizeni Evropského parlamentu a Rady (ES) ¢. 852/2004 o hygiené potravin
Toto nafizeni se zabyva zpracovanim, uskladiiovani a upravou potravin podle zésad
HACCP. Cilem jsou zdravotné nezdvadné potraviny jak z konvenéniho, tak z ekologického

zemedélstvi.
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Narizeni Evropského parlamentu a Rady (ES) ¢. 178/2002 kterym se stanovi obecné zasady
a pozadavky potravinového prava, ziizuje se Evropsky urad pro bezpecnost potravin a

stanovi postupy tykajici se bezpecnosti potravin

4.2 Legislativa Ceské republiky

Zdakon ¢. 91/1996 Sh. o krmivech
Zakon stanovuje nékteré pozadavky pro vyrobu, dovoz, pouzivani, baleni, oznacovani,

dopravu a uvadéni na trh krmiva

- Vyhlaska ¢. 356/2008 Sb. kterd provadi zdkon ¢. 91/1996 Sb., o krmivech, ve znéni
pozdejsich predpisii

Zdkon ¢. 242/2000 Sb. o ekologickém zemedelstvi a o zméné zdkona ¢. 368/1992 Sb., o
spravnich poplatcich, ve znéni pozdeéjsich predpisii

Tento zakon upravuje podminky ekologického zeméd€lstvi, osvéd¢ovani a oznaovani
bioproduktli a biopotravin. Urcuje také dozor metody kontrol nad dodrZzovanim

ekologického hospodateni.

Zakon ¢. 553/2005 Sb. kterym se meni zakon ¢. 242/2000 Sb., o ekologickém zemédélstvi a
0 zmené zakona ¢. 368/1992 Sb., o spravnich poplatcich, ve znéni pozdéjsich predpisii, ve
znéni zdkona ¢. 320/2002 Sb., a nékteré dalsi zakony

Zakon pouze méni a upravuje zékon ¢. 242/2000 Sb.

- Vyhliska ¢ 16/2006 Sb. kterou se provadeji nékterd ustanoveni zdkona o

ekologickém zemeédeélstvi

Zakon ¢. 258/2000 Sb. o ochrané verejného zdravi a o zmeéne nékterych souvisejicich

zakoni

Zakon ¢. 110/1997 Sb. o potravinach a tabakovych vyrobcich a o zmené a doplnéni

nékterych souvisejicich zakoni

20



4.3 Znaceni biopotravin v Ceské republice

Znaceni biopotravin v Ceské republice je popsdno v zdkoné &. 242/2000 Sb. Toto
oznaceni mohou mit pouze ty produkty a potraviny, které vzeSly z certifikované¢ho
ekologického zeméd¢lstvi.

Certifikaci miize udélit pouze akreditovana spolecnost. Ta provani vstupni a pribézné
kontroly, po kterych vyda osvédéeni o plivodu bioproduktl nebo biopotravin na nejdéle 15
mesicl.

Dozor v oblasti biopotravin provadi Ustfedni kontrolni a zku$ebni ustav zemé&délsky
(UKZUZ) spoleéné s povéfenymi kontrolnimi subjekty. U nés jsou to tii kontrolni
organizace — KEZ 0.p.s., ABCERT AG a Biokont CZ, s.r.0. °

4.4 Znaceni biopotravin v Evropském spolecenstvi

Logo spoleCenstvi pro ekologickou produkci je dano v nafizeni Rady 834/2008.

Grafickou podobu a podminky jeho uZivani stanovuje natizeni Komise (EU) ¢. 271/2010.
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5 BIOPOTRAVINY A LIDSKE ZDRAVI

5.1 Kbvalita bioproduktii

Zpusoby péstovani rostlin a chovu hospodéiskych zvitat jsou upraveny natizenimi EU
zékony CR, které vylu¢uji moznosti védomé, ¢ imyslné kontaminace zemédélskych
produktii nezadoucimi latkami. Kvalita bioprodukti a biopotravin vSak neni dosud nikde
pravné definovéana, proto jsou biopotraviny upravovany stejnymi zakony jako potraviny
z konvencniho zemédélstvi a musi tak spliovat stejné pozadavky. Pfi hodnoceni kvality
biopotravin tak mizeme vychazet z poznatkl, ze biocidni latky, uzivané v konven¢nim
zeméd¢lstvi, jsou toxické a mohou poSkozovat zdravi lidi a zvirat. 2

Kvalitu biopotravin miizeme posuzovat z riznych thli. Podle obsahu vyznamnych
latek, podle obsahu nezadoucich a toxickych latek, podle vhodnosti k dalsimu zpracovani

nebo podle chuti, viing a vzhledu. *°

5.1.1 Obsah vyznamnych latek

Pti srovnavacich studiich odliSnych péstitelskych technologii vétSinou byvaji po
nutriéni strance Castéji 1épe hodnoceny produkty z ekologického zemédélstvi. Predevsim
kvali vlakniné a pektinim, tuklim s esencidlnimi nenasycenymi mastnymi kyselinami,
vitaminiim, enzymim a nezbytnymi mineralnimi prvky.

Avsak obsahu bilkovin je nékdy mensi z divoda absence dusikatych hnojiv. Prestoze

je obsah bilkovin mensi, aminokyselinova skladba je vyhodn&jsi pro lidsky organismus. *

5.1.2 Obsah nezadoucich a toxickych latek

Nekteré uvahy o bioproduktech se zabyvaji zhorSenou vyuzitelnosti a stravitelnosti
nekterych zivin, zejména bilkovin. Divodem jsou nékteré antinutri¢ni latky. Obsah téchto
latek narlsta pii stresovych stavech, kterym mohou byt ekologicky péstované rostliny
vystaveny castéji nez pii konvencnim zplisobu péstovani s minerdlnim hnojenim a
s aplikaci pesticida. *

V posledni dobé se odbornici zacali zaméfovat na pfirodni toxické latky v potravinéch,
které u ekologicky vypéstovanych produktl nelze podceiiovat. !

Nekteti odbornici pfisuzuji piirozenym toxinim, vcetné¢ mikrobidlni kontaminace,

dokonce vyznamnéj$i negativni Ulohu ve vyzivé nez ,klasickym®“ antropogennim
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kontaminantiim, jakymi jsou tézké kovy, rezidua syntetickych pesticidii a potravindiska
aditiva. V jednotlivych rostlinnych druzich se vyskytuje fada riznych bioaktivnich latek,
Z nichz mnohé jsou toxické. Vyvinuly se jako soucést obranného systému rostlin proti
riznym chorobam a sktidciim a jsou proto né¢kdy téz evidovany jako ,,pfirodni pesticidy,
pfirodni toxiny* nebo ,.fytoalexiny“. Existuji experimentdlné¢ ovéfené udaje, Ze obsah
téchto latek vzristd pifi ,,poranéni rostlin ¢€i jejich expozici nékterym exogennim

Cinitelim, jako jsou nizké teploty, UV zaieni, oSetfeni syntetickymi pesticidy apod. 1s.10

5.1.3 Vhodnost k dal§imu zpracovani

Vhodnosti k dalSimu zpracovani myslime ptfedev§im zpracovani v potravindiském
primyslu (loupatelnost, barevnou stalost, vhodnost k vafeni, peeni a riznym formam
konzervace), odolnost pii transportu a skladovatelnost. *

Produkty z ekologického zeméd¢lstvi se zpravidla vyznacuji lepsi skladovatelnosti.
V produktech vypéstovanych v konvenénim zeméd€lstvi je vyssi obsah vody. To je dano
zejména dusikatého hnojeni, které zpomaluje dozravani. Produkty se tak musi sklizet v
»mlads$i“ vegetacni fazi a déle po sklizni vykazuji zvySenou aktivitu enzymut. To vede
Krustu ztrat pfi nasledném skladovani a k snadngjsi atakovatelnosti Skodlivymi
mikroorganismy, zejména plisnéni. Ekologicky vypéstované produkty podléhaji pii
skladovani hnilobnym procestim méng. ** )

Ekologicka forma péstovani muze mit, jak uz bylo zminéno, negativni dopad
na technologickou hodnotu tam, kde je rozhodujici obsah bilkovin. PSenice vypéstovana
bez aplikace primyslovych dusikatych hnojiv poskytuje n€kdy zrno s natolik sniZenym
obsahem lepku, ze uz je sotva pouzitelnd v mlynsko-pekdrenském sektoru. U sladaiského

je¢mene je pokles obsahu bilkovin naopak prednosti. ***
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6 VEREJNE STRAVOVANI A BIOPOTRAVINY

6.1 Restaurace

Biopotraviny tedy zacinaji pomalu vstupovat i do segmentu gastronomie, zejména té
exkluzivni. Séfkuchafi jsou ze svych svétovych turné zvykli pouzivat ty nejkvalitngjsi
suroviny, coz jim bioprodukty skytaji. Biopotraviny od Ceskych ekofarmara a vyrobcl se
pravideln€ objevuji v prazskych luxusnich restauracich a hotelich. 13

V Ceské republice zaznamendvdme zvySeny zijem o pouzivani biopotravin pfi
pripravé pokrmi. V roce 2008 vzrostl obrat biopotravin v gastroprovozech o 66 % (pfesto
je vyuziva jen 0,5 % zafizeni). Celkem 4 % z téchto zafizeni pouziva biopotraviny
K piipravé pokrmi pravidelné. Nartst ceny jidla pii zafazovani biopotravin dle prizkumu
predstavuje prumérné 14 %. Zakladnimi faktory omezujicimi $ir§i vyuzivani biopotravin
ve vefejném stravovani jsou predevSim stale omezena nabidka biosurovin od jednoho
dodavatele, problémy se zdsobovanim — pravidelnost, sortiment, mnozstvi. Déale miize
provozovatele restauraci od zavadéni produkti ekologického plivodu odrazovat nizké
povédomi (predsudky) zaméstnanct, ale stile jest¢ i méné uvédomeélych spotiebiteld.
Pochopitelné hraje roli 1 vysSi cena biopotravin — v maloobchod¢ primémé o 136 %
(09/2010), ptipadné jesté nekteré dalsi naklady (naptiklad na oddélené skladovéni). 1

Na jidelnich listcich se objevuje ,,pokrm s pouZitou biosurovinou® tzn., Ze podil
biosuroviny je minimalné 35 %. Nebo se uziva ,pokrm v biokvalité“ tzn., Zze podil

biosuroviny je 95 %. ™

6.1.1 Certifikované restaurac¢ni zarizeni

Natizeni Rady (ES) ¢. 834/2007 o ekologické produkci a oznacovani ekologickych
produktli nefesi oblast kontroly vefejnych stravovacich zafizeni, ktera nabizi a prodavaji
jidla p¥ipravena z biopotravin.

KEZ o.p.s. je jednou ze spolecnosti, ktera na zdklad€¢ akreditace pro inspekéni a
certifika¢ni organ provadi v Ceské republice nezavislou kontrolu a certifikaci producentt,
zpracovatelli a obchodnikli zafazenych v systému ekologického zemédé€lstvi. Vzhledem
Kk poptavce na certifikaci vefejnych stravovacich zafizeni, ktera zatrazuji do jidelnicku i

jidla vyrobena z biopotravin, se kontrolni organizace KEZ o.p.s. rozhodla vypracovat

Standardy pro certifikaci vefejnych stravovacich zafizeni definujici podminky pro tuto
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oblast. Standardy pro certifikaci vefejnych stravovacich zafizeni obsahuji pravidla pro
moznost pouzivani ochranné zndmky KEZ o.p.s. BIO ¢. 234938.

Kontrola a certifikace se vztahuje na postupy veifejnych stravovacich zafizeni, ktera
nabizeji a prodavaji jidla pfipravena z biopotravin. Smyslem Standardii je poskytnout
spotiebitelim pravdivé a ovéfené informace o skladbé jidel, u kterych je deklarovano, ze
jsou pripraveny z biopotravin. Kvalitativni ukazatele jsou zajiStény dohledatelnosti
jednotlivych nakoupenych ¢i na vlastni ekofarmé vyprodukovanych slozek, ze kterych jsou
jidla ptipravovana. 12
Prvni certifikovanou restauraci ekologického pavodu v Ceské republice je Rebio.

Restaurace pouziva biosuroviny v zeleninovych ¢i ovocnych salatech, ale i v hlavnich

jidlech a v napojich. 12

6.1.2 Srovnani se zahrani¢im

V Némecku fungovalo na konci roku 2008 ptiblizné 1 500 certifikovanych restauraci a
jidelen. Jiz 44 % tamnich gastronomickych podnikti a dokonce 54 % hotelovych restauraci
vyuziva bioprodukty pravidelné. Z némeckych prizkumt dale vyplyva, ze 57 %
nemocni¢nich klinik a 52 % domovi dichodct jiz vati z bioprodukti.

Nejpouzivangj§imi surovinami je zelenina a ovoce, které uziva az 73,2 % dotazanych
profesionalnich kuchatii. Diky jeji cené, nez u ostatnich biopotravin, se tak nezvySuji ani
celkové naklady za hotovy pokrm.

Dalsi €asto pouzivané biosuroviny jsou vejce, z téch bézné vaii az 63,2 % kuchatti, na
dal§im misté jsou brambory a mléko a mlé¢né vyrobky.

Z vysledkt vyzkumu CHD Expert vyplyva, ze podil masa a ryb také rostl, ovS§em ne
takovym tempem, jako zelenina a ovoce. Vice nez 50 % gastronomickych zatizeni nabizi
svym hostim hovézi, dritbezi a rybi maso. Vepfové maso pouziva 48 % dotdzanych.
Hlavnim divodem niz§iho podilu biomasa je jeho cena, ktera je Casto o 50 az 100 % vyssi
nez cena konvencéniho masa.

Celkov¢ se da tici, Ze bioprodukty, které nejsou vyrazné drazsi nez bézné produkty, se
v némeckém gastronomickém oboru siln¢ etablovaly. Drazsi bioprodukty kuchafi na

druhou stranu zafazuji méng &asto. =
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6.1.2.1 Biohotely

BIO-Hotely je sdruzeni nezavislych hotelt, pfedevSim z oblasti wellness,
nabizejicich ubytovani a prazdninové pobyty v piirodné zajimavych oblastech Evropy.
Asociace BIO-Hotels bylo zaloZeno v roce 2001.

Kazdy ¢lensky podnik je kazdorocné€ podroben piisnému auditu nezavislou kontrolni
organizaci, krom¢ toho probihaji neohlasené kontroly a odebirani vzorkt. Hotely musi
splnovat standardy, které piedepisuji, ze kuchaifi mohou vafit pouze z bioprodukti a
podléhaji stejné prisnym pravidliim, jako vyrobci biopotravin.

Novym trendem mezi hotely sdruzenymi do asociace BIO Hotels jsou tak zvané Bio-
City hotely - biohotely umisténé v centru mést. Jejich cilovymi zakazniky jsou predev§im

podnikatelé na cestach. 13

6.2 Skoly a §kolky

V roce 2009 agentura Factum Inveo provedla prizkum v rdmci projektu Bioskoly. Na
tizemi celé CR analyzovala trzni piileZitosti ve $kolnich stravovacich zafizenich pro
producenty biopotravin a také vychozi stav, zajem, moznosti a bariéry pii pouzivani
biopotravin ve S§kolach.

Z prizkumu vyplynulo, Zze 76 % fteditel Skol ma zdjem o biopotraviny a to i o
zpracované, které by se prodavaly v automatech a bufetech. Skoly, které uzivaji
biopotraviny, vétSinou v malém mnozstvi, je s nimi spokojena.

Nejvice se obavaji zvyseni cen az o 50 %. Ve vétSin€ Skolnich zafizeni se vSak zvysila
cena obéda pouze o 10 % a to 1 ve Skolach, kde se pouZzivaji biopotraviny ve vétSim
mnozstvi. Dal§i obavy plynou znizkého povédomi o kvalit¢ biopotravin a malého
sortimentu od dodavateli.

Dlvodem pro zavedeni biopotravin do Skolnich jidelen je pfedev§im podpora
tuzemskych farmait a rozvoje venkova, snaha o zdravéjsi stravu déti a v neposledni fadé

Skoly pak od dodavateli biopotravin o¢ekavaji kvalitni suroviny, spolehlivost
dodavek a dobré ceny. Nejvétsi zajem je pak o ovoce a zeleninu, mléko a mlécné vyrobky,
maso a masné vyrobky, brambory, lusténiny a obilné produkty. Naopak nejmensi zdjem je

o bio napoje, pe€ivo a ochucovadla. 8
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6.2.1 Srovnani se zahrani¢im

Nekteré evropské zemé uzivaji biopotraviny ve Skolnich jidelnach jiz fadu let. Jsou
tedy ptikladem toho, Ze biopotraviny ve Skolach maji své misto a my se jimi mizeme
inspirovat.

Ve Francii je podpora zafazovani biopotravin jiz od devadesatych let a od t¢ doby ma
jednoznaény narust Skolnich jidelen, které vati z biopotravin. V roce 2000 to bylo 400 000
jidel a v roce 2006 jiz 4,5 milionu jidel. Tato propagace biopotravin ve Skolnim stravovani
je podporovana celostatni organizaci ,,Un Plus Bio®.

V roce 2007 byl ve Velké Britanii zahajen program ,,Food for Life”, ktery mél za cil
zlepsit jidlo ve 8kolnich jidelnach. Skoly, které se do n&j zapojily, zakazaly prodej
sladkosti, slazenych napojl, nezdravého obcerstveni a fritovanych pokrmii. Misto toho
zatadily do prodeje mléko, kysané napoje, ovocné dzusy a vodu. Zvysily pouzivani
regionalnich a bio produktl pfi pfipravé pokrmi. Tvaii této kampané je Sétkuchat Jamie
Oliver.

V Italii plati od roku 2000 zdkon, ktery stanovuje povinnost jidelen vefejnych
instituci, Skol a nemocnic pouZzivat suroviny v biokvalité. Zakon se ze zacatku nedodrZzoval
a nem¢l pfili§ velkou podporu mistnich vlad. Uvedeni zdkona do praxe tak tedy trvalo fadu
let. Piesto se za poslednich 10 let zvysil pocet jidelen, které vaii z bioproduktii, témét
desetinasobné&. Bioprodukty uZzivaji pfedevsim jesle, matetské a zakladni Skoly.

V Rakousku je druhym nejvétSim odbytistém pro ekologické zemédélce veifejné

stravovani. PouZivani biopotravin ve $kolach je zde povinné a to v objemu 30 — 50 %. °
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7 TRH S BIOPRODUKTY

Ceny biopotravin v zapadni Evropé jsou v porovnani scenami obdobnych
konvenénich produktii vyrazné (0 60 — 300 %) vyssi (v CR o 10 — 70 %). Rozdil je mj.
zptisoben 1 vys$§imi rozdily mezi ndkupnimi cenami. Nakupni ceny rostlinnych produkti
jsou v CR pouze o 5 — 30 % vyssi nez konvenéni. %%

Nizké ceny bioprodukti v CR jsou mimo jiné ovlivnény nizkou poptavkou,
ovlivnénou vSeobecné niz§im Zivotnim standardem, malou nabidkou a malou
informovanosti spotiebitelt. ** 2

Ve vyspélych zemi, zvlasté v zapadni Evropé€, je vSeobecnd turoven ekologického
uvédomeéni vyrazné vyssi neZ u nas. SoubéZné s tim je 1 vyssi informovanost spotiebitell

0 biopotravinach. %%

7.1 Formy prodeje

Uplatnéni bioprodukti na trhu ma své zvlaStnosti. Jednd se o znackové zbozi
vyprodukované za zvlastnich podminek a kontrolované v procesu vyroby, lze u n¢ho
dolozit piivod. Zbozi ma obvykle vyssi cenu, je oznaceno ochrannou znamkou bioproduktt

piipadné logem producenta a doprovazeno certifikatem o pavodu. ** 2

7.1.1 Primy prodej

Pfi pfimém prodeji vyrobce bezprostiedné prodava zbozi spotiebiteli. Pfimy prodej
bioproduktli dosud pievlada v zdpadni Evropé. Zemédélec obvykle své produkty dale
zuslecht'uje (t¥idi, ¢isti, loupe, mele, bali) nebo zpracovava na hotové vyrobky (chléb,
mosty, vino, syry, salamy apod.). Pfimy prodej byva Casto spojen s nabidkou stravovacich
a ubytovacich sluzeb. Hlavni vyhodou je, ze se zemédé¢lec ned¢li o trzby se zpracovateli,
dopravci a obchodniky. Nevyhodou je velky nartst prace a dalSich ndkladt spojenych se
zpracovanim, balenim, dopravou k zdkaznikovi a prodejem. 1s.28

Diivodi pro¢ spottebitelé podporuji piimy prodej, je nékolik. Naptiklad potieba
zmény, kdy se spotiebitelé chtéji odliSit od standardd. Dulezitym faktorem je také
odstranéni anonymity zeméd¢lci. Spotiebitelé tak ptimo védi, od koho si produkt kupuji.

Do forem piimého prodeje patii samosbér, ten se uplatiiuje piedev§im u ovoce,

stankovy prodej a prodej ze dvora. !
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7.1.2 Zprostredkovany odbyt

Zprostiedkovany odbyt znamena, ze se bioprodukty prodéavaji skrze velkoodbératele,
maloobchody ¢i supermarkety. Zabyvaji se vykupem bioprodukttl, jejich zpracovanim a

prodejem. *

7.1.2.1 Velkoodbératelé

Nejznaméjsi velkoodbératelem u nds je Country Life. Tato firma se zamétfuje na
prodej suchého baleného zboZzi. Jedna se ptedevSim o obiloviny, lusténiny, oleje, suché
plody, kofeni, §tavy a vyrobky ze s¢ji. Firma ma vlastni biofarmu a vzd¢lavaci stredisko.
Pro rozsiteni sortimentu také importuje bioprodukty ze zahranici.

Daldim zndmym velkoodbératelem v Ceské republice je PRO-BIO obchodni
spole¢nost. Tato firma se specializuje na nadkup suchych produktl, jako jsou obiloviny,
luskoviny, 1é¢ivé rostliny, kofeni, s6jové vyrobky, vino, §t'avy, oleje a éterické oleje a dalsi
vyrobky. Spole¢nost kazdoro¢né uzavird smlouvy s dodavateli, podili se na vyzkumu a

zavadéni alternativnich plodin. *

7.1.2.2 Maloobchod

V Ceské republice existuje mnoho prodejen s racionalni vyzivou, které prodavaji
biopotraviny. Sortiment téchto prodejen je rtizny. Nékteré prodéavaji biopotraviny jen
V omezené mife, jiné se zaméiuji pouze na biopotraviny.

V poslednich letech vzniklo také mnoho prodejen s bioprodukty a biopotravinami,

které jsou zasobovany farméfi z blizkého okoli. *

7.1.2.3 Supermarkety

Velka ¢ast konzumentl nakupuje v supermarketech, protoze je to pro né¢ pohodIngjsi a
levnéjsi. V supermarketech se nakupuje obvykle vétsi mnoZstvi potravindiského zbozi
do zasoby, proto je vEétsi zajem o trvanlivé vyrobky, nebo alesponn vyrobky s delsi lhtitou

1832
spotfebovani. %3
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Supermarkety miji zdjem o rozSifovani sortimentu a navic jim prodej bioproduktii
zvySuje ekologickou image u spotiebitelti. Tim vznikaji velké odbytové moznosti pro
bioprodukty, ale soucasné vznika i fada problému vyplivajicich z podstatnych rozdilti mezi
filozofii nadnarodnich fetézct a ekologického zemédelstvi. Ackoliv fetézce maji globalni
strategii obchodu a ekologické zemé&délstvi preferuje regionalni produkci a odbyt, jsou to
supermarkety ochotné akceptovat a nabizet pfevazné mistni & narodni bioprodukty. **

Napojeni na supermarkety je vSak mozné pirevazné jen pro velkoobchodniky
s bioprodukty a nese s sebou i soustavny tlak na snizeni cen a pfizpiisobovani se jejich

pozadavkim. %%

7.2 Reklama

V porovnani s reklamou na konvenéni vyrobky je rozsah propagace biopotravin velmi
maly. Pravidelné je reklama na bioprodukty zvetejiiovana v zemédélskych novinach a
Zasopisech. *

Reklamni materidly (letdky, prospekty, plakaty a brozurky) casteéné financuje i
Ministerstvo zemédélstvi, Svaz PRO-BIO a obchodni spole¢nosti. V omezeném rozsahu se

objevuje reklama na bioprodukty v ostatnim tisku, rozhlase a televizi. ** %

7.3 Srovnani se zahrani¢im

Spottebitelskd poptavka po biopotravinach je koncentrovdna do Severni Ameriky a
Evropy. Tyto dva regiony jsou zodpovédné za 97 % svétovych obratli. Evropa je nejvétsim
svétovym trhem pro biopotraviny, jeji podil pfesahl v roce 2008 51 %. Ostatni regiony,
jako Asie, Latinskd Amerika a Oceédnie jsou vyznamnymi producenty a exportéry

biopotravin. 8%

7.3.1 Evropa

Evropsky trh s biopotravinami stale roste, v roce 2012 to bylo o 6 %. Nejvétsi trh
s biopotravinami v Evropé¢ ma Némecko (31 %), Francie (18%), Velka Britanie a Italie
(8 %). Trh s biopotravinami ve stfedni a vychodni Evropé je maly, ale zaznamenava velmi

vyznamny rust. Bioprodukty jsou vSak pifevdzné exportovany a dovazeny do zdpadni
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Evropy jako hotové biopotraviny. Za nejvice rozvinuté trhy v této oblasti se povazuje trh

CR, Polska, Mad’arska, Rumunska a Ukrajiny. *

7.3.2 Ostatni zemé

7.3.2.1 Severni Amerika

Spotfeba biopotravin v Severni Americe je piiblizn¢ 45 % celosvétové spotieby.
V USA vloni prodej rostl nejrychleji za pét let. Biopotraviny nyni tvofi jiz vice nez 4 %
z celkové ro¢ni Gtraty AmeriGantl za potraviny a napoje. '

Clenéni dle produktovych kategorii ukazuje, Ze kategorie ovoce a zelenina nadale celé
bio odvétvi vede s 11,6 miliardy dolarti. Bio ovoce a zelenina ma jiz 10 % podil na celkové

spotfeb& ovoce a zeleniny v USA. 1

7.3.2.2 Latinska Amerika

Vétsina bioprodukce Jizni Ameriky je vyvazena. Obchod s bioprodukci — od kavy a
banant ze Stiedni Ameriky az po cukr z Paraguaye a obilniny a maso z Argentiny — je
orientovan pfedev§im na zahrani¢ni trh. VE&tSinu mistniho odbytu zajist'uji velkd mésta jako

Buenos Aires a Sao Paulo. *5°

7.3.2.3 Asie

Asijsky kontinent zazivad v poslednich letech nebyvaly rist jak produkce, tak i
spotieby biopotravin. Roste podil zpracovanych biopotravin, ackoli vétSinu produkce stale
tvoii Cerstvé ovoce a zelenina a polni produkce. V Cing, Indonésii, Vietnamu, Thajsku,
Malajsii a Myanmaru roste v poslednich letech ekologicky chov ryb a vodnich zivocichi.
Dal$im riistovym sektorem je biotextil.

Rozsituje se také domaci spotieba a import biopotravin, zejména z USA, Australie a
Evropy. Spotieba nartista ve velkych méstech jizni a vychodni Asie, jako jsou Kuala
Lumpur, Manila, Bankok, Peking, Shanghai, Jakarta, Dilli a Bangalore.

Nejveétsimi trhy v tomto regionu zlstava Japonsko, Jizni Korea, Singapur a Taiwan.

Velky potencial spotieby se rysuje v Indii a Cing. 7510
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7.3.2.4 Oceanie a Australie

Ruast ekologického zeméd¢€lstvi v Australii, na Novém Zélandu a ostrovech
Vv Tichomofi je do zna¢né miry ovlivnén rostouci poptavkou ze zdmoii, i kdyz domadci trhy
se také rozrustaji.

Vedoucimi vyvozci biopotravin jsou Australie a Novy Zéland. Dilezitym vyvoznim

Zbozim je biomaso — hovézi, jehnéci, biovlna, biovino a bioovoce — kiwi, jablka a hrusky.
75.10

7.3.2.5 Afrika

Vétsina certifikované produkce je uréena pro export, velka ¢ast vyvozu je urena pro
Evropskou unii, kterd zistava nejvétsim vyvoznim trhem pro africké ekologické
zemédélce.

Pro tucely vyvozu se nejvice africkych zemi spoléhd na zahrani¢ni standardy.
V soucasné dob¢ je vétSina bioprodukce v Africe certifikovana podle nafizeni Evropské
unie o bioproduktech.

Africky trh s biopotravinami je zatim stale velmi maly. ">
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8 METODIKA PRAKTICKEHO VYZKUMU

8.1 Cile prace

Cil 1: Zjistit, jak se biofarméaii dostavaji do povédomi spotiebiteld.

Cil 2: Zjistit, zda biofarmaii dodavaji své bioprodukty a biopotraviny do restaura¢nich
zatizeni.

Cil 3: Zjistit, zda biofarmaii dodavaji své vyrobky vice do restauraci nebo skolskych
zafizeni.

Cil 4: Zjistit, jaky druh bioproduktli a biopotravin se dodava do $kolniho stravovani
nejcastéji.

Cil 5: Zjistit, zda se biofarmafi inspiruji ze zahranici.

8.2 Hypotézy

Ke kazdému cili byla pfifazena jedna hypotéza.

H 1: Predpokladame, zZe vice jak 50 % biofarméait pouziva reklamu.

H 2: Domnivame se, ze méné¢ nez 50 % biofarmaii dodava své biopotraviny a
bioprodukty do restauracnich zatizeni.

H 3: Domnivame se, Ze vice biofarmari dodava své vyrobky do restauracnich zatizeni
nez do skolnich jidelen.

H 4: Myslime si, Ze nejvice dodavaji biofarmaii do Skol a Skolnich jidelen mléko a
mlécné vyrobky.

H 5: Predpokladame, ze se vice nez 60 % biofarmaid inspiruje ze zahraniéi.

8.3 Sbér a zpracovani dat

V bakalaiské praci byla pouzita kvantitativni vyzkumna metoda formou anonymniho
dotazniku (pfiloha ¢. 1). Dotaznik je slozen ze sedmnacti otazek, z kterych bylo tfinact
uzavienych, dvé polouzaviené a dvé oteviené.

Setfeni bylo realizovano na Farmafskych trzich na namésti Republiky v Plzni a
pomoci online dotazniku. Ten byl rozeslan biofarmaiim v Plzeniském kraji, ktefi méli na
svych webovych strankach & v internetovém vyhledavagi, vlastni email. Setfeni bylo
realizovano Vv listopadu a prosinci 2014 a ziskana data byla zpracovana v programu
Microsoft Excel Starter 2010.
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Na Farmaiskych trzich bylo rozdano 9 dotaznikii a vratilo se jich 8. Online dotaznikt
bylo rozeslano 26 a bylo jich zodpovézeno 24. Celkem tak bylo rozdédno 35 dotaznikd.
Zodpovézeno jich bylo 32. Celkova navratnost dotaznikii byla 91 %. Tato navratnost byla
ocekavana, nebot’ online dotazniky nebyly vypliiované s nasi osobni ucasti.

Dotaznik byl rozd€len do 4 c¢asti. Prvni ¢ast byla zamétena zpisob zviditelnéni se
biofarmaftt na trhu s biopotravinami. Tato ¢&ast zjistovala, zda biofarmaii pouzivaji
reklamu ¢i si zjiSt'uji, jak se o nich spotiebitelé dozvidaji. Druha ¢ast se tykala spoluprace
biofarmait s restauracemi a jinym obcerstvenim. Tieti ¢ast dotazniku se zaméfovala na
spolupraci se Skolnimi jidelnami. Posledni ¢tvrta €ast dotazniku zkoumala, zda se

biofarmaii nechavaji inspirovat ze zahranici, popiipade jakou zemi predevsim.
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9 ZPRACOVANA DATA A VYSLEDKY

9.1 Pouzivani reklamy na trhu s biopotravinami

Tab. 1 Pouzivani loga

Ano 26 81.3%
Ne 6 18.8%
Celkem 32 100%

Graf 1 Pouzivani loga
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Prvni otazka se tykala pouzivani loga. Biofarmati pouzivaji logo a to az v 81,3 %.

Zbyli biofarmaii zadné logo nepouzivaji.
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Tab. 2 Reklama

Ano 18 56.3%
Reklamni
poutace u
Internet Letaky Noviny Televize cest
14 14 8 2 2
77.8% 77.8% 44.4% 11.1% 11.1%
Ne 14 43.8%
Celkem 32 100%

Graf 2a. Reklama
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Graf 2b Forma reklamy
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Na otazku, zda pouzivaji reklamu, biofarmati odpovédéli, ze ano v 56,3 %. Pro
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zviditelnéni pak nejvice vyuzivaji internet a letaky v 77,8 %, noviny v 44,4 % a televizi ¢i

reklamni poutace u cest uzivaji v 11,1 %.

Tab. 3 Prodej ze dvora

Ano 32 100%
Ne 0 0%
Celkem 32 100%

Graf 3 Prodej ze dvora
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Prvni ¢ast mého dotazniku se zabyva i tim, zda biofarmafi umoznuji spottebitelim
zakoupit biopotraviny a bioprodukty piimo z farmy. Z grafu je ziejmé, Ze tuto moznost

poskytuje 100 % biofarmaia.
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Tab. 4a Ugast na farmatskych trzich

Ano 24| 75.0%
Ne 8| 25.0%
Celkem |32| 100%

Graf 4a Ucast na farmatskych trzich
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Farmaftskych trhi se Gcastni 75 % respondentl. Ostatni, 25 % respondentt, se
neucastni zadného trhu.
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Tab. 4b Ucast na farmatskych trzich

Pocet
Pocet trhi respondentu
0 8 25.0%
1 14 43.8%
2 7 21.9%
8 6.3%
4 3.1%
Celkem 32 100%

Graf 4b Ucast na farmatskych trzich
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Tato otdzka je zaméfena na UcCast na farmarskych trzich. PfedevSim na poctu trha,

kterych se jednotlivy farmafi ucastni. V kazdém mésté jsou 1 — 2 trhy s biopotravinami.

Nejvice biofarmait — 43,8 % se ucastni jednoho farmatského trhu. 25 % biofarmait se

neucastni zadného trhu. Dvou trhi se ucastni 21,9 % a tii trh 6,3 %. Nejméné se pak

biofarmafi Gi€astni ¢tyf trhii a to v 3,1 %.
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Tab. 5 Zjistovani biofarmatt o tom, jak se o ném spotiebitelé dozveédeli

Ano 25 78.1%
Ne 7 21.9%
Celkem 32 100%

Graf 5 Zjistovani biofarmart o tom, jak se o ném spotiebitel¢ dozvedéli
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Az 78,1 % biofarmafi zjiStuje, jak se spotiebitelé o daném biofarmaii dozvédeli.

21,9 % respondenti se nezajima o to, jak se 0 nich spotiebitelé dozvedéli.
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Tab. 6 Odkud se spotiebitelé dozvédeEli o biofarmaii

Doporuceni 25 100.0%
Reklama 9 36.0%
Nahoda 18 72.0%
Celkem 25

Graf 6 Odkud se spotiebitelé dozvédéEli o biofarméati
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Nejcastéji se o biofarmati spotiebitelé dozvédeéli doporucenim a to az ve 100 %. 72 %
respondentti uvadi, ze se 0 nich spotiebitelé dozvédéli nahodou. A o 36 % respondenti se

spotiebitelé dozvédeli pomoci reklamy.
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Tab. 7 Typ spotiebitelt

Typ spotiebiteli
Stali 1 3.1%
Novi 1 3.1%
Stali i novi 30 93.8%
Celkem 32 100%

Graf 7 Typ spotiebitela
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Tato otazka se zabyvala spotiebiteli. 3,1 % biofarmari uvedlo, Ze ma pouze stalé
zakazniky. Stejny pocet biofarmait ma pouze nové zédkazniky. Nejvice biofarmaid, a to
93,8 %, ma stalé i nové zakazniky.
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9.2 Spoluprace biofarmaru s restauracemi

Tab. 8 Osloveni biofarmaiu restauraci

Ano 23 71.9%
Ne 9 28.1%
celkem 32 100%

Graf 8 Osloveni biofarmara restauraci
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zaméfujeme na restauracni zafizeni a na jejich snahu spolupracovat

S biofarmaii. Az 71,9 % dotazanych oslovilo restauracni zatizeni. 28,1 % neoslovila Zadna

restaurace.
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Tab. 9 Dlivod nespoluprace biofarmait s restauraci

Nespoluprace s restauraci
Nedostatek surovin 8 57.1%
Vysoké ceny surovin 3 21.4%
3 21.4%
Mala
iniciativa
Jiny divod provozovatele | 2 66.7%
Velka
vzdalenost
restaurace |1 33.3%
Celkem 14 100%

Graf 9 Dlivod nespoluprace biofarmari s restauraci

Nedostatek
1000% | surovin
Vysoké ceny
0o surovin
Mala
I 57.1% ~ Mal
oo ’ N iniciativa
provozovatele
40.0% - Velka
vzdalenost
20.0% 21.4% 21.4% - restaurace
o Jiny
. dtivod
0.0% -

Pocet respondenti v %

Hlavni divodem nespoluprace s restaura¢nim zatfizenim byl nedostatek surovin, a to v
57,1 %. 21,4 % restauracnich zatizeni melo problém s vysokymi cenami surovin. A 21,4 %
biofarmart nespolupracovalo s restauracemi z jinych dtvodi. Predevsim to byla velka
vzdalenost restaurace od biofarmaie — 14,3 %. A v 7,1 % to byla mala iniciativa
provozovatele restaurace.
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Tab. 10 Dodavaji biofarmaii suroviny do restauraci?

Ano 11 34.4%
Ne 21 65.6%
Celkem 32 100%

Graf 10 Dodavaji biofarmaii suroviny do restauraci?
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Do restaurace tedy dodava 34,4 % dotazanych. 65,6 % respondenti nedoddva do
restaurace své suroviny.

45



Tab. 11 Provoz vlastni restaurace ¢i obchodu

Ano 12 37.5%
Ne 20 62.5%
Celkem 32 100%

Graf 11 Provoz vlastni restaurace ¢i obchodu
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Vlastni restauraci ¢i obchod provozuje az 62,5 % biofarmait. 37,5 % respondentti
nema vlastni restauraci ¢i obchod.
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9.3 Spoluprace biofarmari se Skolnimi jidelnami

Tab. 12 Osloveni biofarmaia skolni jidelnou

Ano 14 43.8%
Ne 18 56.3%
Celkem 32 100%

Graf 12 Osloveni biofarmare skolni jidelnou
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V tato ¢ast dotazniku se zamétuje na spolupraci biofarmait se Skolami a Skolnimi
jidelnami. Az 56,3 % biofarmait oslovila skola ¢i skolni jidelna. 43,8 % respondentti

neoslovila zadna skola.
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Tab. 13 Suroviny, které farmati dodévaji do Skolnich jidelen

Ovoce 2 14.3%
Zelenina 4 28.6%
Maso 2 14.3%
Miléko a mlécné
vyrobky 35.7%
Vejce 1 7.1%
Celkem 14 100%

Graf 13 Suroviny, které farmafi dodavaji do Skolnich jidelen
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Z oslovenych biofarmati Skolou spolupracuje 100 % biofarmait. Ti pak nevice —
35,7 % — dodévaji mléko a mlééné vyrobky. 28,6 % respondentli dodéva zeleninu. Ovoce a
maso dodava 14,3 % biofarmait. Nejméné respondentli dodava vejce — 7,1 %.

48



Tab. 14 Zajem o spolupraci se Skolni jidelnou

Ano 23 71.9%
Ne 9 28.1%
Celkem 32 100%

Graf 14 Zajem o spolupraci se Skolni jidelnou
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Zajem o spolupraci se Skolou ¢i $kolni jidelnou udava az 71,9 % dotazanych.
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9.4 Jak se biofarmari nechavaji inspirovat ze zahranici

Tab. 15 Nechavaji se biofarmati inspirovat ze zahranic¢i?

Ano 21 65.6%
Ne 11 34.4%
Celkem 32 100%

Graf 15 Nechdavaji se biofarmati inspirovat ze zahrani¢i?
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V této Casti se otazky tykaly inspirace biofarmait. Zajimalo nas, zda se zajimaji o trh

s biopotravinami v zahraniéi a vyuzivaji napady zahrani¢nich biofarmaia.

Cesti biofarmafi se nechavaji inspirovat ze zahrani¢i v 65,6 %. Naopak 34,4 %

biofarmait se neinspiruje ze zahranici.
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Tab. 16 Nejcastéjsi zemé, ze které se biofarmaii nechavaji inspirovat

Inspirace ze zahranici
Rakousko 9| 42.9%
Némecko 8 38.1%
Velka Britanie 5 23.8%
Amerika 3 14.3%
Dansko 2 9.5%
Italie 2 9.5%
Zapadni Evropa 4.8%
Holandsko 4.8%
Skandinavie 4.8%
Celkem 21

Graf 16 Nejcastéjsi zemé, ze které se biofarmafi nechavaji inspirovat

100.0% -

80.0% -

60.0% -

42.9%

40.0% -

20.0% -

0.0% -

38.1%

14.3%

9.5% 9.5%

48% 4.8% 4.8%

Pocet respondentii v %

Rakousko
B Némecko
m Velka Britanie
= Amerika
® Dansko
| [talie
Zapadni Evropa
Holandsko

Skandinavie

Nejcastéji se biofarmafi nechavaji inspirovat z Rakouska — 42,9 %, pak z Némecka —
38,1 %, nasleduje Velka Britanie — 23,8 % a Amerika se 14,3 %. Dansko, Italie, cela
zapadni Evropa, Holandsko a Skandinavie maji pod 10 %.
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Tab. 17 Duvod inspirace ze zahranici

Zpracovani surovin | 19|  90.5%
Zemédelstvi 15 71.4%
Prodej 6| 28.6%
Reklama 0 0.0%
Celkem 21

Graf 17 Dlvod inspirace ze zahrani¢i
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Nejcastéjsim diivodem inspirace je zpracovani surovin — 90,5 %, zemédélstvi — 71,4 %

a prodej — 28,6 %. Reklamou se nenechaval inspirovat zadny respondent.
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10 DISKUZE

Sbér dat byl realizovan na Farmarskych trzich, kde biofarmaii ochotné vyplnili
dotaznik. Distribuce online dotaznikti bylo obtizné, protoze nékteti biofarmafi na email
nereagovali. AZ po telefonické urgenci a n€kolika dalSich emailt, zodpovédéli otazky.

Vybér biofarmaiti nebyl nahodny. Oslovila jsem pouze ty biofarmaie, kteti se ucastni
farmaiskych trhi ¢i maji uvedeny email v internetovém vyhledavaci ¢i na svych webovych

strankach a maji sidlo v Plzenském kraji.

H 1: Predpokladame, Ze vice jak 50 % biofarmari pouZiva reklamu

Pro vyhodnoceni této hypotézy byly pouzity otazky ¢islo 1 — 7. Biofarmati pouzivaji
logo az v 81,3 %. Zbyli respondenti nepouZivaji Zddné logo své farmy, a proto ho nemohou
ani nemohou uvést v reklamé. Reklamu pouziva pouze 56,3 % biofarmait. Z toho nejvice
pouzivaji internet a letaky a to az v 77,8 %. Prodej ze dvora umoziuje az 100 %
biofarmait. Tuto otazku jsem do dotazniku zafadila proto, Ze pokud si mlze zédkaznik
prohlédnout farmu osobné a presveédCit se o ekologickém zplisobu farmateni, jisté si
vybuduje k biofarmaii vétsi davéru. Pro biofarmate je pak tento zpusob prodeje
nejvyhodnéjsi.

Dalsi otazka byla zaméfena na trhy, kde se mize biofarmaf zviditelnit a ziskat nové
zakazniky. Az 75 % respondentl se Uc€astni farmarskych trhli, z toho se 43,8 % ucastni
pouze jednoho trhu. Pfi¢emz se v jednom meésté (o podobné velikosti Plzné) konaji 1 — 2
trhy.

Dale se dotaznik vénuje zpétné vazbé biofarmait na pouZzivani reklamy. Informace o
tom, jak se zakaznici dozvéd€li o biofarmafi, sbird 78,1 % respondentti. Ti pak uvadéji, ze
100 % spotiebiteli se o biofarmati dozvédélo doporucenim, 72 % spotiebiteld objevili
biofarmaie nahodou (cesta kolem farmy, farmatské trhy ...). Zbyli spotiebitelé se o
biofarmaii dozveédéli pomoci reklamy, to je 36 %.

Biofarmati pak jest¢ uvedli, ze 3,1 % spotiebiteldl jsou stali zakaznici, 3,1 % novi
zakaznici a 93,8 % ma stalé i nové zékazniky.

Tato hypotéza byla ¢aste¢né potvrzena.

H 2: Domnivame se, Ze méné nez 50 % biofarmari dodava své biopotraviny a
bioprodukty do restauracnich zarizeni

K vyhodnoceni této hypotéze byly pouzity otazky ¢islo 8§ — 11.
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71,9 % biofarmait byli osloveni restauraci kviili doddvce biopotravin a bioprodukta.
Ztoho se 45,7 % respondentti nedohodlo s provozovatelem restaurace a nedoslo ke
spolupraci s restauraci. Hlavnim divod pak byl nedostatek biosurovin pro celoro¢ni
dodavku do restaurace a to ve vysi 57,1 %. DalSich 21,4 % biofarmaiti se pak nedohodlo
s restauratérem kvili vysoké cené biosurovin. Zbytek respondenti a provozovateli
restauraci se nedohodlo z jinych divodid. Piedev§im pak z malé iniciativy provozovatele
restaurace. K dohod¢ s provozovatelem restaurace doslo 34,4 % respondentl, ktefi tak
dodavaji své biosuroviny do restaura¢nich zatfizeni. DalSich 37,5 % ma4 vlastni restauraci ¢i
obcerstveni.

Hypotéza byla potvrzena.

H 3: Domnivame se, Ze vice biofarmari dodava své vyrobky do restaurac¢nich
zatizeni neZ do Skolnich jidelen

Otazky urcené k vyhodnoceni této hypotézy méli ¢islo 12, 14.

Biofarmaii, ktefi byli osloveni §kolou nebo Skolni jidelnou kvtli doddvce biosurovin
je 43,8 %. Z toho spolupracuje se skolou 100 % oslovenych biofarmait. Avsak zajem o
spolupréci se Skolou ¢i Skolni jidelnou ma az 71,9 % ze vSech dotazanych respondentt.

Prestoze 34,4 % respondentli dodava své vyrobky do restauracnich zatizeni, vice, a to
43,8 %, jich dodéava do kol a Skolnich jidelen. Z toho pohledu se hypotéza nepotvrdila.

Avsak 34,4 % respondentli dodava své vyrobky do restaura¢niho zafizeni a dalSich
37,5 % ze vSech dotazanych respondentii provozuje vlastni restauracni zafizeni ¢i
obcerstveni. To je celkem 71,9 % biofarmait, ktefi maji uplatnéni pro své vyrobky

Vv restaura¢nim zafizeni. Hypotéza byla ¢asteéné potvrzena.

H 4: Myslime si, Ze nejvice dodavaji biofarmari do $kol a Skolnich jidelen mléko a
mlécné vyrobky

Tato hypotéza byla vyhodnocena prostiednictvim otazky ¢islo 13.

Ze 43,8 % biofarmait, které oslovila Skola nebo Skolni jidelna kvili dodavce
biopotravin a bioproduktili, nejvice dodavaji mléko a mlécné vyrobky a to z 35,7 %. Dalsi
nejprodavang$i biopotraviny jsou zelenina, kterd dosahuje 28,6 %. Nasleduje ovoce a

maso po 14,3 %. Nejmén¢ prodavanou biosurovinou jsou vejce se 7,1 %.
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Myslim si, ze diivody, pro¢ se prodava predev§im mléko a mlééné vyrobky jsou jeho
cenova dostupnost a také fakt, Ze tyto vyrobky se prodavaji predevsim v automatech
umisténych ve skolach. Zde se prodava predevsim mléko a ochucené mlécné napoje.

Zelenina je dalsi bioprodukt, ktery je pro Skolni jidelny cenové dostupny. Ovoce a
maso jsou jedny z nejdrazSich biopotravin, a proto se tak ¢asto nepouzivaji. Vejce jsou
nejméné prodavanym bioproduktem, protoze jen velmi malo biofarmafi se zaméctfuje na
tuto surovinu a je také jednim z draz8ich bioproduktii na trhu s biopotravinami.

Hypotéza byla potvrzena.

H 5: Pfedpokladame, Ze se vice neZ 80 % biofarmari inspiruje ze zahranici

Hypotéza se hodnotila podle otazek ¢islo 15 —17.

Setfeni ukézalo, Ze jen 65,6 % biofarmati se inspiruje ze zahraniéi. Ostatni biofarmaii
se snazi vymyslet vlastni ndpady. Nejcastéji se respondenti nechavaji inspirovat
z Rakouska, 42,9 %, piestoze nejvétsi trh s biopotravinami je v Némecku. To je v naSem
Setfeni az na druhém misté s 38,1 %. Nasleduje Velka Britanie 23,8 % a Amerika 14,3 %.
Z Dénska, Italie, Holandska, Skandinavie ¢i celé Zapadni Evropy, se nechévaji biofarmati
inspirovat nejméné, pod 10 %.

Dtivodem pro inspiraci ze zahranici je ptedevsim zpracovani surovin a to az v 90,5 %.
Nasleduje zemédé€lstvi — 71,4 % a prodej biopotravin a bioproduktti — 28,6 %. Naopak
Vv reklamé se neinspiruji Zadni biofarmafi.

Hypotéza nebyla potvrzena.
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ZAVER

V nasi praci jsme si stanovili n€kolik cilii. Prvnim bylo zjistit, jak se biofarmari
dostavaji do povédomi spotiebiteld. Piepokladali jsme, ze vice jak 50 % biofarmait
pouziva reklamu. To se nam potvrdilo, ale pouze o 6,3 %. Nejvice biofarmait pouziva
internet a letdcky na zviditelnéni své farmy.

Druhym cilem bylo zjistit zda biofarmati dodavaji své bioprodukty a biopotraviny do
restauracnich zatizeni. K tomuto cili jsme piifadili hypotézu, ve které jsme se domnivali,
ze mén¢é nez 50 % biofarmait dodava své bioprodukty a biopotraviny do restauracniho
zatizeni. Tato hypotéza se potvrdila, protoze 34,4 % respondentli dodava své bioprodukty a
biopotraviny do restauracnich zatizeni.

V tietim cili jsme chtéli zjistit, jestli biofarméfi dodavaji své produkty vice do
restauraci nebo do Skolnich zatizeni. Domnivali jsme se, Ze vice biofarmairt dodava své
vyrobky do restauraci nez do Skolnich zafizeni. Z Setfeni vyplynulo, Ze do Skolnich
zafizeni dodava 43,8 % biofarmarii a do restauracnich zafizeni pouze 34,4 %. Avsak
vlastni restauraci ma 37,5 % respondenti. To je celkem 71,9 % vSech dotazanych
respondentt, jejichz vyrobky se pouzivaji v restauracnim zatizeni. Proto si myslim, ze vice
biofarmait dodava své vyrobky do restauraci nez do Skol a Skolnich jidelen.

Ctvrty cil se zajimal o to, jaky druh biopotravin a bioproduktii se do $kolnich jidelen
dodava nejcastéji. Z Setfeni bylo ziejmé, Ze nejvice se dodava do Skol a Skolnich jidelen
mléko a mlécné vyrobky a to v 35,7 %. Timto vysledkem se tak potvrdila nase hypotéza.

Poslednim, patym cilem jsme se snazili zjistit, zda se biofarmafi inspiruji ze zahranici.
Piedpokladali jsme, Ze vice nez 80 % biofarmail se inspiruje ze zahrani¢i. AvSak tato
hypotéza se nepotvrdila, protoZe ze zahrani¢i se inspiruje pouze 65,6 % biofarmari. Ti se
pak nejvice inspiruji z Rakouska.

Zapojovani biopotravin do vefejného stravovani, pfedev§im pak do restauracnich
zafizeni a Skolnich jidelen roste a biofarmaii maji zdjem spolupracovat s touto oblasti.
Avsak je dilezité stale se posouvat dopiedu a dat biopotravinam ptilezitost se prosadit i na
trhu, na kterém nyni dominuji konvenc¢ni potraviny.

Ptestoze se v zahranici biopotraviny vice zapojuji do vefejného stravovani, biofarmari
inspiraci ze zahrani¢i pfili§ necerpaji. To miZe byt jeden z divodl omezeného trhu
s biopotravinami v CR. Také by biofarmattim jisté pomohly zakony, které by skoly a

Skolni jidelny vice pfimély, aby pouzivaly biopotraviny.
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Biopotraviny jsou jednou z moznosti jak zlepsit své zdravi a kvalitu zivotniho
prostiedi.

Obsah bakalaiské prace je mozné pouzit jako studijni material pro dalsi studenty.
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PRILOHY

Priloha ¢. 1 — Dotaznik

Vazeni respondenti,

Jmenuji se Tereza Hythova a jsem studentka ZapadocCeské univerzity v Plzni, studijniho
programu Asistent ochrany a podpory vetejného zdravi. Dotaznik je anonymni a slouzi pro
zpracovani mé bakalarské prace na téma: Biopotraviny. Timto bych Vas chtéla pozadat o
jeho vyplnéni. Pokud neni ur¢eno jinak, zvolte jen jednu odpovéd.

Predem dékuji za Vas Cas a spolupréci.

1) Pouzivate logo?
Ano
Ne

2) Pouzivate reklamu? (radio, televize, letaky)
ANO, JAKOU. ...ttt
ne

3) Provozujete i prodej ze dvora?
Ano
ne

4) Kolika farmétskych trhli se ucastnite?

5) Zjistujete, jak se o Vas zakaznici dozveédéli?
Ano
Ne

6) Pokud ano, odkud? (miizete vybrat vice nez jednu odpovéd’)
a) Doporuceni
b) Reklama
c) Nahodou

7) Vasi zakaznici jsou?
a) Stali
b) Novi
c) Staliinovi

8) Oslovila Véas n¢ktera restaurace?
Ano
ne

9) Pokud Vs oslovila, ale nedoslo ke spolupréci, jaky byl divod?
(mlzZete vybrat vice nez jednu odpoveéd’)
a) Nedostatek surovin pro dodani
b) Vysoké ceny surovin
C) JInydGvod ....ooiniiiiii



10) Dodavate bioprodukty ¢i biopotraviny do restaurace?
Ano
ne

11) Provozujete své obCerstveni, restauraci?
Ano
ne

12) Oslovila Vas n¢ktera skola, kvili dodavce surovin do $kolni jidelny ¢i bufetu?
Ano
ne

13) Pokud Vas oslovila a vy se Skolou spolupracujete, jaké suroviny dodavate?
(muzete vybrat vice nez jednu odpoveéd’)

a) Ovoce

b) Zeleninu

c) Maso

d) Miléko a mlécné vyrobky

e) Vejce

14) Mél/a byste zajem o spolupraci se Skolni jidelnou?
Ano
ne

15) Nechavate se inspirovat napady ze zahrani¢i?
Ano
ne

16) Pokud se nechavéte inspirovat napady ze zahranici, kterou zemi piedevsim?

17) V jakém sméru se nechavate inspirovat zahrani¢im?
(miizete vybrat vice nez jednu odpovéd)

a) Reklama

b) Prodej

C) Zemédélstvi

d) Zpracovani surovin



