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1. Mé dosavadni dilo v kontextu specializace

Umeélecké tvorbé se vénuiji cely svij Zivot, stejné tak v kombinaci se
sportem. Podle mého, zpusob nasi tvorby a graficky design odrazi nds Zivot
celkové. Proto je dobré si drzet rovnovahu mezi rozdilnymi aktivitami,
které nas Zzenou dopredu a podporuji jedna druhou. Dovoli nam nadhled,
svézi mysl a tak dllezZity odstup od prace. Uméni smyvd z duse prach
vsednich dni.* Timto zptsobem jsem absolvoval zékladni uméleckou $kolu
Frederika Chopina v Marianskych Laznich, stfedni umélecko-priimyslovou
Skolu Zdmecek a soucasné studium na fakulté designu a uméni Ladislava
Sutnara. VZzdy mé zajimaly inovativni pfistupy. Marketing, zajistujici
uspésnost znamych znacek. Zplsoby, jak oslovit typického, stale vice
uspéchaného cloveéka dnesni doby. Mé dilo se vzdy pohybovalo spiSe na té
strané komer¢ni. Je to zkratka doba, v které zZiji a chci s ni drzet krok. Rad
oslovim pozorovatele né¢im, co ma dlimysiné feseni. Proto se nesnazim
zUstat jen u své specializace a stejné tak mé zajima strih videa, tvorba
vizudlnich efektl, kresba i malba, nebo interiér design, ktery jsem
absolvoval z dlivodu této bakaladiské prace. Miluji tvorbu logotypd,
vizualnich styl( nebo zpUlsoby propagace firem. Vidy se snazim o grafiku

s vyslednym pocitem jednoduchosti. Rad pracuji v urcitém stresu, i kdyz
pokazdé tvrdim opak. S odstupem Casu vim, Ze jsou to momenty, které mé
donutili pracovat a posunuli dal. DalsSim pravidlem je, Ze vétSina mych
starSich praci mi prijde Spatna. Vérim vsak, Ze je to dikaz mého posunu

tim spravnym smérem.

! picasso Pablo, citovano z: LIFE: Special issue Japan. Michigan: Time Inc., 1964, ro€. 57,
¢. 11.
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2. Téma a dlivod jeho volby

K volbé tématu mé privedlo vice faktord. Prvnim, zcela logickym, bylo mé
komercni smérfovani. Chtél jsem vytvofrit néco, co mé dokaze v realném
sveté financné uzivit a zaroven jsem usiloval o néco nového, originalniho.
Snazil jsem se vyuzit zkuSenosti zde nacerpanych a vytvofit podnik

s urcitou grafickou Urovni a originalitou. Druhym podnétem byl ndpad
zndmého.? Mél myslenku vytvofit podnik, ktery by v Cechach nemél
obdoby. Jednalo se o prvni Ceskou restauraci zamérenou na pfipravu
knedlikd vSech druh(i na nespocet zplsob(. Projekt mista pro setkavani se
s tradi¢ni i netradi¢ni kuchyni. Tento projekt se nerealizoval. Rozhodl jsem
se vytvorit podnik, ktery by se inspiroval fastfoodovymi retézci. Tedy tim,
co lidé maji radi a co je bavi. To byl divod volby individudIniho tématu
této prace. Zameéril jsem se na malickosti, které umocnuji celkovy pocit

z jidla a tim podporuji i jeho prodej. Povysil jsem cely podnik do
nadstandardu, kterym se pysni luxusni restaurace. Tedy vyuzil skvélé
gastronomie, netradi¢niho stylu pfipravy oblibeného pokrmu, a spojil

s prvky, které lidi bavi. Luxus a zabava v jednom. Ze zkuSenosti vim, Ze lidé
jsou ochotni za originalitu a zabavu mnohé obétovat. Proto také detaily
hraji roli. ,,Kdo chce druhym ciniti dobre, musi tak Cinit v drobnych
detailech.” At u? se jedna o detaily v interiéru, nebo visacky. Véechny tyto
prvky se stanou symbolem a vizualnim stylem mista, jenz mate radi a kde

se citite dobre. Ve vysledku jsem se rozhodl pro originalni prodejnu

2 Vladik, Jifi. Knedliky [online]. lllek, Michal. Osobni komunikace.
* Blake, William, citovano z: SVOBODA, Martin. William Blake citaty. Citdty slavnych
osobnosti. [online].
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palacinek. Vybral jsem si je pravé pro jejich vybornou chut. Pro mé osobné

predevsim téch slanych.
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3. Cil prace

Mym cilem bylo vytvofit podnik, ktery zaujme svymi produkty, pfinese
novy pohled na prodej. Podnik, ktery si zapamatujeme diky jeho
neobvyklému ndzvu, ktery nas bude bavit a bude mit jednoduché, ale
vystizné logo. Jednoduchost, odvaha a Citelnost®. Viechny tyto prvky by
méli vytvorit kompletni identitu potencionalné uspésné firmy. Cilem by
mél byt projekt, ktery bude pouzitelny v budoucnu pro podobnou, nebo
nejlépe stejnou spolecnost s timto zamérenim. Usiloval jsem o realizaci
znacky a jeji grafické zpracovani, aplikaci znacky a celkovy navrh identity
firmy. Nebranil jsem se vyuZiti i méné obvyklych technologii v oboru

grafického designu s presahem i mimo néj.

* Raund, Paul. Citovano z: MATTHEW, Healey. Design Loga: Analyza tspéchu 300+
mezindrodnich znacek. 1. vyd. Brno: Computer Press, a.s., 2011. s.10
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4. Proces pripravy

Reserse vizualnich styl( fastfoodovych rfetézct a Uspésnych kavaren,
pekaren a cukraren. Patral jsem predevsim ve Francii — velmoci palacinek,
New Yorku Ci Britanii. Zapsal jsem si predmét Interiér design z oboru
celozivotniho vzdélani na nasi fakulté, kde jsem vytvofil skici pro idedlni
predstavu kam dale smérovat. Dalsim cilem bylo zvolit si nazev znacky,
ktery bude trefny a pritom neobycejny. Snazil jsem se logem vystihnout
nabizené produkty. Pokud budeme tvofit palacinky, museji byt skvélé.
Takové jaké jste nikdy predtim nejedli. Mix kombinaci, chuti a novych
spojeni, které budou evokovat vyjimecné pocity. Palacinky, po kterych
vam dojde slov a pfijde prostor na citoslovce. ,,Mmm, to bylo skvélé”. Pro
svou prodejnu palacinek jsem vybral nazev pravé z této chvile. Cely
podnik, jednotlivé tiskoviny a jejich texty se vas snazi dovést do tohoto
okamziku. Uvazoval jsem nad vybérem jména, které podpori myslenku
celého projektu. Bylo by hezké mit ¢esky vyraz, ale pro ten tu se vSi Uctou
nebyl prostor. Prohledal jsem spojeni a moznosti psané formy anglickych
citoslovci. Ve vysledku jsem zvolil to, které je pouzitelné multikulturné. U
citoslovci je paradoxné slozité je vyslovit tak, aby zacastnénému byla jasna
psand forma. Tato faze vybéru zabrala mnoho ¢asu a rozhodovani.
Podepsala se i na uréité nervozité. Z findlnich moznosti mi vysla nejlépe

kombinace tfi ,,M“. Je to pravé kvili této moznosti, jak logo popsat.

»Vhodné vizudlni vyjadreni obchodni znacky, pocinaje logem, nabyva dnes

mnohem vétsi dileZitosti neZ kdy predtim.*

> MATTHEW, Healey. Design Loga: Analyza tspéchu 300+ mezindrodnich znacek. prvni.
Brno: Computer Press, a.s., 2011.s. 11.
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5. Proces tvorby

V grafické znacce jsem si hrdl s myslenkou urcité zvukové malebnosti,
nebo mozZnosti libovolného prodlouZeni citoslovce. SnazZil jsem se o volbu

Ill

moderniho pisma. Logo vychazi z upraveného pisma , Arial“ do fezu
»,Rounded”, ktery je moderni, a svym zplsobem hravy. Strdvil jsem hodiny
sledovanim palacinek. Oslovily mé prvky, které spojuji palacinky vyssi
gastronomické urovné. Kultura zdobeni jidla je presné ten detail, ktery
nam povysi Uroven celého zazitku ze stravovani. Palacinky sladké zdobené
cokoladou, nebo slané, zdobené pestem, Ci balsamicem. Tyto tahy polevy
na zarive bilém talifi zajisti kontrast a Cisty moderni vzhled. Logo jsem
vytvarel, ackoli to zni hrozivé, pravé jako palacinku. Cisty , Arial Rounded”
jsem doplnil o urcitou ,,nabobtnalost” s misty vytékajici marmelady.
Ukonceni tahu body, napodobuje vlastnost z procesd polévani a jakymi-si
kapkami na konci tahu. , Tecka je bod, ktery pritahuje pozornost, tecka si
umi najit svoje misto v jakémkoliv prostoru, kam je umisténa, a také se v
ném stdvd vztaZnym bodem pro nase o¢i.” Celé logo je pak prelité a
dozdobené rychlym, energickym a tenkym tahem. Kdyz bylo logo
kompletné preslazené, proslo ocistou a zjednodusSovaci fazi. Podle Paula
Randa (jednoduchost odvaha a Citelnost)’ jsem vratil logu pouze bilou
barvu a zbavil se zbytecnosti. Zde stdla dalsSi otazka a tedy vybér
podkladové barvy. K tomu vyborné poslouzila kniha ,,Design loga, “
kapitola ,,zaméreno na barvu.“ Déle jsem vyzadoval barvu, ktera neni
bézné typicky uzivana. Riskantni, ale netradicni, s vizi, Ze postupem Casu se

tato barva spoji v podvédomi hosti s timto podnikem. Rozhodovani bylo

® SAMARA, Timothy. Graficky design. Praha: Slovart, 2008. s. 45
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opét velice slozité. Vysledna barva byla purpurova az fialova. Zvolena
barva vyborné zapadala do mého konceptu podle vlastnosti. Purpurovad
byla kdysi velmi vzdcnou ldtkou... Vdsnivost, ndznak smysinosti a
rozbourenych emoci.” Barva neni obvykl4, ale ¥idil jsem se opét Paulem

Randem—,odvaha...””

Nasledoval nakup latek na Stitky s provazky.
Inspiraci zde byli Stitky pouZivané u odév(. Byla zde vyzva propojit latku

s papirem a technické reseni s tim souvisejici. Technické moznosti oboru
Fashion design, kde mi vysla vstfic studentka Karolina Sramotova. Zaroveri
jsem se pokousel pripravit i na dalSi moznosti prezentace, tedy nakupem
talird.

Po materialech nasledovala volba pisma pro tiskoviny. Rozhodl jsem se
zachovat ,Arial Rounded” pouze v logu a naopak zapojit do loga
responzivni podtitul. Tento podtitul je ménén podle situace, kterou logo

v danou chvili zastupuje. Podtitul je tvoren fontem , Akzidenz Grotesk Pro*
s prostrkanim 1672pt. Dale pismo v prostrkani 320pt zastupuje nadpisy
navozujici atmosféru, ktera maiji sva specifika, tedy museji zacinat

pismenem ,M“ a obsahovat dveé slova. Ostatni texty jsou psané s vychozim

prostrkanim.

5.1 Navrhy konstrukce plasté kelimku a dalSich tiskovin
U kelimkd bylo nutné rozhodnout, zdalipak se bude dbat na cenu. Mym

pldnem je cenu produktl nadsadit o cenu obald. Vznikly dvé varianty,
levnéjsi a drazsi latkové provedeni. Vytvofil jsem skici a makety reseni,
kterych by bylo dobré dosahnout. U kelimk( bylo zcela nutné rozhodnout,
ktery typ se pouzije a na ném zavisel vypocet uhlu zaobleni a procentni

vlastnost volby ,,ohnout” v grafickém programu. Vysledné reseni vyzaduje

" MATTHEW, Healey. Design Loga: Analyza tspéchu 300+ mezindrodnich znaéek, s. 10-
215.
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lepeni, na rozdil od plasté kornoutu. Kornout, uréeny vyhradné pro

Vvevys

proces.

5.2 Volba a metoda pripojeni textilu
S rozhodnutim propojit jednotlivé tisky Stitky se zrodilo spoustu otazek.

Pro mne toto byla dosud neprobadana oblast. Po konzultaci se zndmymi
jsem vybral bilou variantu latky, védom si toho rizika, Ze je nachylnéjsi na
umazani. Jak jsem se dozvédél, latky vyzaduiji rozdilné Upravy, aby se
netrhali, netrepili apod. Po konzultaci jsem zvolil latku zvanou tkaloun.
Vyjimecné se hodi na ptfimou aplikaci k reklamnim pfedmétim a
nevyzaduje dalsi Upravy. Tento tkaloun spojuje vétSinu tiskd. K vyctu latek
se samozrejmeé hodi priradit i zvoleny Spagat. Podminky byli takové, ze
musi mit optimalni primér z dlivodu skryti do spojt papiru, nebo

pripevnéni sesSivacim strojkem. Barva Cisté bila, a nejlépe zajimavy vzor.

5.3 Tvorba jidelniho listku.
Jidelni listek je nejdllezitéjsSim prvkem podniku, ma nejblize k produktim,

které jsou zde nabizeny. Kladl jsem diraz na Cistotu grafického provedeni
a predevsim na vybér jidel a jejich popis, ktery se musi odliSovat od
ostatnich firem. Texty zde hraji hlavni roli. Jidla jsou smyslena. Vymyslel
jsem systém bodovani, ktery by usnadnil ¢tenafi orientaci a umoznil
informaci o kaloriich, sladkosti nebo mnozstvi alkoholu jednotlivych
produktd. Pro snazsi hleddni je listek rozdélen do kategorii. Popisy jidel
jsou prolozeny zajimavostmi nebo pribéhy. Nebranil jsem se ani
personifikaci jidel. Cilem bylo pobavit ¢tenare, ale zaroven mu dodat

potifebné informace k pokrmu.

Nasledovala tvorba vizitek, dopisniho papiru a obalky. Vyuzil jsem z¢asti

formatovani z jidelniho listku. Opét byl dliraz na jednoduchost. Nechal

15



jsem zhotovit Stitky, gravirované laserem. Touto metodou je vytvoreno i
sitko na posyp kavové pény, které zanechd na jejim povrchu logo

spolecnosti.

5.4 Navrhy aplikace znacky do interiéru.
Navrh interiéru byl pro mne velice dllezity. Ze zkuSenosti nacerpanych

béhem hodin interiér designu jsem mél jiZz rozhodnuto, jakym smérem ve
vybéru styll smérovat. JelikoZ je tématem této bakalarské prace navrh
aplikace loga do interiéru a ma specializace graficky design, rozhodl| jsem
se pro vyuziti Sablony dostupné online. Zahrnovalo to dlouhy proces
prochazeni dostupnych Sablon, a zvazovani jednotlivych klad( a zapor(

v Upravéch kazdé z nich. Vyuzil jsem server® pro nakup a udélenf licence.
Cekal mne nelehky kol Gprav barev a modifikaci prvka v interiéru. Pomoci
grafickych programl jsem pridal tiskoviny. Vytvofil jsem sérii obraz(

s ovocem, které jsou urceny vyhradné pro prostory a navozeni spravné
atmosféry. Detaily jako provozni dobu na skle vylohy. Dllezitym prvkem je
panel neboli neon umistény na stfedu celého objektu. Pro tento podnik
byla potfeba vytvofit vizitky a dopisni papir. Vsadil jsem na jednoduchost,
s pouzitim textl a stylU z jidelniho listku. Stejné tak tomu bylo u
piktogram.

Piktogramy vyuzivaji hlavni tvary a tahy prevzaté z tiskovin a vytvareji
motiv. Snazil jsem se o pouZiti minimalniho mnozZstvi tvar(. Slouzi jako

miniaturni orientacni systém v této kavarné/cukrarné/restauraci.

8 Envato Pty Ltd. Coffe shop branding Mockups. GraphicRiver. [online]. © 2015
16



6. Technologicka specifika

6.1 Tiskové techniky
Vyuziti digitdIniho tisku tiskarny I-Gen 4 prostfednictvim ziskanych i

samostatné vytvorenych vzornikd. Matnd laminace byla zvolena z dlvodu
vytvoreni nesavého materialu pro kornouty, kelimky ¢i pasky. ,,Pri laminaci
je papir potaZen ochranou plastickou f6lii“®. Jeho hlavni vyznam spocivd

v ochrané tiskoviny proti Spiné, vihkosti, opotfebeni a roztrZeni, ¢imzZ se
zvysuje Zivotnost tiskoviny. Nutnosti bylo vyuzit této techniky u jidelnich
listkd, u jinych tiskovin byla laminace pfinosem. Dalsi skvélou vlastnosti
bylo optické sliti barvy a jeji vycisténi. Matné upravena tiskovina pUsobi
luxusnéjSim dojmem. U lesklych provedeni tomu bylo naopak.

Spolecnym Cinitelem byl papir, ktery by bylo nesmysiné pouzit v lesklé
varianté, pokud by se nasledné skryl pod matnou laminaci. Je tedy vyuzit
klasicky natirany papir. VyuZil jsem ziskanych vzornikd gramazi papird pro
volbu, kdy a kde jaky typ papiru zvolit. Rozmezi gramazi je nakonec od
150g/cm” do 350g/cm”. 150g/cm? je minimalni limit umozZiiujici bezpe¢nou
laminaci v mnou zvoleném grafickém studiu. Nejslabsi papir byl pouzit

z dlvod(l jeho ohebnosti vyuzité pfi potisku kelimk(. Poslouzil zde pouze
jako nosi¢ informace, nema funkci konstrukéni. Naopak u kornout(l a stran
jidelnich listk{ je zvolen karton v rozmezi 200-250g/cm?. Kornout je
vytvoren tak, aby drzel pohromadeé zcela bez lepeni. Lepenka uréena pro

zpevnéni byla vyuzita k zadnim stranam brozur, tedy 350g/cm”.

® DVORAKOVA, zderika. DTP a pfedtiskovd priprava: kompletni privodce od grafického
ndvrhu po profesiondlni tisk. Vyd. 1. Brno: Computer Press, 2008, s.57
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6.2 Vazbhy
Vazby jsou zvoleny krouzkové z primarnich divodd. Chtél jsem zajistit

variabilitu jidelnich listk(. Diky krouzkové vazbé je nasledna Uprava listk(
jednoduchou zaleZitosti. UmozZni pridavani, ¢i ubirani listd v jidelnim listku,
bez nutnosti kompletniho tisku. Krouzkova vazba stfibrnym dratem ladi

k visackam — vyznamného prvku firmy.

6.3 Gravirovani laserem
Gravirovani laserem mélo vyhody v mozZnosti zhotoveni pouze mensiho

poctu kusu visacek. Jednalo se o malé visacky s logem firmy a sitka na
posyp cokoladou. Zvolil jsem si plastovou imitaci stfibrného kovu, ktera se
vyborné hodi k dratové vazbé jidelnich listka. Tato technika je rychla a
umozni detailni propaleni tiskové formy. Vysledné visacky byli prvkem, za

kterym jsem si stal.

6.4 Metoda potisku textila
Vyuziti nazehlovaci folie v bilé barvé bylo jasnou volbou. V takové uUpravée

vytvari zfetelny kontrast oproti fialovym trickim. Folie je vyfezana
plotterem a ndsledné nazehlena na tricka. Tric¢ka jsou ze 100% bavlny, aby
byla pfi noSeni zaméstnanci pohodIna. Jsou zakoupend v obchodnim
fetézci. Opét byla nutna reserse jednotlivych prodejen a moznosti nakupu
textilu. Jednalo se predevsim o tricka, ale samozrejmeé také o Stitky. Tyto
Stitky maji uréeny parametr Sirky na finalni tiskoviné. Tedy 3cm vystupuijici

z finalni tiskoviny. Po prelozeni je velikost 1,5cm.

6.5 Barvy
U tmavych ton( ,, Pantone” barev, které po prevedeni do ,CMYKu*“

obsahuji hromadny procentni podil souctu hustoty jednotlivych barev

kolem 300%, je velice slozité udrzet stejny barevny tén a jednolitou plochu
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na rlznych tiskovych zafizenich. Celkové pokryti tiskarny mlze totiz
teoreticky dosahnout az na 400%, prakticky je vSak hodnota celkového
pokryti znacné omezena, a to v zavislosti na zpusobu tisku a vlastnostech
potiskovaného materidlu. Pro archovy offset se udavaji hodnoty 320-350%
na natiraném papire. Vytvofil jsem si vzorniky pfevedenych , Pantone”
barev, z kterych bylo jasné, Ze i nepatrna zmeéna podilu barev je v této
hustoté viditelna a zalezi na konkrétni tiskarné. Musel jsem brat ohled na
dostupné barvy bézné prodejnych konfekci tricek. Provadél jsem tedy
cestu prevodu a kontroly v poradi: ,,Pantone” — ,CMYK"“ — tiskarna —
barevny vzornik a porovnani barvy latky tricka. Vyzadal jsem si nastaveni
konkrétniho tiskového zarfizeni, kterym pozdéji byly tisknuty vSechny

tiskoviny.
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7. Popis dila

Motiv znacky prochazi napti¢ celym projektem, snazi se ho propojit.
Druhym nositelem jednotného stylu je definovana firemni barva. Prvkem a
detailem je zde visacka, ktera spojuje primarni produkty. V textech je

uprednostiovano pouziti pismene ,,M“ a slov jim zacinajicim.

7.1 Logotyp

Kombinace nazvu konstruovaného z citoslovce a tfi ,,M“, které utvareji
firemni znacku. Protinajici linie evokujici zplisob zdobeni a pfipravy
podavanych pokrmd.

7.2 lJidelni listek ve verzi , CZE“
Cisté grafické provedeni listku s vlastnimi texty a smyslenymi produkty.
Ddraz na rychlou orientaci v fazeni listku a poskytnuti urcitych informaci

nad ramec jidelniho listku.

7.3 lidelni listek ve verzi ,,EN“

Anglicka verze listku podporuje multikulturnost podniku. Preklad jsem

vytvarel svépomoci.

7.4 Pasky a stitky urcené k prezentaci palacinek
Slouzi jako detaily, které utvareji styl a poskytnou urcity nadstandard.

Podporuji potéseni z nabizeného pokrmu.

7.5 Visacky
Jsou prvkem, ktery podporuje vizual a slouzi jako reklama s cilem odlisit se

od konkurence. Vzdy jsou v kombinaci s latkovymi Stitky.

7.6 Sitko na posyp kavy
UmozZnuje tvorbu loga pfimo na vrchu pény v kavovém hrnecku. Proces

probiha tak, Ze se malé mnozstvi cokolady nebo skofrice, eventualné jiné
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ingredience, prosype skrz profiznuté logo v optimalnim mnozstvi.

Vysledny efekt umocnuje pozitek z kavy.

7.7 Latkové Stitky
Vyuziti tkaniny zvané tkaloun slouzi k podporeni kvality nabizenych

produktd.

7.8 Potisténa trika ve firemni barvé
Trika jsou urcena pro personal, obsahuji tématicky motiv. DlleZita pro

identitu spolecCnosti. Pfipravené vzory jsou s v primarni velikosti ,M*.

7.9 Kelimky
Redeni stylové kdvy s moznosti vzit si ji s sebou, zvané , Coffee to go“.

Vytvorené jsou s dvéma variantami motivl: Kdvova zrnka, nebo energicky
tah. Maji specificky pramér. Kombinovany jsou se stitky, které zde maji

funkéni vlastnost. Pfi podavani je mozné do nich vlozit dfrevéné michatko.

7.10 Kornout
Slouzi pro pohodlnou konzumaci kombinace zmrzliny a palacinky.

Vytvoreny pro moznost skladu papiru bez lepeni. Kombinovany jsou se
Stitky, které maji opét funkéni vlastnost. Pfi podavani je mozné do nich

vlozit plastovou IzZicku.

7.11 Navrh aplikace znacky do interiéru
Ukdazka doporuceného zplisobu vybaveni prodejen s vyuzivanim ostatnich

tiskovin. Pfipravené nahledy do prodejny jsou uréené predevsim pro

prezentaci.

7.12 Piktogramy
Symboly umoziujici snadnou orientaci v nabizenych sluzbach. Popisuji

vlastnosti produkt(i, nebo prostory prodejny palacinek. Konstruovany ze

spole¢nych prvkd a tvara.
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7.13 Plakaty
Tiskoviny s urCenym cilem prodat produkt. Snazi se informovat o

nabizenych sluzbach. Kombinuji zde logo a odkaz na produkt.

7.14 Obrazy
Vyuzity pfedevsim pro navozeni dobré atmosféry. Zobrazuji motivy ovoce,

vzdy po trech kusech, doplnéné o tematické zobrazeni logotypu.

Vytvoreny specialné pro prezentaci v mistnosti.

7.15 Provozni doba

Dulezity prvek prodejny, umistény pouze ve vizualizaci interiéru. Obsahuje
informaci o dnech a ¢asech. Vychazi z formatovani prevzatého z jidelniho

listku.

7.16 Vizitka
Dulezitd tiskovina, kterd je provedena v Cisté podnikové barvé. Odkazuje

na konkrétni jména spjata s touto firmou. Doplnéna o sluzebni email a

telefonni dislo.

7.17 Dopisni papir a obalka
Klade ddraz na formalni zalezZitosti s ohledem na moznosti posty. Je

predevsim v kombinaci loga s prevazujicimi bilymi plochami. Obalka je

standardizovana.
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8. Prinos prace pro dany obor

PFfinos prace vidim predevsim v uzavieni novych kontaktt vhodnych do
budoucna. Tyka se to i nerealizovanych technik. Diky této praci jsem si
osvojil mnohé nové metody. Prace mi pozitivné prispéla k organizovani
zakazek a planovani aktivit, spojenych s touto praci. Ddle jsem se seznamil
s finan¢nimi poZadavky reklamnich agentur v Plzni, v Praze a v
Maridnskych Laznich. Prekvapilo mne, kolik lidi je ochotnych obétovat svij
¢as k podporeni ciziho projektu, napriklad této prace. Razantnim prinosem
byla mozZnost setkat se poprvé s tvorbou v oboru Fashion design. Vérim, ze
se to podepsalo na zplsobu feseni tiskovin. Pfedpokladdm, Ze s vysledkem

mé prace brzy nebudu plné spokojen, coz je pro mé prinosem.
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9. Silné stranky

Mezi silné stranky radim predevsim pozitivni moznost vysledného
firemniho vystupovani prostfednictvim sjednoceného stylu. Zfetelné
definované barevné propojeni produktd v uréeném zobrazeni firemni
barvy. Jako dalsi pozitivum Ize oznacit typ zvolenych produktt a zpisob
jejich prezentace. Mdm na mysli texty, které vznikli doslova na prazdném
papire. Vyhodou je listek v ¢eském a ve svétovém jazyku - tedy anglictiné.
Jednoznacné silnou strankou této prace byla moznost vyuzivani novych

technologickych postupu.

Celkoveé jsem rad, Zze jsem celym timto procesem vyroby bakalarské prace
prosel, je to néco co mé privedlo na nové myslenky a zplsoby prace. Tyka

se to i této textové Casti bakalarské prace.
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10. Slabé stranky

Nevétsi slabiny byli v novém fesSeni spojeni textilu a papiru, které jsem
musel vyvinout. Neslo to sebou komplikace pfi skladbach papir(.
Nevyhodou bylo skryvani spoj(, feSeni upevnéni a nutnost, aby vysledné
zpracovani plsobilo Cisté a celistvé. Povinnosti bylo, aby se finalni vyrobek
prilisné neprodrazil. Divodem je zde teoreticka budouci vyroba

manufakturni cestou a financni naroky na podnik s tim spjaty.

Nevyhodou byla pfedevsim pouze potencionalni moznost realizace tohoto
podniku. Z toho vyplyvali i komplikace vztahujici se k nizkému mnozstvi
kus( tiskovin a tedy i vyssi cené jejich vyroby. Nejmarkantnéjsi rozdil

v cendch byl u potiskl textild a v nabizenych cenach na potisk porceldnu,

ktery jsem bohuzel nemohl realizovat.

Dalsim omezenim byl nabizeny sortiment papir( v okoli Plzné. Musel jsem
totiz brat ohled na mé moznosti dopravy.

Presto, pro mé osobné prevaZzuji pocity spiSe pozitivni a jsem presvédcen,
Ze se vysledné negace a slabé stranky prace podafrilo v uchazejici mire

kompenzovat.
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12. Resumé
| decided to create a company that would be inspired by the fast food

companies. It's something that people love. That was the reason for
choosing the individual topic of this work. | focused on the little things
that enhance the overall feeling of food and thus support his sales. | have
raised the whole enterprise to the above standard, which boasts a
luxurious restaurant. Thus, | took great gastronomy, unconventional style
of favourite meal preparation, and | have combined it with elements that
people enjoy. Luxury and entertainment in one. | have had life experiences

that people enjoy originality and fun.

| did a research of visual style fast food chains and successful cafes,
bakeries and confectioneries. | searched mainly in France - superpower of

pancakes, New York and Britain.

When | was creating the logo, | had the idea about the possibility of

extension of the interjection "mmm". | have chosen a modern font.

Theme of the brand is connected in the whole of the project. There is a
visual link. The second element of unified style is defined corporate
colour. There are special elements and details on the label, which
combines primary products. In the text is preferred to use the letter "M"

and words beginning with it.
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14. Obrazova priloha

14.1 Reserse vizualnich styld

Zdroj: fotografie — Quantum Impressions, designer — Giant Design Consultants, objekt —
McCafé, Sydney airport

14.2 Prvotni navrh interiéru
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Zdroj: vlastni tvorba
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14.3 Myslenkovy graf
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Zdroj: vlastni tvorba

14.4 Prvotni navrh loga

Zdroj: vlastni tvorba
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14.5 Studie linii
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14.6 Navrh loga
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Zdroj: vlastni tvorba
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14.7 Navrhy loga v PC
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Zdroj: vlastni tvorba

14.8 Vzornik barev

Zdroj: vlastni tvorba
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14.9 Navrh avataru

Zdroj: vlastni tvorba

14.10 Navrh avataru v PC

Miriam Jahoda nasi palainky

Zdroj: vlastni tvorba
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14.11 Navrh kelimku
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Zdroj: vlastni tvorba

14.12 Finalni podoba kelimk

Zdroj: modelka — Adéla Pribanova, fotografie: vlastni tvorba

35



14.13 Navrh firemnich tricek
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Zdroj: vlastni tvorba

14.14 Finalni podoba firemnich tricek

Zdroj: modelka — Adéla Pribanova, fotografie - vlastni tvorba
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14.15 Finalni podoba funkcnich obali

Zdroj: modelka — Adéla Pfibanova, fotografie — vlastni tvorba

14.16 Finalni podoba interiéru a umisténi tiskovin v prostoru

——
i -

Zdroj: model — www.envato.com, Upravy — vlastni tvorba
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14.17 Finalni podoba exteriéru a umisténi loga v prostoru
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Zdroj: model — www.envato.com, Upravy — vlastni tvorba
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