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NAZEV PRACE:

1. CiL PRACE (jaky byl a do jaké miry byl naplnén)

Cil prace, analyza uzivéni twitteru ve volbach do PSP CR v letech 2010 a 2013 u vybranych politickych subjekt(
se dle mého nazoru podafilo splnit. Autorka podpofila svij cil tremi vyzkumnymi otdzkami (viz s. 2), na které
podle mého nazoru hledala a nasla odpovéd.

2. OBSAHOVE ZPRACOVANI (naroénost, tviréi pristup, proporcionalita vlastni prace, vhodnost pfiloh)

Prace je rozdélend na c¢ast spiSe teoretickou a ddle praktickou. V té prvni autorka predstavuje koncepci
politického marketingu s dlirazem na postmoderni politicky marketing a socidlni média. Myslim, Ze mohl byt
kladen vétsi dliraz na obecné principy ohledné uZivani socidlnich médii ve svété, zejména o twitteru jako
politickém nastroji, nicméné i tato ¢ast je predstavena zplsobem nikoliv sice oslfiujicim, ale dle mého soudu
dostacujicim.

Praktickd ¢ast se zaobira twitterem a jeho uzitim v praxi ¢eskych politickych stran v letech 2010 a 2013, kdy byl
tento fenomén v Ceské republice spie "v plenkdch" a jeho uZiti v politickém marketingu nepredstavovalo vice
nez jen doplnék jinych - a v té dobé mnohem Gc¢innéjsSich - marketingovych forem. Tuto skutecnost autorka ale
nijak nezpochybruje a twitter zkouma v souladu s otazkami formulovanymi v Uvodu - orientace na témata,
uzivanymi hashtagy a soulad ¢i nesoulad téchto hashtagl s politickymi programy stran v letech 2010 a 2013.
Dalsi dimenze, napt. vyzkum efektivity twitteru na medidlni agendu, byly opomenuty a to pravdépodobné proto,
e v té dobé pocet aktivnich uzivatell twitteru v CR byl velmi nizky a etablovand média si tweet( politikd a stran
nevSimala tak jako nyni. V praktické ¢asti postradam v jejim zacatku obecnou rozpravu o uzivani twitteru v
praktické politice, klidné i priklady ze svéta. "Skok" rovnou do vyzkumu aktivit politickych stran prakticky bez
uvodu pUsobi rusivé (s. 20).

3. FORMALNI UPRAVA (jazykovy projev, kvalita citaci a pouzivané literatury, graficka Gprava)

Jazykovy projev je na urovni odpovidajici bakalarské praci. Kvalita citaci a pouzivané literatury je na Urovni
odpovidajici stavu vyzkumu v daném casovém rozmezi. Co se tyce formalni Upravy, tak nemély byt ndzvy
odstavcll tak daleko od vlastniho textu (napf. s. 7, odst. 1.1. anebo kapitoly 1.4. Twitter). Preklepy se sice
nepodafilo eliminovat ani ve findIni verzi prace (napf. neodsazené "B.Sobotka", "K. Schwarzenberg" na s. 22), ale
rozhodné se neobjevuji ¢asto.

4. STRUCNY CELKOVY KOMENTAR (silné a slabé stranky prace, zdGvodnéni nize uvedeného hodnoceni)

Praci povazuji za cennou z pohledu mapovani po¢atkd twitteru v politickém marketingu v Ceské republice. Je
samoziejmé na diskuzi, zda vyzkumné otazky nejsou pfrilis banalni (obsah, hashtag, kompatibilita hashtagl s
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programem strany), je tfeba si ale uvédomit, 7e vyzkum twitteru v politickém marketingu v CR je i v odbornych
kruzich opravdu v pocatcich a tento fenomén se patrné stane opravdovym fenoménem v nasledujicich
parlamentnich volbach. Urcité mohly byt predstavené programy zkoumanych politickych stran, téz absence
vétsiho mnozstvi pfiloh je ¢astecné na skodu. Absenci analyz uzivani twitteru v zahranici jsem uz zminil.

5. OTAZKY A PRIPOMINKY URCENE K ROZPRAVE PRI OBHAJOBE (jedna aZ tfi)

1) Pro¢ se twitter (ne)stane vyznamnym néstrojem politického marketingu v nasledujicich volbach do PSP v CR a
prezidentskych volbach?

2) Viz nékteré pfipominky v odd. 4.
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