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Navrhuji klasifikovat diplomovou praci klasifikaénim stupném:’ velmi dobre

Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifika&niho stupné:”

Reklama nés obklopuje a jisté je potfebné ji zkoumat a vénovat pozornost v ramci marketingové
komunikace. Téma prace je potiebné a aktudlni.

V tvodu na s. 7 neni §t'astné pouzito ¢lenéni reklamy na vnéjsi a vnitini, mélo to byt ¢lenéni pro OOH
reklamu.

Metodika prace odpovida zadanému ukolu. Teoreticka &ast v kapitole €. 1 zejména ke komunikacnimu
mixu je vhodné a nasledujici popis OOH reklamy v kapitole &. 2 vEetné uvedeni vyhod a nevyhod této
reklamy je zpracovan velmi dobte. Stru¢né je uvedena i typologie nosicu, které se stale vyvijeji.
Kapitola ¢&. 3 se vztahuje k vyzkumu OOH reklamy a pfedchézi navrhu vlastniho vyzkumu, ktery
najdeme v kapitole &. 4. Zde je $koda, Ze prace kon&i na urovni mapovani prostiedkd a prazkumu
pohybu pasantii. Zhodnoceni napiiklad OTC ve vztahu k nakladim na prostfedky nebo dotazovani
respondenti (i kdyZ omezeného vzorku) by praci posunuly na vySsi Groven.

Nicméné navrh vyzkumu je ptehledny a vzhledem k zadani spravny.

Popis lokality a centra je v kapitole ¢. 5 a nasleduje kapitola ¢. 6 s deskripci nosi¢i a astetnymi
rodnymi listy. Tato ¢ast je zpracovana odpovédné a 3koda jen, Ze Setfeni a nalyzy nesly vice
dohloubky.
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V kapitole ¢. 7 je priizkum pohybu pasantti a nasledn& mobility (kap. &. 8), ktery logicky s umisténim
reklamnich nosi¢t dava vyznam okazateli OTC.

Z hlediska indoor reklamy je potfebné poznamenat, ze priizkum se nevztahoval na reklamu umisténou
v jednotlivych obchodech nakupniho centra.

Prace je kvalitné zpracovand, ale vzhledem k tomu, Ze neobsahuje piidanou hodnotu v podrobng&jsi
analyze bud’ ve vztahu k cené za reklamu nebo ve vztahu k pasantiim, hodnotim ji z ndmkou velmi

dobfe.
Otazky a pripominky k bliz§imu vysvétleni pri obhajobe.
Pokuste se dopliikové stanovit na nékolika pfikladech hodnutu nékolika vybranych nosi¢i z hlediska

jejich ceny (vyroba, expozice napf. za mésic) a OTC. Co bude asi nejvice efektivni i vzhledem
k dal3im moZnym omezenim, kterd popisujete v teoretické &asti prace?

V Plzni, dne 30. 4. 2016 Podmhodyn@

Metodické poznamky:

' Kliknutim na pole vyberte pozadovany kvalifikagni stupei.
* Stru¢né zdiivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.
? Otazky a pFipominky k bliz§imu vysvétleni pi'i obhajobé& — dvé az t¥i otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalafskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomickd ZCU — v pFipadé plzeiiské &asti fakulty: Husova 11 - Plzefi 306 14; v pFipadé chebské ¢asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatien vlastnoruénim podpisem mod¥e (pro rozeznani
originalu).



