FAKULTA EKONOMICKA

Katedra marketingu, obchodu a sluzeb

TA EKONOMICK/

B N i
P ZAPADOCESKE

UNIVERZITY
V PLZNI
HODNOCENI DIPLOMOVE PRACE
Akademicky rok 2015/2016
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A) Definovani cilt prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zéklad prace (reSerdni ¢4st)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcii)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahraniéni literaturou, Uroveii souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cild prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou

0) Pristup autora k feSeni problematiky prace

P) Celkovy dojem z prace
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Do Portilu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagidtorstvi':
Posouzeno
Posouzeno - podeziela shoda

X

Navrhuji klasifikovat diplomovou préci klasifikagnim stupndm:’ vyborné

Stru¢né zdivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:’

Autorka se v predlozené diplomové praci vénuje vyzkumu indoor a outdoor reklamy v konkrétnim
nakupnim centru. S ohledem na rozsah prace nebyla hodnocena in-store reklama.

Teoreticky vstup prace je zpracovan piehledné. Nicméné je tfeba konstatovat, Ze autorka se
v nékterych Castech prace potyka sjednotnou terminologii v oblasti rozdéleni jednotlivych typh
reklamy. Stejné jako autorka mohla intenzivnéji pracovat se zahrani¢nimi zdroji.

Vlastni vyzkumny zamér odpovida cili prace i zadani. Z hlediska moznych sledovanych ukazateli bylo
zvoleno pouze Opportunity to Contact, coz je jistym omezenim prace.

Naopak oceriuji snahu o barevné odliseni jednotlivych reklamnich nosi¢t s ohledem na jejich umisténi,
a také odpovidajici reakei na provozni fad centra.
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Z hlediska formalni jsou nékteré formulace ne zcela pfesné, pfipadné nejsou slovesa deklinovana
spravne. V praci se také vyskytuje dvakrat kap. 2.1, je ziejmé, Ze jde pouze o piehlédnuti.
Celkové praci hodnotim na rozhrani klasifika¢nich stupiiG vyborné a velmi dobfe.

Otazky a pFipominky k bliz§imu vysvétleni p¥i obhajobé:*

Ktery z dalSich ukazatelti vhodnych pro OOH reklamu by bylo mozné spocitat/realizovat? Jak byste
postupovala?

Okomentujte interni politiku veét$i ¢asti obchodnich center, kdyZ nezvefejiiuji ceniky reklamnich
nosicu?

Bylo by moZné/vhodné osadit né€které popisované reklamni nosife jejich jinym typem, napf.
technologicky pokrocilej$im?
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V Plzni, dne 23. kvétna 2016 Podpis hodnotitele

Metodické poznamky:

! Oznatte vysledek kontroly plagiatorstvi, ktery jste zadal/a do Portalu ZCU a odiivodnéte nize pfi odiivodnéni
klasifika¢niho stupné.

? Kliknutim na pole vyberte pozadovany kvalifika¢ni stupefi.

? Strugné zdiivodn&ni navrhovaného klasifikagniho stupné zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.

* Otazky a pFipominky k blizsimu vysvétleni pii obhajob& — dvé az tii otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalafskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomickd ZCU — v pfipadé plzetiské ¢asti fakulty: Husova 11 - Plzeii 306 14; v piipadé chebské &asti fakulty: Hradebni
22 - Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnoruénim podpisem mod¥e (pro rozeznéani
originalu).



