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Hodnotitel — vedouci prace:
Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cila prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSer3ni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavei)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Préce s odbornou literaturou (normys, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, troven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup fe$eni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilt prace

M) Odborny ptinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Spolupréce autora s vedoucim préce a katedrou

0O) Priistup autora k feSeni problematiky prace

P) Celkovy dojem z prace
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Do Portalu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagidtorstvi':

Posouzeno X
Posouzeno - podeziela shoda ]
Navrhuji klasifikovat diplomovou préci klasifika¢nim stupném:* vyborné

Stru¢né zdivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:’

Autorka prace zodpovédné zpracovala v teoretické ¢asti problematiku znaéky a jejich prvka. Nasledné
v druhé kapitole potom vytvofila popis zékladnich pifistupti k hodnoceni znaéky. Protoze empiricka
¢ast predstavuje vyzkum znacek, vénovala se struéné i marketingovému vyzkumu se zaméfenim na
metody dotazovani a experimentu, které jsou potom dale aplikovany.

Kapitola €. 4 je velmi zajimavym ¢&tenim o zvolenych znackach a jiZz zde je moZné porovnavat jejich
prvky, marketingovou komunikaci atd.

Hlavnim piinosem empirické ¢4sti je zopakovani znamého testu ochutnavky kolovych népojt, zde
kromé& Coca-Coly a Pepsi-Coly i Kofoly. Design vyzkumu je posan v kapitole ¢. 5 a vystupy najdeme
v kapitole ¢. 6. Kromé slepého ochutnavkového testu napojit bylo realizovano i dotaznikové Setieni.
Cilovou skupinou byli studenti vysoké skoly. Znacky byly porovnavany tedy nejenom slepym testem
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zamé&fenym na chut’, ale dale i dotaznikovym $etfenim zaméfenym na spotfebu napoji, znalost a
libivost reklamnich kampani téchto znasek.

V zéavérech jsou diskutovany vystupy tohoto experimentu s podobnym, ktery byl v CR realizovan
v roce 2014. Struény souhrn vystupt najdeme na s. 86.

Praci dopliuji relevantni ptilohy.

Autorka pracovala odpovédné a vystupem prace je velmi zajimavé vyzkumné Setfeni zaméfené na
porovnavani hlavnich znacek kolovych napojt v CR.

OtazKky a pripominky k bliz§imu vysvétleni pri obhajobé:*

Myslite si, Ze ma Kofola 3anci na nasem lokalnim trhu se vyrovnat s Coca-Colou, kdyz jiZ poraZi
Pepsi-Colu?,

Z -
Z
V Plzni, dne 28. 4. 2016 Podpistiodnotitgle
/’.

Metodické poznamky:

! Oznaéte vysledek kontroly plagitorstvi, ktery jste zadal/a do Portalu ZCU a odiivodnéte nize pki odiivodnéni
klasifika¢niho stupné.

% Kliknutim na pole vyberte pozadovany kvalifika¢ni stupeii.

* Struéné zdtivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.

% Otazky a ptipominky k bliz§imu vysvétleni pfi obhajobg — dv& az tii otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalarskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomicka ZCU — v piipadé plzefiské &asti fakulty: Husova 11 - Plzeit 306 14; v pfipadé chebské &asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnoruénim podpisem modfe (pro rozeznani
originalu).



