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A) Definovani cilti prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSerSni Cast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavei)

E) Jazykové zpracovani préace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Préce se zahrani¢ni literaturou, Groveni souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilti prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou

) Pfistup autora k feSeni problematiky prace

P) Celkovy dojem z prace
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Do Portilu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi':
Posouzeno
Posouzeno - podeziela shoda

[IX

Navrhuji klasifikovat bakalafskou praci klasifikacnim stupném:” velmi dobie

Stru¢né zdivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:3

Cil prace byl sice studentem v jejim tivodu jasné vymezen, oviem v zavéru prace je formulovéan
odli3né a proto neni mozné hodnotit miru jeho naplnéni zcela objektivné. Za silnou stranku této
bakal4fské prace je mozné povazovat teoretickou ¢ast, kterd se vénuje riznym piistuptim k event
marketingu. V préci viak postradam napf. pfedstaveni dil¢ich aktivit (napf. tabulky svozii hostil,
vybérové fizeni na nakup darkovych pfedmétii apod.) - viz také otazka niZe. Zdsadu €. 3 proto
nepovazuji za zcela naplnénou - jednotlivé alternativy jsou popsany jen povrchné. 7. formélniho
hlediska déle neni jasné, pro¢ je kapitola &. 6.10 psana v budoucim ¢ase, a¢koliv v pfedchozim textu je
vyuzivan minuly ¢as.
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Otazky a pripominky k bliz§imu vysvétleni pri obhajobé:*

Piedstavte u vybranych aktivit popisovaného eventu jednotlivé alternativy a popiste, resp. doloZte,
prog jste se rozhodl pro moZnosti popisované v praci - napt. u ddrkovych predmétii detailné analyzujte
jednotlivé nabidky, grafické zpracovani, ceny atd. - viz take treti zasada bakalafské prace.
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V Plzni, dne 13.1.2016 Podpis hodnotitele

Metodické poznamky:

! Oznatte vysledek kontroly plagiatorstvi, ktery jste zadal/a do Portalu ZCU a odiivodnéte niZe p¥i odiivodnéni
klasifika¢niho stupné.

% Kliknutim na pole vyberte pozadovany kvalifikacni stupeii.

3 Strugné zdtivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.

% Otézky a ptipominky k bliz§imu vysvétleni pii obhajob& — dvé az tfi otézky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalafskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomicka ZCU — v piipadé plzefiské asti fakulty: Husova 11 - Plzeii 306 14; v pfipad€ chebské ¢asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnoru¢nim podpisem modfe (pro rozeznani
originalu).



