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HODNOCENI BAKALARSKE PRACE

Akademicky rok 2015/2016

Jméno studenta: Pochylova Daniela

Studijni obor/zaméreni: Management obchodnich ¢innosti

Téma bakalarské prace: Analyza konkurenéniho postaveni vybrané firmy
Hodnotitel — vedouci price: Ing. Lenka Kralovia, Ph.D.

Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cilli prace

B) Metodicky postup vypracovéni prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSerSni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavei)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Préce s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Préce se zahrani¢ni literaturou, Groven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cild prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou

) Pristup autora k feSeni problematiky prace

P) Celkovy dojem z prace
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Do Portilu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiétorstvilz
Posouzeno
Posouzeno - podeziela shoda

[IX

Navrhuji klasifikovat bakalatskou praci klasifikacnim stupném:* velmi dobie

Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:’

Ac‘:koliv je cil préce formulovém pomémé obséhle vede k naplném’ nézvu préce (i stanoven}’fch zasad).
konkurenéniho postaveni, pficemz tyto ndstroje jsou v nasledujici praktické ¢asti vhodné vyuZzity pro
zhodnoceni postaveni spolecnosti Oriflame. Provedeny vyzkum byl detailné interpertovan. Nicméné
vyb&r nadnarodni spole¢nosti byl limitujicim faktorem pro nékterd analyzy (napf. BCG) a vlastni
doporuéeni studentky.
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Otazky a p¥ipominky k bliz§imu vysvétleni pii obhajobé:*

1. Vysvételete druhy odstavec strany 38, ve kterém uvadite, Ze konkurenci mohou byt napt. i
hypermarkety, ale "proto se dale budu zabyvat pouze pfimym prodejem". Nastifite moZné konkure&ni
vyhody konveénich prodejcti kosmetiky.

2. Navrhnéte konkrétni podobu tidténé inzerce a jeji casovy harmonogram. Vy¢islete celkové nédklady
ti§téné inzerce a propoéitejte, za jakych podminek (s ohledem na pocet novych zakaznikii nebo
zvySenych objemi prodejii) bude rentabilni.

A,/

V Plzni, dne 20. kvétna 2016 Podpis hodnotitele

Metodické poznidmky:

! Oznadte vysledek kontroly plagiatorstvi, ktery jste zadal/a do Portalu ZCU a odiivodnéte niZe p¥i odiivodnéni
klasifikaéniho stupné.

? Kliknutim na pole vyberte poZadovany kvalifikaéni stupefi.

* Struéné zdtivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné zpracujte v rozsahu 5 - 10 v&t.

* Otazky a ptipominky k bliz§imu vysvétleni pti obhajobé& — dvé az tii otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalatskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomicka ZCU — v piipadé plzefiské &asti fakulty: Husova 11 - Plzeit 306 14; v piipad& chebské ¢asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnoru¢nim podpisem modFe (pro rozeznani
originalu).



