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Management obchodnich iinnosti

Anallza konkureniniho postaveni vybran6 firmy
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Krit6ria hodnoceni: (1 nejlep5i,4 nejhorSi, N-nelze hodnotit)
A) Definovilni cihi pr6ce
B) Metodickf postup vypracov6ni prdce

C) Teoretickf zSklad pr6ce (re5er5ni ddst)

D) Clenbni pr6ce (do kapitol, podkapitol, odstavcri)
E) Jazykovf zpracovdni pr6ce (skladba vdt, gramatika)
F) Form6lni zptacovtmi pr ce
G) Piesnost formulaci a pr6ce s odbomlfm jazykem
lI) Pr6ce s odbomou literaturou (normy, citace)
I) Pr6ce se zahranidni literaturou, trovei souhmu v cizim jazyce
J) Celkowj postup ieSeni a pr6ce s informacemi
K) 26v6ry ptirce a jejich formulace
L) Splndni cilt pr6ce

M) Odbomj piinos pr6ce (pro teorii, pro praxi)
N) Spolupr6ce autora s vedoucim pr6ce a katedrou
O) Piistup autora k ieSeni problematiky priice
P) Celkouj dojem z prdce

Do Portrilu ZfIJ byl zadanf tento vfstedek kontroly plagiritorstvil:
Posouzeno
Posouzeno - podeziel6 shoda

Nawhuji klasifi kovat bakalaiskou pr6ci klasifi kadnim stupnEm:2
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velmi dobie

Struin6 zdrivodndni navrhovan6ho klasifikainiho stupni:r

Adkoliv je cil prdce formulov6n pomdrnd obsrihle, vede k naplndni niavu prirce (i staaovenfch z6sad).

Teoretick6 d6st pr6ce piin6Si piehled nejdrileZitdj5ich n6strojfi pouZivanlich v ramci anallzy
konkurendniho postaveni, piidemZ t1.to nestroje jsou v n6sledujici praktickd d6sti vhodnd vluZity pro
zhodnoceni postaveni spolednosti Oriflame. Proveden;i vly'zkum byl detailnd interpertovdn. Nicm6nd
vfbbr nadn6rodni spolednosti byl limitujicim faktorem pro ndkterl malyzy (napf. BCG) a vlastni
dooorudeni studentkv.
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Otizky a pffponinky k blE5imu vysvCtleni pii obhajobd:a

1. Vysvdtelete druhf odstavec strany 38, ve kter€m uv6dfte, Ze konkurenci mohou byt napl. i
hypermarkety, ale "proto se d6le budu zabfvat pouze piimjm prodejem". Nastiite moZn6 konkuredni

v-ihody konvednich prodej cri kosmetiky.
2. Nawhn6te konkr6tni podobu ti5tdn6 inzerce a jeji dasovi hamonogram. Vydislete celkovd n6klady

ti5tdnd inzerce a propoditejte, zajakjch podminek (s ohledem na podet novich z6kaznikfl nebo

zvy5enfch objemri prodejri) bude rentabilni.

V Plzni. dne 20. kvdtna 2016
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Podpis hodnotitele
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Metodick6 poa{mlry:

I Ozradte rt'sledek kontroly plagi6tonw{, kterf jste zadaVa do port6lu ZdU a odrlvo<lndte nlZe pfi odfivodndnl

klasifikadnlho stupnd.
t Kliknutl- nu poie vyberte poZadovanf kvalifikadni stupefi
3 

Strudnd zdtvodndni nawhovanCho klasifikadnlho stupnd zpracqite v rozsahu 5 - l0 v€t.
a Ot6zky a ptipomlnky k blixtnu vysvdtlenl pti obhajobE - dvd aLti ot6?ky.

posudek odevzdejte spolu s bakaldtskou/diplomovou pracl na sekretariat Kate&y marketingu, obchodu a sluzsb, Fakulta

ekonomick6 ZdU - v plfpadd plzeiskd dfsti fakulty: Husova 11 - Plzei 306 14; v ptipad6 chebskd d6sti fakulty: Flradebnl

22 - &eb 350 ll (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musl bylt opaten vlastnorutnlm podpisem modfe @ro rozf,zrtnl
origin6lu).


