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A) Definovani cild prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSersni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavet)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovaniprace

G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahraniéni literaturou, uroven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilt prace

M) Odborny pfinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Piistup autora k feSeni problematiky prace

0) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat bakalafskoupraci klasifikaénim stupném:' velmi dobfe

Stru¢né zdivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:’

Piedlozend bakalarskd prace je primérné kvality zpracovani. Teoretickd ¢ast neodpovida zcela
praktické ¢asti (napt. typy konkurentl nejsou viibec rozpracovany v praktické &asti). Nenaplnéné
pusobi rovnéz kap. 4 s ndazvem " Marketingovy mix spole¢nosti" obsahujici pouze jednu podkapitolu
4.1. Komunika¢ni politika. Kap. 5.6 avizuje feSeni "cenové politiky", zatim ovSem prezentuje pouze
tvorbu ceny. Je fadné pracovano z odkazy a citacemi.
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Otizky a pripominky k bliz§imu vysvétleni p¥i obhajobé:’

1. Zkuste zhodnotit, jak se AVON resp. i Oriflame stavi k modernim technologiim v marketingu a zda
jej tyto firmy pouzivaji jako nastroj konkurenceschopnosti?
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V Plzni, dne 28.4.2016 Podpis hodnotitele

Metodické poznamky:

' Kliknutim na pole vyberte pozadovany kvalifika¢ni stuperi.
? Strutné zdtivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupn& zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.
*Otazky a pripominky k bliz§imu vysvétleni pii obhajob& — dv& a tii otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalarskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomicka ZCU — v pripadé plzeriské ¢asti fakulty: Husova 11 - Plzeil 306 14; v pfipad& chebské ¢dsti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnoru¢nim podpisemmodie(pro rozeznani
originalu).



