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Jm6no studenta:

Studijni obor/zamiieni:

T6ma bakal6Fsk6 pr{ce:

Hodnotitel - oponent:

Podnik - firma:

Krit6ria hodnoceni: (1 nejlepSi, 4 nejhorli, N-nelze hodnotit)
A) Definoviini cili pr6ce
B) Metodickf postup rrypracoviini prdce

C) Teoretick;f zdklad pr6ce (re5er5ni d6st)
D) ClenEni pr6ce (do kapitol, podkapitol, odstavcfi)
E) Jazykov6 zpracovrini pr6ce (skladba v6t, gramatika)
F) Formdlni zpracovdnipr6ce
G) Piesnost formulaci a prhce s odbomlim jazykem
H) Pr6ce s odbornou literaturou (normy, citace)
I) Pr6ce se zahranidni literaturou, urovef souhmu v crzim jazyce

Q Celkovf postup ie3eni a pr6ce s informacemi
K) Z|vdry prdce ajejich formulace
L) Splndni cihi pr6ce
M) Odborny piinos pr6ce (pro teorii, pro praxi)
N) Piistup autora k ie5eni problematiky price
O) Celkovf dojem z prdce

Navrhuji klasifikovat bakal6iskoupriici klasifikadnim stupndm: r
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velmi dobie

Struin6 zdrivodnEni navrhovan6ho klasifikainiho stupnE:'

PiedloZen6 bakalaisk6 pr6ce je prumdmd kvality zpracov6ni. Teoretick6 d6st neodpovid6 zcela
praktick6 d6sti (napi. typy konkurentri nej sou vribec rozpracovdry v praktick6 d6sti). Nenaplndnd
prisobi rovndZ kap. 4 s nilzvem " Marketingoqf mix spolednosti" obsahujici pouze jednu podkapitolu
4.1. Komunikadni politika. Kap. 5.6 avizuje ie5eni "cenovd politiky", zatim ov5em prezenluje pouze
tvorbu cenv. Je i6dnd pracovdno z odkazy a citacemi.
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Otdzky a ptipomlnky k blitlfmu vysvEtleni pii obhajob6:3

L Zkuste zhodnotit, jak se AVON resp. i Oriflame stavl k modernim technologiim v marketingu a zda
jej tyto firmy pouZivaji jako n6stroj konkurenceschopnosti?

I

Metodickd poardmky:

I Kliknutlm na pole vyberte pozadovani kvalifrkadnf stupefi.

'z Strudn6 zdlvodnEnf nawhovandho klasifikadniho stupn6 zpracujte v rbzsahu 5 - 10 vdt.
3Otdzky 

a plipomlnky k bliZslmu vysvEtlenl pti obhajobd - dv E aZ ttt otAzky.

Posudek odevzdejte spolu s bakal6fskor:/diplomovou praci na seketari6t Katedry marketingu, obchodu a sluZeb, Fakulta
ekonomick6 ZCU - v pflpadd plzeiskd C6sti fakulty: Husova I I - Plzei 306 14; v pt{padd chebskd d6sti fakulty: Hradebni
22 - Cheb 350 ll (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastlorudnlm podpisemmodfe(pro rczezn{n|
origin6lu).


