
- il{l{ii1^Ti f l;d$S ltilliii
P r",,ry,1c a:rst*

iJNI9ER:II'Y
V FLZfit!

FAKI]LTA EKONOMICKA
Katedra marketinguo obchodu a sluieb

Akademicky rok 2015/2016

Monika Havranovi

Management obchodnich Cinnosti

Ana$za nabidlry sluZeb cestovniho ruchu na
Tachovsku

doc. Ing. Petr Cimler, CSc.

EEKZEA

Jm6no studenta:

Studijni obor/zamEieni:

T6ma bakal6isk6 prr{ce:

Hodnotitel - oponent:

Podnik - firma:

Krit6ria hodnoceni: (1 nejlep5i,4 nejhor5f, N-nelze hodnotit)
A) Definovdni cihi prdce
B) Metodickj postup vypracovrini pr6ce
C) Teoretick! zriklad pr6ce (re5erSni d6st)
D) elendni prdce (do kapitol, podkapitol, odstavct)
E) Jazykovd zpracovini prirce (skladba vdt, gramatika)
F) Form6lni zprasovini price
G) Piesnost formulaci a pr6ce s odbom;ftn jazykem
H) Pr6ce s odbomou literaturqu (normy, citace)
I) Prdce se zahranidni literaturou, riroveri souhmu v cizim jazyce
J) Celkor{ postup ieieni a pr6ce s informacemi
K) Zindry prAce a jejich formulace
L) Splndni cfhi pr6ce
M) Odbomf piinos pr6ce (pro teorii, pro praxi)
N) Piistup autora k fe3enf problematiky pr6ce
O) Celkovj dojem z pritce

Nawhuji klasifikovat bakaltskou pr6ci kiasifikadnim stupndm:r nelyhovil

Struin6 zdrivodndni navrhovan6ho klasilikainiho stupnE:2

BP by nemdla prokazovat schopnost autora./autorky opsat z dostupn6 literatury cel6 odstavce di strany
a pak je prezentovat jako nepiimd citace. Ze 45 shan textu je "ryhrazeno" v pnici 20 pro teoretick6
vfchodiska, dal3ich 10 pro popis atrakci regionu. Kvalita ve sluZbdch je posuzoviina metodou mystery
shoppingu, na s. 38 prezentovand tabulky (neznaden6) vyuZivaji nespecifikovan6 bodov6ni (protoze
chybi rnetodika prdce). Navic absence analjzy po tdchto piehledech je ziejm6. Nepostaduje SWOT
utallza, navic bez v)'rist6ni ve strategie. Samotnj obsah SWOT mdl b;it vjstupem pro dalSi zpracoviini
a analyzovini. Nepova:Zuji cil prAce za naplnEny. Vystup pr6ce a vlastni piinos (pokud o ndjak6m lze
uvaZovat) odpovid6 spi5e seminrimi pr6ci.

r234NnxnnntrtrnxnnnxnnnxxnnnnxnnNTXNNnxnnnnnxnnnnxnnnnnxnnnnxnNNNXINNXNTnntrnxNNNXT



FAKULTAEKONOMICKA
Katedra marketingu, obchodu a sluZeb

Otrfzlcy a piipominky k bliZsimu vysv6tleni pii obhajob6:]

Jde o SWOT analjzu regionu nebo jeho sluieb? Siln6/slab6 stnffiy deho? PfileZitostiihrozby pro co?
Lze oznaiit dobrou cenovou konkurenceschopnost za pfileZitost nebo silnou stnlnku?
Prod povaZujete uMnoho kvalifikovanfch pracovnikrl z oblasti CR pracujicich v zahranidi nebo ve
velkfch mEstech" za slabou striinku regionu a ne za hrozbu?
ZdrlvodnEte (kvalifikovanE), prod j e vlisledkem SWOT analfzy ( irui neni) ndwh na pobylovd z6jezdy?

V Plzni,"dne 28.4.2016
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Metodickd pondmky:

I Klilnutlm na pole vyberte poladovanj kvalifikadnl stupefi
' Strucnd zdfivodndnl navrhovandho klasifikadnlho stupnd zpracujte v roisahu 5 - l0 vdt.
3 Otd T a pfipominky k blizsimu vysvgtlenl pti obhajobd _dvd a'fri otAzky.

Posudek odevzdejte spolu s bakal6fskou/diplomovou praci na sekretari6t Katedry marketingu, obchodu a sluZeb, Fakulta
ekonomickd ZCU - v pfipadd plzedskd C6sti fakulty: Husova 1 I - Pk€n 306 i4; v ptlpad6 chebsk€ d6sti fakulty: I{radebni
22 - Cheb 350 lJ (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musl bft opaten vlashoruCnin podpisem modfe (pro rczez.rlnl
origindlu).


