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A) Definovani cilti prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zéklad prace (reSerSni ¢ast)

D) Clen&ni prace (do kapitol, podkapitol, odstaveii)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovéni price

G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Préace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Préce se zahrani¢ni literaturou, Grovefi souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry préce a jejich formulace

L) Splnéni cild prace

M) Odborny pfinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Piistup autora k feSeni problematiky préce

0) Celkovy dojem z prace

CICXICIIC I IR ] «

I
OOOOOOOOXOOOOEX »
DAL I =
OXOOOOOOOO0O0O0O =

1

Navrhuji klasifikovat bakalaiskou praci klasifikadnim stupné&m: nevyhovél

Struéné zdivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:?

BP by neméla prokazovat schopnost autora/autorky opsat z dostupné literatury celé odstavce &i strany
a pak je prezentovat jako nepfimé citace. Ze 45 stran textu je "vyhrazeno" v praci 20 pro teoreticka
vychodiska, dal3ich 10 pro popis atrakei regionu. Kvalita ve sluzbach je posuzovéna metodou mystery
shoppingu, na s. 38 prezentované tabulky (neznalené) vyuzivaji nespecifikované bodovani (protoZe
chybi metodika prace). Navic absence analyzy po téchto pfehledech je zfejma. Nepostaduje SWOT
analyza, navic bez vyusténi ve strategie. Samotny obsah SWOT mél byt vystupem pro dal3i zpracovani
a analyzovani. Nepovazuji cil prace za naplnény. Vystup prace a vlastni pfinos (pokud o né&jakém lze
uvazovat) odpovida spiSe seminarni praci.
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Otazky a pFipominky k blizSimu vysvétleni pri obhajobé:

Jde 0 SWOT analyzu regionu nebo jeho sluzeb? Silné/slabé stranky ¢eho? Ptilezitosti/hrozby pro co?
Lze oznaéit dobrou cenovou konkurenceschopnost za pfileZitost nebo silnou stranku?

Pro¢ povazujete "Mnoho kvalifikovanych pracovniki z oblasti CR pracujicich v zahrani¢i nebo ve
velkych méstech" za slabou stranku regionu a ne za hrozbu?

Zdivodnéte (kvalifikovang), pro€ je vysledkem SWOT analyzy (jina nen{) ndvrh na pobytové zajezdy?

% :

V Plzni, dne 28.4.2016 Podpis hodfotitele

Metodické poznamky:

! Kliknutim na pole vyberte pozadovany kvalifika¢ni stupeti. =
? Struéné zdtivodnéni navrhovaného klasifikagniho stupng& zpracujte v rozsahu 5 - 10 v&t.
* Otazky a pipominky k bliz§imu vysvé&tleni pti obhajob& — dv& a2 tH otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalafskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomicka ZCU — v ptipadé plzetiské ¢asti fakulty: Husova 11 - Plzeti 306 14; v pfipadé chebské &asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnoruénim podpisem mod¥e (pro rozeznani
origindlu). 3



