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A) Definovani cil prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSerSni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavct)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, uroven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilt prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Pfistup autora k feSeni problematiky prace

0) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat bakalatskou praci klasifikaénim stupném:' velmi dobie

Stru¢né zdivodnéni navrhovaného Klasifikaéniho stupné:’

Autorka v predlozené bakalarské praci analyzuje cestovni agenturu Vit Malkus. Z prace je ziejmé, Ze
se autorka zkoumanou firmou podrobné zabyvala. Struktura prace je v pofadku. Realizované
dotaznikové Setfeni je v kontextu klicového produktu CA, tedy privodcovskych sluzeb, vhodné
zvolené i realizované a miiZze poskytnout CA i jejimu majitele cennd zjisténi, i napiiklad pro nabor
novych spolupracovnikiv roli privodct. Zajimavy je i pohled klienti na osobu pruvodce.

Piesto se domnivam, Ze autorka pln¢€ nevyuzila potencial, ktery ji nabizely zvolend firma i téma.
Autorka v mnohych piipadech zGstala prili§ na povrchu. Predpokladal bych, Ze budou konkrétnéji
zhodnoceny internetové stranky a navrZena jejich uprava. Stejné tak se mohla autorka zabyvat
vizitkami apod. (existuji, ale neni zfejmé, jestli by mohly potfebovat Gpravy).

V teoretické Casti autorka Casto Cerpa ze stardi literatury, takZe v nékterych pasazich pise o forfaitech,
ale dale konstatuje, Ze se jiZ tento pojem nepouziva, navic i forfaitové zajezdy jsou v poslednich
vykladech MMR zijezdy dle definice pfisluiného zdkona, a tedy nemohou byt nabizeny CA. Podobné
se v textu vyskytuje odkaz na stary obansky zdkonik, ktery jiZ neni v platnosti apod. Dale bych
osobné spise nejdiive popisoval marketingové prostiedi a az poté marketingovy mix.
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PredloZené navrhy vyplyvaji z kontextu zjisténych informaci, ale mohly by byt propracovangjsi, napt.
s ohledem na ¢asovou, finan¢ni naro¢nost, harmonogram zavadéni apod. Napiiklad navrhy v kap. 4.1 a
4.2 jsou logickym posunem v rozvoji CA, ale pfinesou s sebou pomé&mé vysoké naklady (v kontextu
financi podniku - trzby mensi nez 1 mil. K¢ jako neplatce DPH) a bylo by namisté provést dopfednou
finanéni analyzu dopadii takovych doporudeni.

Préci navrhuji hodnotit klasifikaénim stupném velmi dobfe.

Otazky a p¥ipominky k bliz§imu vysvétleni p¥i obhajobé:’

Pokud byste méla navrhnout upravy internetovych stranek www.apimalkus.cz, které upravy byste
navrhovala v prvé fadé? Zamyslete se napf. i nad strukturou menu.
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skupinu (B2B, B2C), aktivitu, roéni obdobi apod.
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Metodickeé poznamky:

! Kliknutim na pole vyberte pozadovany kvalifika¢ni stuperi.
? Strugné zdiivodnénf navrhovaného klasifikagniho stupné zpracujte v rdzsahu 5 - 10 vét.
3 Otézky a pfipominky k bliz8imu vysvétleni pii obhajobé — dvé az tii otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakaléfskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomickd ZCU — v ptipad@ plzefiské &asti fakulty: Husova 11 - Plzefi 306 14; v piipadé chebské ¢asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnoruénim podpisem modie (pro rozeznani
origindlu).



