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Management obchodnich iinnosti
Analyza rnarketingovjch aktivit lybran6ho subjektu

Jm6no studenta:

Studijni obor/zamdieni:

T6ma bakal:iisk6 prfce:

Hodnotitel - vedouci pnice: Ing. Lenka Krflovri, Ph.D.

Krit6ria hodnoceni: (1 nejlep5i,4 nejhorli, N-nelze hodnotit)
A) Definovrini cilt pr6ce

B) Metodickf postup vypracov6ni pr6ce

C) Teoretickf ziklad price (re5er3ni ddst)
D) elen6ni pr6ce (do kapitol, podkapitol, odstavcri)
E) Jazykov6 zpracovflni pr6ce (skladba vdt, gramatika)
F) Form6lni zpracovini prdce
G) Piesnost formulaci a pr6ce s odbomllm jazykem

H) Pr6ce s odbomou literaturou (normy, citace)
I) Prrice se za}ranidni literaturou, rirovei souhrnu v cizim jazyce

J) Celkoqi postup ie5eni a pr6ce s informacemi
K) ZAvdry pr6ce a jejich formulace
L) Splndni cihi priice
M) Odbomli piinos pr6ce (pro teorii, pro praxi)
N) Spolupr6ce autora s vedoucim prace a katedrou
O) Piistup autora k ie5eni problematiky pr6ce

P) Celkovf dojem z prilce

Do Portrilu Z(IJ byl zadanf tento vfsledek kontroly plagidtorstvir:
Posouzeno
Posouzeno - podezield shoda

Navrhuji klasifikovat bakal6iskou pr6ci klasifikadnim stupnEm:2
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Struin6 zdrivodndni navrhovan6ho klasifikainiho stupn6:3

Cil pr6ce si studentka stanovilajasn6 aje moZnd jej povaLovat za splndny, podobnd jako v5echny

z sady tdto bakalaisk6 pr6ce. Studentka pracovala svddomitd. Nicm6nE ndkolik nepiesnosti se v pr6ci

objevuje. SWOT analjza by mdla blit ukondena formulaci vhodnlfch strategii, nikoliv jen

r.1'jmenovanim jednotliqfch prvki. Cilem anallizy makroprostiedi neni "vybrat" nejdileZitdjSl faktory
pro danf podnik, ale nejprve je nutn6 je identifikovat, analyzovat a nrisledn€ jim piizprisobit firemni
aktivity, neboli s nimi pracovat (viz str. 16). Pro zvySeni hodnoty pr6ce bych tak6 doporudila se

podrobndji zabyvat roziiien!,m marketingovlim mixem v lazeistvilhotelnictvi. Marketingovj vlfzkum
by nemdl blit prov6ddn aZv okamLiku, kdy nastane ndjakf probl6m (viz str. 23). Y rlmci anallzy
technologick6ho makroprostiedi by mdla blt pozomost vdnov6na novfch technologiim, kter6 trh
nabizi, nikoliv tomu, co LD Diana (ne)nabizi. I pies vlf5e uveden6 pozn6mky spliuje tato bakalaisk6
priice v5echny z6kladni poZadavky na ni kiaden6.
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Otinl<y a piipomtuky k blEsfmu vysv6tleni pii obhajobE:a

1. Moinosti marketingov6 komunikace navrhovanfch ieseni by mohly b;it mnohem intenzivndji
vyuZivdny. U vybranfch ndLwhri se pokuste bliZe popsat j ej ich zacfleni a da15i souvisejici podrobnosti
(napf. mriZete nawhnout konkr6tri grafickou podobu letriku).
2. Na shand 46 nalThujete LD Diana, aby se nechal inspirovat v r6mci tvorby balfdkfi z celosvdtornich
tendt. NaleznEte dal5i vhodnou inspiraci v t€to oblasti a nawhnEte moZnosti implementace LD Diana
pro konkrdtni cilovou skupinu.

4u/
Podpis hodnotiteleVPlzni, dne14.1.2016

Metodickd poa6mky:

t Ozradte vysledek kontoly plagi6torstvf, kterf jste zadaVa do Port6lu ZdU a odfivodndte nlZe pfi odrlvodndnl
klasifikadnlho stuDnd.
2 Kliknuflm na poie vyberte poZadovanf kvalifikadnl stupei
' Strudnd zdfivodndni nawhovan6ho klasifikadnlho stupnd zpracujte v rozsahu 5 - 10 vdt.
a OtnzJ<y a pfipomlnky k bliZstnu vysvdfleni pfi obhajobd - dve a'tti o6zky.

Pcisudek odevzdejte spolu s bakal6fskou/diplomovou pracl na selaetari6t Katedry marketingu, obchodu a sluZeb, Fakulta
ekonomick6 ZCU - v pffpadd plzeiskd d6sti fakulty: Husova I I - Plzei 306 14; v ptlpadd chebskC d6sti fakulty: Hradebni
22 - Cheb 350 11 (viz wwwfek.zcu.cz). Posudek mus{ byt opatten vlashorudnln podpisem modle (pro rozezrtdlrtl
origin6lu).


