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Jméno studenta: Lucie Dudova

Studijni obor/zaméreni: Management obchodnich ¢innosti

Téma bakalarské prace: Analyza marketingovych aktivit vybraného subjektu
Hodnotitel — vedouci prace: Ing. Lenka Kralova, Ph.D.

Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cilt prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSerSni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavci)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, uroven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cild prace

M) Odborny ptinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Spoluprace autora s vedoucim préce a katedrou

0) Piistup autora k feSeni problematiky prace

P) Celkovy dojem z prace
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Do Portilu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagidtorstvi':
Posouzeno
Posouzeno - podezrela shoda
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Navrhuji klasifikovat bakalafskou praci klasifikatnim stupném: velmi dobie
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Struéné zdivodnéni navrhovaného klasifikacniho stupné:

Cil préace si studentka stanovila jasné a je moZné jej povaZovat za splnény, podobné jako vSechny
zé4sady této bakalafské prace. Studentka pracovala svédomité. Nicméné nékolik nepiesnosti se v praci
objevuje. SWOT analyza by méla byt ukoncena formulaci vhodnych strategii, nikoliv jen
vyjmenovanim jednotlivych prvkd. Cilem analyzy makroprostfedi neni "vybrat" nejdiileZit&jsi faktory
pro dany podnik, ale nejprve je nutné je identifikovat, analyzovat a nasledné jim prizpisobit firemni
aktivity, neboli s nimi pracovat (viz str. 16). Pro zvyseni hodnoty prace bych také doporucila se
podrobné&ji zabyvat roz§ifenym marketingovym mixem v lazenstvi/hotelnictvi. Marketingovy vyzkum
by nemél byt provadén az v okamziku, kdy nastane n&jaky problém (viz str. 23). V ramci analyzy

“technologického makroprostfedi by méla byt pozornost vénovana novych technologiim, kter¢ trh
nabizi, nikoliv tomu, co LD Diana (ne)nabizi. I pfes vySe uvedené poznamky spliuje tato bakalaiska
préce vSechny zakladni poZadavky na ni kladené.
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Otdzky a pripominky k bliz§imu vysvétleni p¥i obhajobé:*

1. MozZnosti marketingové komunikace navrhovanych feseni by mohly byt mnohem intenzivngji
vyuzivany. U vybranych navrhua se pokuste bliZze popsat jejich zacileni a dalsi souvisejici podrobnosti
(napf. miiZete navrhnout konkrétni grafickou podobu letaku).

2. Na stran€ 46 navrhujete LD Diana, aby se nechal inspirovat v rdmci tvorby baligki z celosvétovych
trendl. Naleznéte dalsi vhodnou inspiraci v této oblasti a navrhnéte mozZnosti implementace LD Diana
pro konkrétni cilovou skupinu.
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V Plzni, dne 14.1.2016 Podpis hodnotitele

Metodické poznamky:

! Oznatte vysledek kontroly plagitorstvi, ktery jste zadal/a do Portdlu ZCU a odéivodnéte nize pfti odiivodnéni
klasifikaéniho stupng.

2 Kliknutfm na pole vyberte pozadovany kvalifika¢ni stupeti.

* Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupng zpracujte v rozsahu 5-10 vét.

* Otézky a ptipominky k blizsimu vysvétleni pii obhajob& — dv& az tii otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalafskou/diplomovou praci na sekretaridt Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomicka ZCU ~ v ptipadé plzefiské &asti fakulty: Husova 11 - Plzeii 306 14; v piipadé chebské &4sti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatien vlasmoruénfm podpisem mod¥e (pro rozeznani

origindlu).



