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Petr Krejii
Management obchodnich iinnosti

Ana$za marketingovfch aktivit konkr6tniho podniku

Krit6ria hodnoceni: (1 nejlepii' 4 nejhorli' N-nelze hodnotit)
A) Defrnovrini cihi prdce
B) Metodickj' postup vypracov6ni pr6ce
C) Teoretickli ziiklad pr6ce (re5er5ni d6st)
D) elen6ni pr6ce (do kapitol, podkapitol, odstavcri)
E\ Iazykovl zpracovAni pr6ce (skladba v6t, gramatika)
F) Form6lni zpracovini prhce
G) Piesnost formulaci a prdce s odbomyfrn jazykem
H) Pr6ce s odbomou literaturou (normy, citace)
I) Pr6ce se zahranidni literaturou, riroveli souhmu v cizim jazyce

J) Celkor"j postup ie5eni a pr6ce s informacemi
K) Ziw&y prfice a jejich formulace
L) Splndni ciiri pr6ce
M) Odbomf piinos pr6ce (pro teorii, pro praxi)
N) Spolupr6ce autora s vedoucim prece a katedrou
O) Ptistup autora k ieSeni problematiky pr6ce
P) Celkov'-i dojem z pr6ce

Do Portr u ZtlJ byl zadan! tento vf sledek kontroly plagiitorstvir :

Posouzeno
Posouzeno - podeziel6 shoda

Nawhuji klasifikovat bakaliiiskou pr6ci klasifikadnim stupnem:2
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Strudn6 zdrivodnini navrhovan6ho klasilikadniho stupnE:3

Autor se v pr6ci zablv6 analyzon aktivit firmy z oblasti prodeje a servisu naiadi a n6strojt pro
iemeslniky a kutily. Cilem pr6ce je formulovat doporudeni pro marketingov6 aktivity firmy.
Teoreticklf rivod pr6ce je zpracovan odpovidajicim zprisobem pro bakaliiiskou pr6ci a ie5en6 tdma.

V kap. 2 autor analyzuje marketingoqi mix firmy, a zarovei popisuje realizovan6 dotaznikov6 Setieni.

Je ziejmd autor se dobie orientuje v ie3en6 problematice, spolupracoval se subjektem.
Vfstupy dotaznikov6ho Setieni jsou prezentovdny prubdZnd v textu, moZnti by bylo piinosnd tkbzat i
dal5i jeho vystupy. Ale obecnd je ziejm6, Ze qistupy ze Setieni autor vyr:Zil pro formulaci svich
dooorudeni.
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V kap. 3.2 jsou oznadov6.ny intemetov6 sttlnky jako oblast distribuce, to je spfse e-shop zmindnj
v kap. 3.3, v prezentovan6m kontextu je to soud6st marketingov6 komunikace. N6wh v kap. 3.4.3 neni
podloZen relevantnim qfzkumem, spi5e domn6nkami autora. Celkov6 n6vrhy a doporudent povaL$i za
vhodn6, i kdyZ realizovanli pruzkum pravdEpodobnE umoZrioval nalezeni dal5ich n6rrhri. Stejnd tak
nejsou ie5eny v5echny realizadni aspekty n6vrhri.
PiedloZenou pr6ci navrhuji hodnotit klasifikadnim stupnEm qfbom6.

Otizl<y a piipominky k bliiSimu vysvdtleni pFi obhajob6:a

Co by znamenala nawienh zmdna niztru fnmy zfiediska legislativniho? Dok6Zete odhadnout finandni
dopady t6to zmdny?

Kter,.i sektor zikazr,:ftl& je pro firmu piinosn6j 5i B2B nebo B2C? Kter6 n6why byste nevyuZil,
rozhodl-li by se majitel firmy pro orientaci pouze na B2B segment?
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P$dpis hodnotiteleV Plzni, dne 23. kvdtna 201 6

Metodick6 pozn6mky:

' Ozradte r,lisledek kontroly plagi6torstvl, ktenijste zadava do Port6lu ZiU a odrivodn6te nfZe pfi odrivodnEni
klasifikadniho stuond.
2 Kliknutim na poie \Tberte poZadovant kvalifikadni stupei.
" Strudnd zdtvodndni nalrhovandho klasifikadniho stupn6 zpracujte v rolsahu 5 - 10 vel
4 Otdzky a plipominky kblizsimu \,ysvdtleni pfi obhaj;bd 
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Posudek odevzdejte spolu s bakalifskou/diplomovou praci na sekretari6t Katedry marketingu, obchodu a sluZeb, Fakulta
ekonomiclci ZCU v ptipadd plzeflskd d6sti fakulty: Husova 1l - Plzefl 306 14; v piipadd chebskd d6sti fakulty: Hradebni
22 - Cheb 350 ll (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi by opatten vlastnorudnim podpisem modle (pro rozezlilfrni
origin6lu).


