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KMO F'EK ZEU

Jm6no studenta:

Studijni obor/zamEieni:

T6ma bakakiisk6 prdce:

Hodnotitel - oponent:

Podnik - firma:

Krit6ria hodnoceni: (1 nejlep5i' 4 nejhorli' N-nelze hodnotit)
A) Definovrini cilt priice
B) Metodickf postup vypracov6ni pr6ce

C) Teoreticky zaklad pr6ce (re5er3ni d6st)

D) Clenbni pr6ce (do kapitol, podkapitol, odstavcfi)

E) Jazykov6 zptacovfni prdce (skladba vdt, gramatika)

F) Form6lni zpracovini Pr6ce
G) Piesnost formulaci a pr6ce s odbomjm j azykem
II) Pr6ce s odbomou literaturou (normy, citace)
I) Pr6ce se zahranidni literaturou, rirovei souhrnu v clzim jazyce

J) Celkouj postup ie5eni a pr6ce s informacemi
K\ Zhv&y pr6ce a jejich formulace
L) Splndni cilt pr6ce

M) Odbomj piinos pr6ce (pro teorii, pro praxi)
N) Piistup autora k ieSenf problematiky pr6ce

O) Celkovf dojem z pr6cc

Navrhuji klasifikovat bakakiiskou pr6ci klasifikadnim stupndm: I
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velmi dobie

Struin6 zdrivodn6ni navrhovan6ho klasifikainiho stupnE:z

Jako hlavni cil sv6 bakalaisk6 pr6ce si student zvolil "formulovat marketingov6 doporudeni a n6vrhy

pro zvolenou spolednost". Tento cil lze hodnotit jako naplndnf. Na z6klad€ adekvritnd zptacovanf

teoretickd d6sti student piedloZil n6vrhy, kterd mriZe firma v praxi vyuZit. Kladnd lze hodnotit tak6

kritickou anallizu stiivajicfch marketingovych aktivit firmy.

Naopak jako slabou strdnku pr6ce spatiuji zpracovhni r".isledkri dotaznikov6ho Setieni. Adkoliv je

dotaznik uvedenlf v piiloze pr6ce, student se na konkr6tni data odkazuje pouze na ndkolika dildich

mistech a systematicky je neanalyzuje, coZ hodnotu pr6ce sniZuje. V bakal6isk6 prdci je uvedeno, Ze

firma e-shop aktu6lnd nevyuZiv|, nicmdnd na intemetovych shiinkdch samotnd firmy je uvedena osoba

odpovddn6 za jeho dinnost. Informadni rovina intemetovlich stranek neni soud6sti distribudni politiky
(viz str. 50).
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Otdzky a pfipominky k bliZ5lmu vysvitleni pii obhajob6:3

1. Nawhujete ti5tEnou formu komunikace zam€ienou spi5e na cilovd zikazmky (viz str. 56). Jak6 jeji
obdoba by podle Vris byla vhodn6 pro sektor B2B?
2. Nawhujete zprovoznlni pfipraven6ho e-shopu. Jak6 piekdZky s sebou tato aktivita pfinriii? Za
jakfch podminek bude e-shop rentabilni?
3' Dle m6ho n6zoru by mEla bjt i venkovni reklama mnohem kreatir.n6j5i, aby ztkaanky zaujala.
Zkuste vytvoiit dal5i n6vrhy na billboardy/barurery/plachty.

V Plzni, dne 20.kyEha20l6
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Podpis hodnotitele

I

MetodickC pomrmky:

t Kliknutlm na pole vyberte poZadovan! kvalifikadnt stupei
' StrudnC zdtvodn6nl nawhovandho klasifikadniho stupnd 4racujte v rozsahu 5 - l0 v6t.
3 Ot6zky a pfipominlcy k blilstmu vysv6tlenl pfi obhaj;bE -'dvd aztti otA*y.

Posudek odevzdejte spolu s bakal6fskou/diplomovou pracl na sekretari6t Katedry marketingu, obchodu a sluteb, Fakulta

9\onomick6 ZeU - v pfipadd plzeilskd d6sti fakulty: Husova l1 - Plzefl 306 14; v pflpadd c[eLsk6 C6sti fakulty: Hradebni
22 - Cheb 350 ll (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musl byt opalien vlastnorudnftn podpisem modfe @ro roze71tful
origindlu).


