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Studijni obor/zam6ieni:
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Hodnotitel - oponent:

Podnik - firma:

Krit6ria hodnoceni: (1 nejlep5i,4 nejhorXi, N-nelze hodnotit)
A) Definovrini cihi pr6ce
B) Metodickj' postup vypracov6ni pr6ce
C) Teoreticky zdklad pr6ce (re5er5ni d6st)
D) Clendni pr6ce (do kapitol, podkapitol, odstavcfi)
E) Jazykovf zpracovilni pr6ce (skladba v6t, gramatika)
F) Form6lni zpracovini pr6ce
G) Piesnost formulaci a prtice s odbomjm jazykem
H) Prdce s odbomou literaturou (normy, citace)
I) Prrice se zahranidni literatuou, rirovei souhmu v cizirn jazyce
J) Celkovf postup ieSeni a priice s informacemi
K) 26v6ry pr6ce a jejich formulace
L) Splndni cihi pr6ce
M) Odbomf piinos pr6ce (pro teorii, pro praxi)
N) Pffstup autora k ie5eni problematiky pr6ce
O) Celkov! doj em z price

Nawhuji klasifikovat bakaliiiskou pr6ci klasifikadnim stupndm: I nevyhovEl

Struin6 zdtivodnini navrhovan6ho klasifikadnfho stupnS:'

PiedloZenri bakal6iskri prrice se zab;foii agroturismem v Usteck6m kraji.
Teoretick6 d6st pr6ce je spi5e piehledem definic, obdasnE mri spi5e charakter vfpisek (kap. 1.3, 1.4).
Autorka vytLiv| pouze star5ich liter6mich zdrojri (nejmladii citovan6 kniha je z roku 2010).
Principi6lnd by v5ak strukturou samotnou postadovala pro t6ma pr6ce.
Pr6ce vykazuje mnoho formalnich nedostatkri: neseiazenyy' seznam zdrojri; nedoporuden6 vTuiivini
grafu (m6ly by bfi obinky); nevyuZivrini celj,ch str6nek; pieklepy - napi. ndzev kap. 6 a mnohd dal5i;
kapitoly bez niisledovnikri - 1.1.1, 4.1.1, 4.2.1.
Z hlediska pr6ce se zdroji je pr6ce s nimi v ndkte4ich d6stech pr6ce nedostatednd, napi. kap. 1.3 je
zcelabez zdroje, d6sti kap. 4.1 a 4.2 jsou spi5e pfimou citaci zdrde uveden6ho za poslednimi odstavci
kapitol, zdrojem tabulky d.4 je webov6 str6nka subjektu, kterou do tabulky autorka pouze
transformuje. Je zrirovei ot6zkou, jestli je tieba tato fakta prezentovat v tabulce, to sam6 plati i o
piinosu pouZiti obr. d. 1.

Dal5im faktickfm probldmem je aktu6ln6 neaktuSlni oznadeni turistick6 oblasti Dddinsko a Ltfiickf
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Autorka vribec nevyuZiv6 aktu6lnich strategickych dokumentri Usteckdho kraje, stejnd jako
www.branadoce ch.cz, coi, j e oficirilni turistick6 prezentace Usteck6ho kraje, z dehoZ qp1!v6 i
nedostatednj piehled o moZnostech agroturismu ve zvolen6m kraji.
Musim konstatoval, Ze hlavni cil - tj. provedeni qizkumu o soudasnd nabidce sluZeb agroturismu a

ekoagroturismu v Usteckern kraji - neni naplnEn, autorka se vice vdnuji zvoleny/m subjektrim. Hlavni
cil pr6ce naphiuje pouze kapitola 3, kter6 m6 dvd strany. Velmi kuri6zni je i fakt, Ze ani jeden

z 'rrybranych subjektri neni uveden v tabulce d. 1, kam jednomadnd patii, zde se autorka omezila na dva

zdroje pro tabulku, ale to absolutnd neodpovid6 odekdvrini od anallzy nabidky agroturismu

v Usteck6m kraji.
Spi5e dildim probl6mern je pouZiti pojmu agroturistika v dotazniku, coL ale miZe bjt i zfunEmf.
Dal5im dildim probl6m je odkaz na str. 13 na zdroj P6skov6 a Zelenka (2012), kleri' neni ve zdrojich
pr6ce, tam je uveden zdroj z rokt 2002. Jedn6 se asi o pieklep, ale pr6vd v roce 2012 bylo publikovano
druh6 vydrini dan6ho Vyikladov6ho slovniku, kter! je dostupnj' v knihovn5ch ZCU a bylo by vice neZ

vhodn6 z nEj piislu3nd definice derpat, spiSe neZ z rrydrini prv6ho.
Pokud se jestd zamdiim na prezentovan6 SWOT analjzy zvolenjch subjektfi, povaZuji zvl65t6 nbkter6

piileZitosti i hrozby nevhodnd zvolen6, jedn6 se spi5e o moZnosti rozvoje farem (napi. nabidka
prijdovani kol, zavedeni stravovacich sluZeb).
D6le jsou mnohii konstatov6ni spi5e domndnkami autorky - napi. na str. 37 o tom, co upiednostduji
respondenti za typ dovolen6 (tento text nemfiZe vypljvat z odpovddi v dotazniku - jak ukazuje
prezentovanf dotaznik v piiloze prdce).

Samotn6 dotaznikovd Setieni je moZn6 povaZovat za silndjSi strrinku (i kdyZ napi. ot. d. 15 by bylo
vhodn6 iadit na jin6 misto v dotazniku), kter6 ale zkoumri spiSe obecnd povEdomi o agtoturismu a

niiroky potenci6lnich n6vitdvnikri, ale prdv6 proto mriZe bjt vhodnlim podkladem pro doporudeni.
Nicm6nd samotn6 zpracovini odpovddi m6 opdt rezervy, napi. neni ziejm6, jakd podty respondentt
jsou v jednotliu-ich otr2k6ch vyhodnocovriny (ziejmd ne v5ichni respondenti odpovidali na v5echry
otrizky "pokud ano,..."), ziejm6 tak6 neni nutn6 pro kaZdou otrlzku tvofit graf a volba kol6dovdho
grafit tdi nemusi blit vZdy tou nejvhodndj3i. A napi. pro pochopeni grafu (. 7 na str. 40 je tieba
nalistovat zndni dotazniku.
Zhrovei je Skoda, Ze v kap. 6 (str. 44) autorka neuv6di, kolik provozovatehi bylo osloveno,
dtyfprocentni nAvratnost pisemn6ho dotazovini neni zase piili3 piekvapiv6, ale bliZ3i piedstaveni
postupu komunikace (oslovovaci e-mail, piipadn6 struktura olazek) by velmi pomohla celkov6mu
hodnoceni pr6ce a vyhodnoceni metodick6ho postupu autorky.
Navrhovan6 doporudeni pro subjekty mohou bjt vhodn6, ale ne vZdy lze pro n6 oporu nal6zt
v piedchozim textu pr6Lce, napi. neni ziejm6, jak jsou napi. na ekofarm6 Babiny vytiZena soudasn6

lriZka, podobnd sloZit6 je r.yhodnotit, jestli by dokinala ekofarma dlouhodobd napliovat bedjnky
vlastnimi produkty (ejich bdZnfm principem je pravidelnost z6vozu, jako suvenjr by asi bylo moZn6).

V kontextu vyie uveden6ho a piedev5im s ohledem na pouze powchni naplndni hlavniho cile pr6ce

navrhuji spi3e hodnotit klasifikadnim stupndm nevyhovdl. Neni oviem vyloudeno, Ze studentka dok6Ze

pii obhajobd mnoh6 nejasnosti rysvdtlit. V pr6ci jist! piehled o ie5en6 problematice prokazuje.

Metodick€ pozn6mky:

1 Kliknutim na pole ryberte poZadovanj kvalifikadni stupef,.

' Strudnd zdtvodndni nawhovandho klasifikadnlho stupnd zpracujte v ro2sahu 5 - 10 vdt.
3 Otazry a pfipominky k bliZSfmu rysvEtlenl pti obhajobd - dv' aztii ot{zky.

Posudek odevzdejte spolu s bakal6lskou/diplomovou praci na seketari6t Katedry marketingu, obchodu a sluZeb, Fakulta
ekonomicki ZeU - v piipadd plzefskd dA$i fakulty: Husova 1l - Plzei 306 14; v ptlpadd chebskd ddsti fakulty: Hndebni
22 Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byit opatlen vlastnorudnfm podpisem modle (pro rczemini
origin6lu).
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Ot{zky a piipominky k bliiSfnu rysvitlenf pli obhajobE:3

Prezentujte kolik poskytovatehi a s jakjrni otrizkami bylo osloveno (viz kap. 6)?

Jalcjm zprisobem by bylo moZn6 rozdlenit sluZby patiici do oblasti agroturismr:./ekoagrohrismu?
DokdZete pro jednotliv6 typy sluZeb najit jejich poslgrtovatele v Usteck6m kraji tak, jak by odpovidalo
stanoven€mu cili or6ce.

V Plzni. dne 23. kvEha 2016
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Metodickd pozn6mky:

I Kliknutlm na pole yyberte poZadovant kvalifikadni stupei.
' Saudnd zdfivodnEni nawhovanCho klasifikadilho stupnE zpracujte v rozjahu 5 - 10 vdt.
3 

OtazJcy a pfipominky k blEslmu vysvdtled pfi obhaj;bd -'dvd uZm oarhy.

Posudek odevzdejte spolu s bakaldfskou/diplomovou praci na selcetariet Katedry marketingu, obchodu a slu2eb, Falolta
ekonomicki ZCU - v pffpad€ plzeilskd d6sti fakulty: Husova I I - Plz6d 306 14; v pflpadd chebsk6 d6sti frkulty: Ikadebnl
22 - Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musl bjt opatten vlastnorudnlrn podpisem modle (pro rozeznfui
origindlu).


