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Jméno studenta: Aneta Krnacova
Studijni obor/zaméreni: Management obchodnich innosti
Téma bakalafské prace: Reklama a jeji vliv na déti
Hodnotitel — vedouci prace: Ing. Lenka Cechurova
Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cill prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSersni Cast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavei)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formélni zpracovani prace

G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Préace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, troveti souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry préace a jejich formulace

L) Splnéni cilt prace

M) Odborny ptinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou

0) Piistup autora k feSeni problematiky prace

P) Celkovy dojem z prace
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Do Portilu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiétorstvil:

Posouzeno X
Posouzeno - podeziela shoda ]
Navrhuji klasifikovat bakalafskou praci klasifikatnim stupném:2 vyborné

Struéné zdivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupni’e:3

Predkladana bakalafska prace je zaméfena na vliv reklamy na déti. V teoretické &asti autorka nejprve
definovala reklamu s dirazem na televizni reklamu, néasledné se vénovala specifikim vybrané cilové
skupiny, tedy déti. Teoreticka Cast je vhodng doplnéna praktickymi poznatky a priklady. V paté
kapitole autorka piedstavuje vysledky vyzkumu provedencho na vybrané ZS, zpisob realizace a
strukturu respondentd hodnotim velmi pozitivné. Vedle vyzkumu zamé&feného na déti jsou piedstaveny
i vysledky vyzkumu zaméfencho na rodice téchto déti. Celkové jsou vysledky vyzkumu prezentovany
velmi prehledn& a komplexné. Celkové hodnotim préci jako "vybornou®.
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Otazky a pFipominky k bliz§imu vysvétleni p¥i obhajobé:*

V zavéru kapitoly 5.7 doporucujete, aby bylo dit€ upozornéno na marketingovy vyznam reklamy, jak
byste to doporuc¢ovala provést a do jakych podrobnosti byste doporu¢ovala zajit?

s’

V Plzni, dne 19.5.2016 Podpis hodnotitele

Metodické poznamky:

' Oznatte vysledek kontroly plagitorstvi, ktery jste zadal/a do Portalu ZCU a odivodnéte niZe pfi odiivodnéni
klasifika¢niho stupné.

? Kliknutim na pole vyberte pozadovany kvalifikagni stupeii.

? Struéné zdivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.

“ Otazky a pfipominky k bliz&imu vysvétleni pii obhajob& — dvé a7 tfi otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalafskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluZeb, Fakulta
ekonomicka ZCU — v pfipadé plzeniské ¢asti fakulty: Husova 11 - Plzeil 306 14; v pFipadé chebské &asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatien vlastnoruénim podpisem mod¥e (pro rozeznani
originalu).



