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HODNOCENI BAKALARSKE PRACE

Akademicky rok 2015/2016

Jméno studenta: Aneta Krnacova

Studijni obor/zaméreni: Management obchodnich ¢innosti
Téma bakaldiské price: Reklama a jeji vliv na déti
Hodnotitel — oponent: Ing. Dita Hommerova, Ph.D., MBA
Podnik — firma: Ziapadoceska univerzita v Plzni
Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cili prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zdklad prace (reSersni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavei)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Préace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, uroven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi

K) Zavéry préce a jejich formulace

L) Splnéni cilt prace

M) Odborny ptinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Pristup autora k feSeni problematiky prace

0) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat bakalafskou praci klasifikaénim stupném:' vyborné
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Struéné zdivodnéni navrhovaného Klasifika¢niho stupné:

PredloZena bakalafskd prace je zpracovana na vysoké urovni. Cile prace a zasady byly bezezbytku
naplnény. Za vyzdvizenihodné povazuji kromé dalsiho kap. 3.3 zabyvajici se regulaci reklamy ve
vybranych statech a srovndni s legislativni ipravou v regulace reklamy v CR. Dale velmi pozitivng
hodnotim praci se zdroji véetné zahraniénich. Na zakladé reSer$i dosavadnich vyzkumt byl navrzen a
realizovan vlastni vyzkum s jasné promy$lenou a propracovanou strukturou a relevantnimi zivéry.
Jedinou slabou strankou jsou Cast&j$i gramatické chyby shoda podmétu s piisudkem v druhé &asti
prace.
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Otazky a pFipominky k bliz§imu vysvétleni pri obhajobé&:’

Na str. 24 vymezujete cilovou skupinu. Jedna se v ptipadé déti vzdy pouze o uZivatele ¢ potencialni
uzivatele, na které je tfeba vhodné nastavenym komunika¢nim mixem zacilit?
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V Plzni, dne 12.5.2016 Podpis hodnotitele

Metodické poznamky:

! Kliknutim na pole vyberte poZadovany kvalifikagni stupef.
f Stru¢né zdtivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.
* Otazky a ptipominky k bliz8imu vysvétleni pii obhajobé — dvé aZ tfi otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalafskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomicka ZCU — v pripadé plzenské &asti fakulty: Husova 11 - Plzei 306 14; v pfipadé chebské ¢asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatien vlastnoru¢nim podpisem modFe (pro rozeznani
originalu).



