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Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cild prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (resersni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavei)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, uroven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cil prace

M) Odborny piinos préace (pro teorii, pro praxi)

N) Ptistup autora k feSeni problematiky prace

0) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat bakalafskou praci klasifikaénim stupném: velmi dobfre

Stru¢né zdivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:”

Zajimavé a na bakalarskou praci naro¢né téma. V této oblasti jsou hodnotné&jsi data cca od roku 2000 a
ve vice sledovanych polozkach spise jen za poslednich 5 let.

Studentka se v prvni ¢asti pokusila s vyuZitim dostupnych zdroji objasnit problematiku jednotného
digitalniho rthu EU a zejména se soustfedila na Strategii Evropa 2020 a potom na digitalni agendu.
Zde mne mrzi, Ze si nedala vice prace s ujednocenim pojmi &i vysvétlenim chaosu v jejich pouzivani.
Nejvice je to vidét u e-commerce, e-Komerce ¢i eCommerce na s 16, to neplsobi odborné. Neéktra
opatieni jsou logicky popséna z jednoho zdroje, viz s. 21-24.

Opatfeni od roku 2010 do roku 2015 na s. 20 - 22 kon¢i nékdy ukoly do roku 2010, je to spravné?

Ve srovnavaci Casti v kapitole €. 3 od s. 25 studentka pracovala zejména s daty Evropské komise ve
vztahu k digitdlnimu trhu. Zde je $koda, Ze misto let 2014 a 2015 nevolila néktera data z roku napf,
2010 (Eurostat, OECD), protoze potom by srovnavani mélo skuteény vyvojovy akcent. Zmény
v dil¢ich procentech zroku na rok nejsou tolik vypovidajici o trendech, coz se potom odrazi
v komentatich.

Studentka si dale zjednodusila prezentovani vybranych ukazateld v kapitole &. 4, kde v obrazcich
nepfevedla data na stejnou zdkladnu a tak zde mame zmatek, kdy sloupec s 11% néceho je na urovni
témer 66% néceho apod., viz obr. 37 na s. 58.
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Ocetiuji i zaveéry svyuZitim aktualnich dat z indexu DESI za rok 2016, moZna zde mohl byt
prezentovan i graf za CR versus prumér EU, kde je vidét, Ze vzhledem k velkému zpoZdéni z 90. let na

tom nejsme tak $patné, ale je co zlepSovat zejména v e-Governmentu.
Zajimavé téma, které pii odpovédn&j$im formalnim zpracovani mohlo byt lépe hodnoceno.

Otazky a pripominky k bliz§imu vysvétleni pFi obhajobé:’

Najdéte si nékteré dostupné ukazatele z roku 2010, jak vypada porovnani zemi EU 2010 /20157

-7 =
V Plzni, dne 30. 4. 2016 PW

Metodické pozndmky:

! Kliknutim na pole vyberte poZzadovany kvalifika¢ni stupeii.
? Struéné zdavodnéni navrhovaného klasifikagniho stupné zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.
3 Otazky a pripominky k bliz§imu vysvétleni pii obhajob& — dv& az tii otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalafskou/diplomovou praci na sekretaridt Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomicka ZCU — v pipad plzefiské &asti fakulty: Husova 11 - Plzefi 306 14; v pripadé chebské &asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnoruénim podpisem modie (pro rozeznani

origindlu).



